ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N° 002/2025

(Processo Administrativo n° 4600.083884/2025)
PREAMBULO

O MUNICIPIO DE MACEIO, por intermédio da Comissdo Especial de Licitagéo, designada pela Portaria
n® 022/2025, publicada no Diario Oficial do Municipio de Maceid de 17/09/2025 torna publico aos
interessados que realizard licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, para
prestacdo de SERVICOS DE PUBLICIDADE a serem prestados por até 02 (duas) agéncias de publicidade
para atender as necessidades da Secretaria Municipal de Comunica¢do do Municipio de Maceid, na forma de
EXECUCAO INDIRETA, regime de execugio EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, sob o regime
da Lei n® 12.232/10 mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis Federais n°s. 4.680/65 ¢
14.133/2021, Lei Complementar n°® 123/2006, pelas demais normas e legislagdes atinentes ao objeto a ser
contratado e pelo disposto no presente Edital e seus Anexos.

InformagGes sobre o edital estdo disponiveis no site: www.maceio.al.gov.br. No link “Editais e Licitagdes”

A sessdo publica de abertura ocorrera s 09h, do dia 10 de novembro de 2025, ou no primeiro dia ttil
seguinte, na hipétese de ndo haver expediente nesta data, na sede da AGENCIA DE LICITACOES,
CONTRATOS E CONVENIOS DE MACEIO - ALICC, localizada a Avenida da Paz, 900, Jaragua,
Maceié — AL — CEP: 57.022-050, onde serdo recebidos os envelopes referentes a documentagdo e
respectivas propostas técnicas e de pregos.

1. DO OBJETO

1.1. O objeto da presente Concorréncia, ¢ a prestacio de servicos de publicidade a serem prestados
por até 02 (duas) agéncias, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucgdo externa e a distribuicdo de publicidade de carater institucional de
competéncia da SECOM da Prefeitura Municipal de Maceio.

Constituem servigcos publicitarios as atividades integradas que tenham como finalidade o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, conforme
estabelece a Lei 12.232/2010.

1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

a) A produgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos criados;
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b) Ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento relacionados a determinada campanha publicitaria;

¢) A criagdo, desenvolvimento e implementagio de formas inovadoras de comunicagio
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, linguagens e plataformas de
comunicacdo, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias
desenvolvidas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliag@o previstos no subitem 1.2, “b” terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do MUNICIPIO, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacdo de mensagens;

c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria;

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratagdo, as atividades de
promocgdo, patrocinio, relacdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que
tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos, resguardados por legislagdao propria e processos
licitatorios especificos.

1.4. Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de midia — assim
entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgagdo — ¢ o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgacgao.

1.5. Para a prestagdo de servigos serdo contratadas até 2 (duas) agéncias de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha obtido o
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°. 12.232/2010.

1.5.1.  As agéncias atuardo por conta e ordem do MUNICIPIO na contratagio de fornecedores de bens e
servigos especializados para a execugdo das atividades complementares a que se referem o subitem
1.1. e de veiculos e demais meios de divulgag@o para a transmissdo das mensagens publicitarias (Art.
3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n°® 12.232/10).

1.5.2. Para a execugdo dos servigos, o MUNICIPIO promovera sele¢io interna entre as contratadas, cuja
metodologia consta no Anexo I deste edital.

1.5.3. As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao dos servigos
objeto desta licitagdo.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAQ

2.1. Poderao participar da presente licitagdo as pessoas juridicas que satisfagcam o conceito de Agéncia
de Propaganda, conforme dispoe o artigo 3° da Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965, sendo:

a) Estabelecidas no Pais, que atendam as condi¢des deste Edital e seus anexos;
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b) Possuir matriz, filial ou escritério em Maceid (AL), o que devera ser comprovado quando da
contratacao;

c) Cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 que tenham obtido certificacdo perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP.

2.2. A participacdo nesta Concorréncia implica para a licitante:

a) A aceitagdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus Anexos;

b) A confirmac¢do de que recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo o envelope n°. 1 padronizado
previsto no Edital, bem como todos os documentos e informagdes necessarias a participagao nesta
licitagdo;

c) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar em qualquer
fase do processo.

¢) Assumir todos os custos de elaboragdo e apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo e das
Propostas Técnica e de Pregos exigidos nesta concorréncia, nao sendo a CONTRATANTE, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do
presente processo licitatorio.

2.3.  Para a analise das condi¢des de participacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em
harmonia com o disposto no Acordao n® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Uniao — TCU.

2.4. Nao podera participar desta Concorréncia as empresas:

a) Cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissio Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o MUNICIPIO.

b) Suspensas de licitar ou impedidas de contratagdo com o MUNICIPIO, enquanto durar a suspensio ou
o impedimento.

¢) Declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto perdurar o
motivo determinante da punigdo ou até que seja promovida a reabilitacdo;

d) Que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperagao judicial ou extrajudicial ressalvado
se houver a apresentacdo de certiddo de recuperacao judicial ou extrajudicial € comprovagao de que
o respectivo plano de recuperacdo foi acolhido judicialmente, na forma do art. 58 da Lei n°. 11.101,
de 09 de fevereiro de 2005, sob pena de inabilitagdo, ou em processo de concurso de credores,
dissolugao ou liquidacdo dissolugéo, cisdo, fusdo ou incorporagao;

e) Agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim entendidas, para efeito deste edital, aquelas que
tenham diretores ou sdcios em comum;

f) Estrangeira que ndo funcione no Pais;

g) Que estejam reunidas em consorcio; e

h) Que atuem sem fins lucrativos.

i) Sejam autores do anteprojeto, do termo de referéncia ou do projeto executivo, pessoa fisica ou
juridica;
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j) Sejam empresas, isoladamente ou em consorcio, responsaveis pela elaboragdo do termo de referéncia
ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador,
acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel
técnico ou subcontratado;

k) Sejam pessoas fisicas ou juridicas que se encontrem, ao tempo da licitagdo, impossibilitadas de
participar da licitagdo em decorréncia de sancdo que lhe foi imposta;

1) Que mantenham vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil
com dirigente da CONTRATANTE ou com agente publico que desempenhe funcio na licitacdo ou
atue na fiscalizac¢do ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em
linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

m) Sejam empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si;

n) Sejam pessoas fisicas ou juridicas que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenham
sido condenadas judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por
Submissdo de trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes
nos casos vedados pela legislacdo trabalhista.

0) Cuja faléncia tenha sido decretada;

p) Que estejam reunidas em consorcio, qualquer que seja a sua forma de constitui¢do;

2.5. Nao ¢ permitida a participagao de licitante com mais de uma proposta.

2.6. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo e
das Propostas Técnica e de Pregos exigidos nesta concorréncia, ndo sendo a CONTRATANTE, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente processo
licitatorio.

3. RETIRADA DO EDITAL

3.1. A retirada deste Edital devera ser realizada no enderego eletronico
http://www licitacao.maceio.al.gov.br no link “Editais ¢ Licitagdes” ou fisicamente de segunda a sexta-feira,
das 08h as 14h, na AGENCIA DE LICITACOES, CONTRATOS E CONVENIOS DE MACEIO
ALICC, situada Avenida da Paz, n° 900, Jaragua, nesta cidade.

3.2. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do Municipio e

no enderego eletronico, citado no subitem anterior, as eventuais alteracbes ou informacdes sobre esta
concorréncia.

4. IMPUGNACAO E PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

4.1.  Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar o edital de licitagdo por irregularidade na aplicacdo
da Lei n® 14.133/21 ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos.

4.2.  Esclarecimentos e respostas as ImpugnagGes sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissao
Especial de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 3 (trés) dias tuteis antes da data de
abertura do certame, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito pelo endereco eletronico de e-mail
gerencia.licitacoes@alicc.maceio.al.gov.br
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4.3.  As respostas da Comissdo Especial de Licitagdo aos pedidos de esclarecimento e as Impugnagdes
serdo divulgadas em sitio eletronico oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao Gltimo dia util
anterior a data de abertura do certame, consoante estabelecido na Lei 14.133, de 2021.

4.4.  Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos sem identificagdo da licitante consulente e de seu
representante.

4.5. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possa
propiciar a identificagdo de sua Proposta Técnica e de Precos.

4.6. O MUNICIPIO dara conhecimento das consultas e respectivas respostas, exclusivamente em seu
sitio oficial, no enderego http://www.licitacao.maceio.al.gov.br/

4.7.  As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem conhecimento
das perguntas e respostas ¢ manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

4.8.  Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data
¢ o0 horario de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

4.9. A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informagao.

4.10. A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

4.11. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Licitagdo,
aquele que ndo se manifestar em até 3 (trés) dias Uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e
de Pregos.

5. RECURSOS ORCAMENTARIOS

5.1. O valor anual estimado para a contratagdo de R$ 70.000.000,00 (setenta milhdes de reais), no prazo
de vigéncia de 12 (doze) meses.

5.2.  As despesas correrdo por conta da dotacio orgamentaria: ORGAO: 05001- SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICACAO-SECOM. FUNCAO PROGRAMATICA: 230809-Conceber e
Implementar Campanhas Institucionais da PMM; ELEMENTO DE DESPESA: 33.90.39-Outros Servigos de
Terceiros-Pessoa Juridica. FONTE DE RECURSOS: 1.5.00.000001- Recursos Nao Vinculados a impostos

6. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES OU PROCURADORES

6.1.  Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de
Licitacdo documentos que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos envelopes com os Documentos de Habilitagdo ¢ com as Propostas Técnica e
de Pregos.

6.1.1. Os documentos mencionados no subitem 6.1 deverdo ser apresentados fora dos envelopes que
contém as Propostas Técnica e de Precos e comporao os autos do processo licitatorio.

6.1.2. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por socio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos 0s casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o
documento original para permitir que a Comissdo Especial de Licitacdo, ateste sua autenticidade.



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

6.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui o Apéndice VII do Anexo I. Nesse caso, o preposto também entregara a
Comissao de Especial de Licitagdo copia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que
constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

6.2. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da
licitag@o, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

6.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas Técnica e de
Precos credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer
do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

6.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessOes de recep¢do e abertura, devera
encaminhar os Documentos de Habilitagdo ¢ as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse
caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes diretamente a Comissao de Especial de Licitacdo, na
data, hora e local indicados no item 7 deste Edital.

6.5. A Comissdo Especial de Licitagdo se exime da responsabilidade pelos documentos enviados por via
postal que ndo forem entregues antes da data abertura da sessdo, ou forem entregues em local diverso ao
indicado no item 7 deste edital.

7. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

7.1.  As Propostas Técnicas e de Precos das licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Licitag@o, em 04 (quatro) envelopes distintos e separados, conforme o disposto nos itens 8 e 10 deste Edital.

Os envelopes com as Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes serdo recebidos as 09:00 h do dia
10/11/2025, no auditério da AGENCIA DE LICITACOES, CONTRATOS E CONVENIOS DE
MACEIO - ALICC, SITUADA NA AVENIDA DA PAZ, N° 900, JARAGUA, CEP: 57.022-050,
NESTA CIDADE, ou, se nao houver expediente nessa data, no primeiro dia util subsequente, no mesmo
horario.

7.2. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

7.3. O recebimento e¢ a abertura dos envelopes, bem como os demais procedimentos licitatorios
obedecerao ao disposto neste Edital, especialmente no item 18 e na legislagao.

8. ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICAS

8.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo, acondicionada nos
Envelopes n° 1,n°2 e n° 3.

Envelope n° 1

8.1.1. No Envelope n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Nao Identificada, disposto no Apéndice II do Anexo I deste Edital.

8.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo Especial de
Licitacdo. Esse envelope so sera entregue a licitante que o solicite formalmente ¢ devera ser retirado

6
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pela interessada de segunda a sexta-feira no horério 8h as 14h, na AGENCIA DE LICITACOES,
CONTRATOS E CONVENIOS DE MACEIO - ALICC, situada Avenida da Paz, n° 900, Jaragu4,
nesta cidade.

8.1.1.2. O Envelope n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do
Envelope n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Envelope n° 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificacao;

b) Apresentar informac¢do, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pegas e pelos demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Envelope n° 2

8.1.2. No Envelope n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada das licitantes, disposto no Apéndice III do Anexo I deste Edital.

8.1.2.1. O Envelope n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Envelope n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria -Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° XX/XXX-o6rgdo/entidade

8.1.2.2. O Envelope n° 2 devera ser providenciado pela licitante ¢ poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

Envelope n° 3

8.1.2.3. No Envelope n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento e os Relatos
de Solugdes de Comunicagdo dispostos no Apéndice II do Anexo I deste Edital.

8.1.2.4. O Envelope n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Envelope n° 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugdes de Comunicagéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° XX / XXX - orgdo/entidade
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8.1.2.5. 0 Envelope n° 3 devera ser providenciado pela licitante ¢ poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

8.1.2.6. O Envelope n° 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo — Via N&o Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Envelope n° 2.

9. APRESENTACAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1.  As orientagdes pertinentes a apresentacao das Propostas Técnicas e as disposi¢des relacionadas a seu
julgamento estdo estabelecidas no Apéndice II do Anexo I deste Edital.

10. ENTREGA DAS PROPOSTAS DE PRECOS

Envelope n’ 4

10.1. No Envelope n° 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos das licitantes.

10.1.1. O Envelope n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Envelope n° 4
Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° XX/XXX -orgao/entidade

10.1.2. O Envelope n° 4 deverd ser providenciado pela licitante ¢ poderda ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

11. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.1. As orientagdes pertinentes a apresentagdo das Propostas de Pregos e as disposi¢des relacionadas a
seu julgamento estdo estabelecidas no Apéndice IV do Anexo I deste Edital.

12. DA ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAQO

Envelope n° 5

12.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de Especial de Licitagdo,
acondicionados no Envelope n® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:
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Envelope n° 5
Documentos de Habilitacdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® XX / ano - 6rgao/entidade

12.2. O Envelope n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que tratam, até
sua abertura.

13. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal
da licitante e ser apresentados:

I. Em original ou
II. Sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial, ou

III. Em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certidoes
expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo Publica, ou

IV. Em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissao de
Especial de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagao.

13.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

Atenciao: Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por parte da Comissao de
Especial de Licitacao.

13.3. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo na forma prevista dos subitens a
seguir:

13.3.1. HABILITACAOQO JURIDICA:

I. Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
II. Registro comercial, em caso de empresa individual,

III. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando de
sociedade empresaria e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado dos documentos de eleigdo
de seus administradores;

a) Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo e
deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execucdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;
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IV. Inscri¢do do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da Diretoria em
exercicio;
13.3.2. Os documentos referentes 8 REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sio:
I. Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

II. Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade ¢ compativel com o objeto
desta concorréncia;

III. Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por 6rgios da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional, com jurisdi¢do sobre o local da sede da licitante;

Iv. Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgaos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

V. Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagao;

VI. Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

13.3.2.1. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com
a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

13.3.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

13.3.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica
indicativa de prazo distinto.

13.3.3. QUALIFICACAO TECNICA:

13.3.3.1. A documentacdo relativa a qualificacdo técnica devera ser comprovada pela licitante,
conforme esta descrita no Termo de Referéncia, Anexo I deste edital.

13.3.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

I. Certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperagdo judicial e extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da licitante, dentro do prazo de validade;

a) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes de
cada distribuidor;

b) Caso nao conste prazo de validade na certiddo sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa)
dias corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacao;

10
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II. Balango patrimonial dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentado na forma da lei,
que comprove a boa situacdo financeira da licitante.

a)

b)

13.3.4.1.

O balango patrimonial devera estar assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel
por sua eclaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional,

Se necessaria a atualizacdo do balango, com suas demonstra¢des contabeis, ¢ do patrimdnio
liquido, devera ser apresentado o memorial de célculo correspondente, assinado pelo responsavel
legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracdo, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional,

O balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos
I a III ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo € que tenham seus documentos
registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

L Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no o6rgao de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no §
2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;

II.  Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela
Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede
ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulacdo
ou copia registrada ou autenticada no orgdo competente de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante;

III.  Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

Iv. Para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital —
SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) Balango patrimonial;
b)  Termo de abertura ¢ encerramento;

c) Recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia

deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente ¢ do Contador
ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e
autenticado no orgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante.

a) Balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

11
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b) Balango intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagao.

13.3.4.2. A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliacdo,
conforme o caso:

a) Do balango referido no inciso II do subitem 13.3.4 cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplica¢do das formulas a seguir,
terdo de ser maiores que um (>01):

LG =  Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC= Ativo Circulante

Passivo Circulante

b) O indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, tera de ser maior a um (>1):
S = Ativo Total

Passivo Exigivel Total

13.3.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 13.3.4.2 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente,
mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

13.3.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer dos
indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do
subitem 13.3.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-financeira devera
incluir no Envelope n® 5 comprovante de que possui patrimonio liquido minimo no valor de (5%) do valor
anual previsto para a contratacdo, devendo tal comprovacao ser feita relativamente a data da apresentacao da
proposta, na forma da lei, admitida a atualiza¢do para esta data através de indices oficiais.

13.3.4.5. Além da apresentagao da Certiddo negativa de faléncias e do balango patrimonial e
demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei,
a licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do envelope n. 5, patriménio
liquido igual ou superior a R$ 500.000,00 (Quinhentos mil reais), devendo essa comprovagéo ser
feita pelo exercicio social mais recente.

13.3.5. DECLARACOES, com o seguinte teor:

12
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I. Declaragdo sobre trabalho do menor, na forma do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da
Constitui¢do Federal.

II. Declaracdo de elaboragao independente de proposta, de que trata a Instru¢do Normativa SLTI/MP n°
2/20009.

III. Declaragdo de que a licitante cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia
e para reabilitado da Previdéncia Social.

13.4. Todos os documentos deverdao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o niumero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do
CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

13.5. Naio serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos” expedidos por quaisquer
orgdos, em substitui¢do aos documentos exigidos neste Edital.

13.6. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagio REGULAR ¢ ATUALIZADA no Sistema
de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF devera apresentar apenas os seguintes
documentos:

a) A documentagdo de Habilitagdo Juridica, prevista no subitem 13.3.1
b) A documentacao de qualificagdo técnica, prevista subitem 13.3.3
c) A comprovagdo de qualificacdo econémico-financeira, prevista no subitem 13.3.4.

d) As declaragdes descritas no subitem 13.3.5.

13.7. A licitante cadastrada no SICAF fica facultada a apresentagio, no Envelope n°® 5, dos documentos
destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados, constantes da declaragdo impressa e/ou
anexados ao sistema SICAF.

13.8. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dos documentos de habilitacdo devera
inserir no envelope n°. 1, declarag¢do ou certificado expedido por 6rgdo competente ou legislagdo em vigor
que comprovem essa condigao.

13.9. Para fins de julgamento da habilitagdo, a Comissdo Especial de Licitagdo podera haver a verifica¢ao
em SITIOS OFICIAIS DE ORGAOS E ENTIDADES EMISSORES DE CERTIDOES E/OU
DOCUMENTOS DIVERSOS, como forma de provar a autenticidade dos documentos/certidoes e
regularidade do licitante, ou até para fins de obtengdo de certiddes e informagdes, sendo comprovadas nos
autos tais diligéncias.

13.10. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos requisitos
de Habilitacdo exigidos neste Edital.

13
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14. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. A Comissdo Especial de Licitacao, analisara os Documentos de Habilitacdo das 02 (duas) licitantes
declaradas vencedoras do certame, que cumpram as condi¢des de participacdo estabelecidas no item 3 deste
edital, e julgara habilitadas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos
neste instrumento convocatorio.

14.2. A habilitagdo das licitantes sera verificada por meio do SICAF ou do Sistema de Registro Cadastral
Unificado, nos documentos por ele abrangidos, ou mediante a analise da documentagdo apresentada pelas
licitantes ndo cadastradas no referido sistema.

14.2.1. A situacdo das licitantes que optaram por efetuar sua habilitacdo conforme previsto no subitem 13.6
sera verificada por meio de consulta on-line no SICAF ou Sistema de Registro Cadastral Unificado, que sera
impressa sob forma de Declaracdo e instruird o processo, nos termos da Lei n® 14.133/21 e da Instrucdo
Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018.

14.2.1.1. A Declaragdo referente a situacdo de cada licitante sera assinada pelos membros da
Comissdo de Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e
juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

14.2.1.2. Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada por meio do
SICAF ou do Sistema de Registro Cadastral Unificado e comprovar, mediante a apresentagdo do formulario
do Recibo de Solicitagdo de Servico, que entregou a documentac¢do a sua Unidade Cadastradora no prazo
regulamentar, a Comissdo Especial de Licitagdo suspendera os trabalhos e comunicara o fato ao gestor do
SICAF e do Sistema de Registro Cadastral Unificado.

14.2.1.3. O Recibo de Solicitagdo de Servigo apresentado devera estar com os campos relativos a
documentagao complementar exigida para habilitacdo parcial ou a atualizagdo de documentos de habilitagdo
parcial preenchidos, conforme o caso.

14.3.  Sera inabilitada a licitante:
a) Cujo cadastramento esteja suspenso ou inativo;

b) Que deixar de apresentar, de acordo com o exigido, qualquer documento solicitado ou apresenta-
lo com vicios ou defeitos insanaveis, ou seja, aqueles que ndo possam ser ajustados mediante simples
diligéncia porque a licitante ndo atendia determinada condi¢do na data prevista para entrega dos
documentos;

¢) Que ndo reste comprovada a regularidade trabalhista, por meio da consulta prevista no subitem
14.2.1 deste Edital.

14.4. Se nenhuma licitante restar habilitada a CONTRATANTE reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocacao de todas as licitantes para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 08 (oito) dias
uteis, observado o disposto no subitem 19.2 deste Edital.
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15. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

15.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Especial de Licitagdo, com excecao da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

15.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros com formagdo académica ou experiéncia profissional em areas conexas ao objeto desta
concorréncia.

15.2.1. Na composi¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes ndo terd vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o MUNICIPIO.

15.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio, em sessdo publica, entre os
nomes de uma relagdo que tera, 04 (quatro) integrantes com vinculo com a Prefeitura Municipal de Maceio e
02 (dois) sem vinculo, previamente cadastrados.

15.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica
serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de
impossibilidade de participacao de algum dos titulares.

15.3.2. Para composicao da relagio prevista no subitem 15.3 deste edital, a Comissao Especial de Licitagdo,
devera solicitar a comprovagdo dos requisitos de qualificagdo, dispostos no subitem 15.2, dos possiveis
membros da Subcomissdo Técnica.

15.3.3. A relagdo de nomes referidos no subitem 15.3 deste edital sera publicada no Diério Oficial do
Municipio, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para
o sorteio.

15.3.4. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitagdo, de modo a garantir o preenchimento
das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo
ou ndo com 0 MUNICIPIO DE MACEIO, nos termos dos subitens 15.2.1, 15.3 e 15.3.2 deste Edital.

15.3.5. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relagdo de nomes, mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de
Licitacao de justificativa para a exclus@o.

15.3.6. Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

15.3.7. A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugna¢do, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo ¢ a publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

15.3.7.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 15.3 deste edital.

15.3.7.2. S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.
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15.3.8. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 15.3.3 deste edital
¢ a possibilidade de fiscalizagdao do sorteio por qualquer interessado.

15.3.9. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, cabera Subcomissdo Técnica, quando solicitado
pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas.

15.4. A Comissdo Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagdo e
aplicacdo das regras estabelecidas neste instrumento busquem o atingimento das finalidades da licitag@o e,
conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas
Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia ¢
contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 18, VIII, da Lei
14.133/21.

15.4.1. Os membros da Comissdo Especial de Licitagdo e da Subcomissdo Técnica assinardo o Termo de
Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos
nos Anexos Il e V deste edital.

15.4.2. Os membros da Comissdo Especial de Licitagdo e da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados,
na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos
do art. 9° da Lei n® 14.133/21, no que couber.

16. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

16.1. O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar, no Diario Oficial do Municipio
de Maceid, no sitio eletronico oficial da CONTRATANTE, eventuais alteracdes ou informacdes sobre esta
concorréncia.

16.2. A juizo da Comissdo Especial de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderao
ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Didrio Oficial do Municipio de
Maceid € obrigatoéria:

a) nas sessOes de abertura de envelopes;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da comunicagao
pelas licitantes.

17. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS E PEDIDOS DE RECONSIDERACAQ

17.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia relacionados ao julgamento das propostas e ao
ato de habilitagdo/inabilitacdo de licitante serdo apreciados em fase tnica e deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 3 (trés) dias tteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata, em petigdo escrita dirigida a
Comissdo Especial de Licitagao, protocolizada através de carta ou oficio para o endere¢o mencionado no
subitem 4.1 deste edital, ou através do e-mail da gerencia.licitacoes@alicc.maceio.al.gov.br

17.1.1. A intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente na sessdo, sob pena de preclusdo.
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17.2. Interposto o recurso, as demais licitantes poderdo impugna-lo no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis
a contar da data de intimagdo pessoal ou de divulgagao da interposigdo do recurso.

17.3. Recebida (s) a (s) impugnacdo (Oes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de
Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias tteis, ou, no mesmo prazo, submeter o
recurso e as respectivas (s) impugnacao (des), com sua motivacao, a autoridade competente, que decidira no
prazo maximo de 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento.

17.4. Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

17.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de recursos ou
impugnagdes até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicados pela
Comissao Especial de Licitagdo, ou através de disponibilizagdo da documentacao de forma eletronica.

17.6. O acolhimento do recurso implicara invalida¢do apenas do ato insuscetivel de aproveitamento.

17.7. Cabera pedido de reconsideracdo, no prazo de 3 (trés) dias tteis, contados da data de intimagéo,
relativamente ao ato do qual ndo caiba recurso hierarquico.

17.8. Da aplicagdo das sangOes previstas no caput do art. 156 da Lei n® 14.133/21 cabera a apresentagdo de
pedido de reconsideragdo, que devera ser apresentado no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contados da data da
intimagdo, ¢ sera decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contados do seu recebimento.

17.9. Os recursos e pedidos de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até
que sobrevenha decisdo final de autoridade competente.

18. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS - REUNIAO DE LICITACAQO

18.1. Serdo realizadas sessOes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes.

18.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item 6 deste edital.

18.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear comissdo constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas de Preco ¢ os Documentos de
Habilitacdo nas respectivas sessoes publicas.

18.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessoes de recebimento e abertura
dos envelopes com as Propostas Técnica e de Prego.

18.1.4. A analise dos Documentos de Habilitagdo das 02 (duas) licitantes vencedoras, o julgamento das
Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final da concorréncia serdo efetuados exclusivamente com
base nos critérios especificados neste Edital.

18.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas Técnica e de Precos
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ou adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto
pela Comissdo Especial de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Técnica.

18.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitacdo ou a Subcomissdo
Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificacéo.

18.1.7. Por ocasido da abertura dos envelopes n° 1, n® 2 e n°® 4, para rubrica dos conteudos pela Comissao
Especial de Licitagdo e pelas licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo
publica, nem a sua reprodugdo sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

18.1.8. A Comissao Especial de Licitagao podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em fung@o do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAO

18.2. A abertura da sessdo publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 7.2
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a)  Identificar os representantes das licitantes presentes, por meio do (s) documento (s) exigido (s)
no subitem 6 deste edital — CREDENCIAMENTO e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b)  Verificar o cumprimento das condi¢des de participacdo, nos termos do item 3 deste Edital e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

¢)  Receber das licitantes em condigdes de participacdo os Envelopes n° 1, n° 2, n° 3 e n°® 4 cujos
fechos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada, os quais ficardo sob a
responsabilidade da Comissao Especial de Licitagdo;

d)  Conferir a conformidade de apresentagdo dos envelopes com as disposi¢oes deste Edital,

e)  Colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos que
constituem os Envelopes n° 1 e n° 3;

f)  Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 16.2 deste
Edital.

18.2.1. O Envelope n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes s6
sera recebido pela Comissao Especial de Licitagdo se:

I. Naio estiver identificado;

1L Nao apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sd, possibilite
sua identificagdo ou a identificagdo da licitante antes da abertura do envelope n°2;

III.  Na&o estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilidade a identificagdo da licitante antes da abertura do envelope
n°2.

18



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

18.2.1.1. Na ocorréncia de qualquer das hipoteses acima previstas, a Comissdo Especial de Licitagdo, ndao
recebera o Envelope n° 1, o que também a impedira de receber os demais envelopes da mesma licitante.

18.2.2. A Comissao Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘e’ do subitem 18.2,
adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada.

18.2.2.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira sessdo, 0s
Envelopes n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada, devem ser misturados, de
modo que nao possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega
a Comissao Especial de Licitacao.

18.2.3. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Envelopes n° 1 e n® 3, a Comiss@o Especial de
Licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia (s) que possibilite (m), inequivocamente,
a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nédo Identificada, a Comissdo Especial
de Licitagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus envelopes até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

18.2.4. A Comissdo Especial de Licitacdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Envelopes n° 1,
nem nos respectivos conteudos que compdem o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada
das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na alinea ‘e’ do subitem 18.2 deste Edital.

18.2.5. Abertos os Envelopes n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Especial de Licitagao.

18.2.6. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao Especial
de Licitagdo na primeira sessao, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, de todos
os Envelopes n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada), acompanhados
dos questionamentos relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem
identificacdo de autoria;

b) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteudos dos
Envelopes n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada), de acordo com os
critérios especificados neste Edital;

c) Elaboragao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Envelopes n° 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via N&do Identificada) e de planilha com as pontuagdes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a
Comissao Especial de Licitagdo, na devolucao dos Envelopes n° 1;

d) Somente apds o recebimento dos documentos e dos Envelopes n° 1, mencionados na alinea
anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo
Técnica, dos Envelopes n° 3 (Capacidade de Atendimento e Relatos de Soluges de
Comunicagdo Publicitaria) das licitantes;
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e) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos
Envelopes n° 3 (Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugées de Comunicagdo
Publicitaria) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) Elaborag¢do, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Envelopes n° 3
(Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugdes de Comunicagdo Publicitaria) e de planilha
com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses
documentos a Comissdo Especial de Licitagdo, na devolugdo dos Envelopes n° 3.

18.2.7. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas a b, ¢ do subitem 2.5 ¢ 2.5.1 do
Apéndice II do Anexo I deste Edital, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou
subquesito dessa Proposta sera langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos a
essa fase.

18.2.8. O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea a do subitem 2.5 do Apéndice II do
Anexo [ deste Edital, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservacdo da autoria do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da abertura
do Envelope n° 2.

18.2.9. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ ¢ ‘f” do subitem 18.2.6. Conterdo respectivamente a pontuagdo
de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento e Relatos
de Solugoes de Comunicacdo Publicitaria.

SEGUNDA SESSAO

18.2.10. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Envelopes n° 1 e n° 3,
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissao
Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 16.2, para participar da segunda sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Abrir os Envelopes n° 2 das licitantes;

¢) Cotejar os documentos constantes dos Envelopes n° 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os contetidos dos Envelopes n° 1 (Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via Nao Identificada), para identificacdo de autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica
das licitantes habilitadas, desconsiderando eventuais pontuagdes das Vias Nao Identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria que ndo obtiveram correspondéncia com as Vias
Identificadas das licitantes habilitadas;

e) Proclamar o resultado final do julgamento das Propostas Técnicas;

f) Executar o sorteio previsto no subitem 2.7 do Apéndice II do Anexo I deste Edital, se for o caso;
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Informar que o resultado final do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do
item 16, com a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuagio;

Abrir os Envelopes n° 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissdo por eles indicada;

Colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Envelopes n° 4;

Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a claboragdo das
Propostas de Precos, de acordo com os critérios nele especificados;

Verificar se alguma das 4 (quatro) licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica apresentou a Proposta de menor preco e, caso essas licitantes ndo tenham apresentado a
proposta de menor prego, realizar a negocia¢do voluntaria, até a consecucdo de acordo para a
contratacao;

Declarar as vencedoras do julgamento final da concorréncia, observado o disposto no item 2 do
Apéndice II do Anexo I deste Edital, as licitantes que tenham sido mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica;

Informar que o resultado do julgamento final da concorréncia;

Receber e abrir os Envelopes de n° 5 das licitantes vencedoras, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

Analisar os Documentos de Habilitacdo das licitantes vencedoras, observado o atendimento ao
disposto nos itens 13 e 14, bem como na legislagdo em vigor;

Colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Envelopes n° 5;

Dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item
16, com a indicacdo de habilitacdo ou inabilitagdo das licitantes vencedoras, questionando os
licitantes sobre intengdo de recorrer da decisdo da Comissdo Especial de Licitagdo, abrindo-se
prazo de 3 (trés) dias uteis para interposi¢do de recurso, caso haja intengdo de recurso. OBS:
Caso as licitantes vencedoras sejam inabilitadas, a Comissdo Especial de Licitagdo analisara a
habilitacdo das seguintes, observado o procedimento descrito neste subitem.

18.2.11. Por ocasido da consulta ao SICAF e no Sistema de Registro Cadastral Unificado, serdo impressas
as declaragdes de Situagdo do Fornecedor das licitantes cadastradas, que serdo assinadas pelos membros da
Comissao Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, as
quais serdo juntadas aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.
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19. JULGAMENTO FINAL DA CONCORRENCIA

19.1. O julgamento final desta concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto nos arts. 35 e 37 da
Lein® 14.133/21, critério de julgamento Melhor Técnica e Preco.

19.2. Serdo vencedoras do julgamento final da concorréncia as licitantes habilitadas, que tenham sido mais
bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, desde que mantenha as condi¢des de participagao
estabelecidas no item 3 deste Edital.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso no julgamento final da concorréncia, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto
no subitem 27.10 deste Edital.

21. CONDICOES PRE- CONTRATUAIS

21.1. A contratacdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as licitantes
adjudicatarias ter@o o prazo de 10 (dez) dias Uteis contados a partir do recebimento da respectiva convocagao
do MUNICIPIO.

21.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE,
consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

21.1.2. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a
licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagéo
prevista no art. 90, §5° da Lei n°® 14.133/21.

21.2. Antes da celebracdo do contrato, o CONTRATANTE efetuara consulta ao Cadastro Informativo de
Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso III do art. 6° da Lei
n® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes
Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ,
em harmonia com o disposto no Acéordao n® 1793/2011-Plenério, do Tribunal de Contas da Unido.

21.3. O CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, pelos
motivos previstos no art. 137 da Lei n® 14.133/21 e, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial e, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial.

21.4. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condi¢des estabelecidas
neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o
julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor preco.
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22, GARANTIA DE EXECUCAO

22.1. As disposigdes pertinentes a garantia de execugdo estao estabelecidas na Clausula Décima — Garantia
de Execucdo da Minuta de Contrato (Apéndice VIII do Anexo I).

23. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

23.1. As obrigagdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugdo do contrato a ser
firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de
Contrato (Apéndice VIII do Anexo I) deste Edital.

24. FISCALIZACA

24.1. O CONTRATANTE nomeara gestor e fiscal para acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato
resultante desta concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a
contratada, objetivando sua imediata corre¢do, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo
10).

25. PAGAMENTO E REMUNERACAQO

25.1. Para pagamento das despesas referentes a execucdo dos produtos e servigos objeto da presente
contratagdo e para remuneragao das contratadas deverdo ser observados os conteudos dispostos na Clausula
Oitava da Minuta do Contrato.

26. SANCOES ADMINISTRATIVAS

26.1. Os licitantes vencedores que derem causa a inexecugdo parcial do contrato sofrerdo aplicagdo de
san¢do administrativa de adverténcia, quando nao se justificar a imposic¢ao de penalidade mais grave.

26.2. Os licitantes vencedores que praticarem qualquer uma das infragdes administrativas previstas nos
incisos do caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21 serdo penalizados com a aplicacdo de multa compensatoria
de até 1% (um) por cento do valor do contrato licitado, independentemente de outras sangdes e penalidades
previstas na Lei n°® 14.133/21.

26.3. Sera impedido de licitar e contratar, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos, aquele que cometer as
infracdes administrativas previstas nos incisos Il a VII do caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21, quando ndo
se justificar a imposi¢ao de penalidade mais grave.

26.4. Sera declarada a inidoneidade para licitar ou contratar, pelo prazo minimo de 3 (trés) e maximo de 6
(seis) anos, daquele que for responsavel pelas infragdes administrativas previstas nos incisos VIII a XII do
caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21, bem como pelas infragdes previstas no subitem 26.3, que justifiquem a
imposic¢do de penalidade mais grave.

26.5. O descumprimento total ou parcial das disposi¢des deste Edital ou das obrigagdoes assumidas no
contrato, sem justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera
acarretar as sangdes previstas em lei € no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da Clausula
Décima Segunda da Minuta de Contrato.
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27. DISPOSICOES FINAIS

27.1. E facultada a Comissdo Especial de Licitagdo, ou autoridade superior, em qualquer fase desta
concorréncia, a promog¢ao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente dos
Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

27.2. A Comissdo Especial de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera
proceder a vistoria da infraestrutura e recursos materiais que as empresas classificadas apresentaram nas
Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo do CONTRATANTE
para a execugdo do contrato.

27.3. A Comissdo Especial de Licitagdo deverd adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunica¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada, até a abertura do Envelope n°
3, nas situacgdes elencadas nos subitens 27.1 e 27.2.

27.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser inabilitada ou desclassificada se o
CONTRATANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitacao,
conhecido apods o julgamento de cada fase.

27.4.1. Se ocorrer inabilitacdo ou desclassificagdo da licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, 0 CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

27.5. Se, durante a execugdo do contrato, o instrumento firmado com a contratada ndo for prorrogado, ou
for rescindido, nos casos previstos na legislacdo ¢ no contrato, 0 CONTRATANTE podera convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a
execucdo do objeto, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a que
estiver sujeita a signataria do contrato.

27.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

27.7.  Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o MUNICIPIO
comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado, para as providéncias devidas.

27.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a
utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangoes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 155, XI da Lei n® 14.133/21.

27.9. Aantes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparacdo entre as
Propostas.

27.10. Mediante parecer escrito ¢ devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento ¢ podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razoes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.
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27.10.1. O CONTRATANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelagdo
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa, caso a
adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

27.11. Antes da data marcada para o recebimento dos Envelopes com os Documentos de Habilitagdo e as
Propostas Técnicas e de Pregos, a Comissao Especial de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico,
por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos de
Habilitacdo e das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulagdo das
Propostas.

27.12. Correrdo por conta do CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do
contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial
do Municipio, na forma prevista no art. 94, I, da Lei n® 14.133/21.

27.13. Incumbira a0 CONTRATANTE divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial
na Internet, em ateng@o ao art. 8°, §2° da Lei n. 12.527, de 2011, c/c art. 7°, §3°, inciso V, do Decreto n.
7.724, de 2012 e no Diario Oficial do Municipio.

27.14. A dotagdo or¢amentaria disponibilizada para cobertura das despesas da contratagdo:

ORGAO: 05001 - Secretaria Municipal de Comunicac¢do - SECOM

FUNCAO PROGRAMATICA: 230809 — Conceber e Implementar Campanhas Institucionais da PMM;
ELEMENTO DE DESPESA: 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

FONTE DE RECURSOS: 1.5.00.000001 - Recursos Nao Vinculados a Impostos.

27.15. As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo
processadas e julgadas no Juizo da Justi¢a Estadual, Secdo Judiciaria do foro da comarca de Maceio.

27.16. Integram este edital os seguintes documentos:
ANEXO I- TERMO DE REFEREENCIA
ANEXO IT - MINUTA DO CONTRATO
ANEXO ITI - TERMO DE RESPONSABILIDADE
ANEXO 1V — SUBCOMISSAO TECNICA

ANEXO V - TERMO DE RESPONSABILIDADE

Maceidé/AL, 17 de setembro de 2025.

Edsangela Gabriel Peixoto Bezerra
Comissao Especial de Licitacao
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ANEXO 1

TERMO DE REFERENCIA

Modalidade CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, para prestagio de SERVICOS DE
PUBLICIDADE a serem prestados por até 02 (duas) agéncias de publicidade para atender as
necessidades da Secretaria Municipal de Comunicagdo do Municipio de Maceid, na forma de
EXECUCAO INDIRETA, regime de execugdio EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, sob o
regime da Lei n° 12.232/10 mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis Federais n°
4.680/65 e 14.133/2021, Lei Complementar n° 123/2006, pelas demais normas e legislagdes
atinentes ao objeto a ser contratado.
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APENDICE |

BRIEFING DA CAMPANHA SIMULADA

Modalidade CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, para prestagio de SERVICOS DE
PUBLICIDADE a serem prestados por até 02 (duas) para atender as necessidades da Secretaria
Municipal de Comunicagio do Municipio de Maceid, na forma de EXECUCAO INDIRETA,
regime de execugdio EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, sob o regime da Lei n° 12.232/10
mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis Federais n°. 4.680/65 e 14.133/2021, Lei
Complementar n°® 123/2006, pelas demais normas e legislagGes atinentes ao objeto a ser contratado.

1. INTRODUCAO

O termo Publicidade Institucional aplicado a gestdo publica, designa todas as agbes de
comunicacdo institucional de interesse maior da populagdo, envolvendo da prestagao de contas
as acOes multidisciplinares da Prefeitura Municipal através das diversas secretarias. Apesar de ter
como publico fundamental de suas a¢Ges a populagdo, também é um importante alvo deste
segmento seus funcionarios e colaboradores.

Portanto, o poder publico deve atingir em seu corpo estratégico a sociedade aqui subdividida em
trés publicos: o cidaddo, o contribuinte e o usudrio mais direto de servigos publicos. Nestas trés
instancias temos questdes conceituais diferentes que precisam de tratamentos criativos
especificos para levar os principios do poder publico a todas as esferas da sociedade. A base da
comunicac¢do de carater publico é institucional e diversas a¢Oes de interesse publico envolvem a
divulgacdo dos principios que a gestdao municipal estd definindo para atuar. Comunicar isto para a
popula¢do faz parte ndo apenas da obrigacdo democratica, mas da transparéncia necessaria ao
acompanhamento dos resultados da Prefeitura Municipal de Maceié. A Propaganda Publica
contemporanea ndo deve ser, portanto, um instrumento de adesdo, mas um dos canais de
interacdo do poder publico, fomentando a agdo conjunta na busca do bem comum.

1.1 Cenario

O desafio da gestdo municipal estd na visdo estratégica do equilibrio entre o atendimento das
necessidades bdsicas e o seu potencial, sendo capaz de adequar o crescimento urbano a demanda
social por servicos publicos e fomentar uma consciéncia de corresponsabilidade por parte da
sociedade.

Mesmo que toda a comunica¢do do executivo municipal tenha um fator institucional como
elemento preponderante, toda a divulgacdo correlata, em particular de a¢des especificas da
Prefeitura ou mesmo de apresentacdo de novos equipamentos publicos, tem como fator
coadjuvante a promocdo destes atos e a sensibilizagdo da sua importancia para os municipes.

27



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

Desta forma, é importante salientar que, ao lado do aspecto de cidadania destas atividades de
comunicac¢do social, existem publicos que precisam ser claramente impactados para que os
objetivos das mensagens produzidas sejam alcancados. Aliar os elementos relativos ao impacto
necessdrio destas mensagens, sem perder de vista as metas claras definidas nos pedidos de
divulgacdo dos mais diversos setores é fundamento a ser observado por todas as candidatas no
desenvolvimento de suas campanhas e deve, sempre, ser aspecto avaliado pelos gestores de
comunicac¢do ao aprovar as pegas desenvolvidas pelas agéncias de comunicagdo prestadoras de
servico ao poder publico municipal.

2- PROBLEMA DE COMUNICACAO

O IPTU é um dos impostos mais tradicionais do sistema tributario brasileiro e representar um importante
instrumento para a gestdo municipal. A receita oriunda do IPTU tem por objetivo ordenar o pleno
desenvolvimento das fung¢des sociais da cidade e garantir o bem-estar de seus habitantes, destinando a
receita para saude, educagdo, limpeza publica, e outras areas de interesse publico. Além do mais, tem a
finalidade de promover a cidadania na medida em que alerta para a responsabilidade de todos os cidadaos
no financiamento dos gastos publicos. Afinal, a gestdo de um municipio pode ser melhor, caso o municipio
consiga arrecadar os seus proprios recursos sem ser totalmente dependente dos repasses estaduais e
federais. E evidente que estes repasses sio de extrema relevincia, no entanto, quanto maior a
dependéncia que o municipio tiver do estado ou do pais, menor a sua autonomia.

Mesmo com menos de um milhdo de habitantes, Maceié tem a 162 maior populagdo entre os mais de 5 mil
municipios brasileiros e nos ultimos 12 anos, a capital alagoana ganhou 25.274 habitantes, uma taxa de
2,71%. O que segundo o IBGE, essa tendéncia de crescimento timido é observada também em outras
grandes cidades e capitais, que estdo perdendo populacdo enquanto cidades circunvizinhas estdo tendo um
crescimento populacional. De todo modo, assim como qualquer outra cidade, essa densidade populacional
traz grandes desafios para os poderes publicos locais, exigindo maior eficiéncia da gestdao municipal na
prestacdo de servicos para melhorar a qualidade de vida da popula¢do. Destaca-se a imperativa eficiéncia
no financiamento das acbes voltadas ao desenvolvimento humano, social, econémico e cultural, com
reflexos diretos no resultado de todas as outras dreas da administragdo publica e na promoc¢do da
qualidade de vidas dos cidadaos.

E neste sentido, que ressaltamos que uma das principais fontes de arrecadacdo prépria e imprescindivel a
composicdo do Tesouro publico municipal, o Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) é fundamental
para a execucao de obras de infraestrutura, manutencdo de equipamentos publicos e realizacdo de a¢des
voltadas a melhoria dos indicadores de desenvolvimento educacional, social, humano e econémico. Essa

arrecadagdo, em Maceid, representa mais de 20% da receita tributdria do municipio e é revertido em
investimentos em areas como Saude, Educacdo e Infraestrutura urbana, por exemplo.

Contudo, mesmo buscando novas forma de incentivar o cidaddo sobre a importancia da contribuicao,
segundo os dados da Secretaria Municipal de Fazenda (Sefaz Maceid), em 2020, por exemplo, a cidade
registrou uma taxa de inadimpléncia de aproximadamente 46%, resultando em um prejuizo de RS 104
milhGes aos cofres publicos. Ja em 2022, a inadimpléncia do era de 50%, 2023 era de 30,07% e em 2024 de
35,79%. Observando esse cenario e buscando novas alternativas para estimular o pagamento do IPTU e
diminuir o nimero de inadimplentes, esse ano, no més de janeiro, os contribuintes de Maceid tiveram a
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oportunidade de pagar o Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) de 2025 em cota Unica, garantindo um
desconto de 15%. Seguindo a tendéncia dos anos anteriores, esse percentual se destacou como um dos
mais altos e vantajosos entre as capitais brasileiras, tanto em valor quanto em periodo de vigéncia. A
adesdo da populacdo a campanha de adimpléncia foi significativa, conforme apontam os dados da
Secretaria Municipal de Fazenda (Sefaz Maceid). Durante esse periodo, 53.800 contribuintes aproveitaram
o desconto para manter seus pagamentos em dia, representando um crescimento de 6,5% em relagdo a
janeiro do ano passado. A Fazenda Municipal também investiu em melhorias tecnolégicas e na otimizagao
dos servicos prestados, tanto presencialmente quanto no ambiente digital — registrando mais de 15.753
atendimentos, sendo 10.663 presenciais e 5.090 a distancia. As guias do IPTU também foram
disponibilizadas exclusivamente em formato digital, acessiveis pelo site. O pagamento poderia ser feito via
Pix e aplicativos bancarios, proporcionando mais praticidade aos contribuintes, eliminando a necessidade
de filas e deslocamentos. Todas essas facilidades aumenta e reforca a importancia do abatimento como um
incentivo para a regularizacao fiscal e economia dos cidadaos, além da modernizacdo dos processos
também contribuiram para a alta adesao.

Desta forma, o desafio que fica para as candidatas é desenvolverem uma campanha eficaz da importancia
da contribuicdo do IPTU 2026 e, simultaneamente, informar a populagdo que o IPTU é a mais importante
fonte de renda para o Municipio, quanto maior a arrecadagdo, maiores serdo os beneficios e
consequentemente resultando em um aumento no nimero de adimplentes. Portanto, uma estratégia de
comunicagdo precisa, necessariamente, ter um carater informativo, sendo concebidas como parte de uma
estratégia de longo prazo, em consonancia com suas metas de gestdo: se consolidar como cidade que
pensa no bem-estar de sua populacdo o ano todo.

3- DESAFIO DE COMUNICACAOQ

O Desafio proposto as agéncias participantes ¢ conceber, planejar e propor, no contexto desta concorréncia,
uma campanha publicitaria institucional simulada voltada a arrecadacdo do IPTU 2026 do Municipio de

Macei6. Espera-se a elaboragdo de uma estratégia criativa que va além da simples promogdo da obrigagdo
tributaria, estruturando-se como um projeto de comunicagdo integrada, com foco na conscientizacdo e no
fortalecimento da cidadania fiscal, criando com isto um marco referencial criativo para desdobramentos
futuros.

A proposta devera apresentar um posicionamento central original, concebido pelas licitantes, que traduza, de
forma clara e empatica, a importancia do imposto. Os aspectos relacionados a manutencdo e melhoria dos
servigos publicos municipais, conectando essa contribuicao diretamente aos beneficios concretos entregues a
populagdo devem ser destacados. Dessa forma, pretende-se que o cidaddo seja representado como
protagonista da transformacdo urbana, contribuindo para um novo marco na comunica¢do publica da
Prefeitura.

A campanha deve ser precedida de uma ou mais pecas de sensibilizagdo, com linguagem compativel com os
diversos segmentos de publico-alvo, valorizando a transparéncia na gestdo publica, a corresponsabilidade
social e os impactos positivos da arrecadacdo para o cotidiano da cidade. Para fins avaliativos, cada
candidata devera propor um plano de veiculagdo com duracdo de até 60 dias consecutivos, a ser
implementado no exercicio seguinte, em periodo por ela definido e justificado, sempre pensando as suas
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necessidades institucionais, desde que respeitado este limite maximo aqui estabelecido. As agéncias deverdo
defender com precisdo as motivagdes estratégicas para a escolha do periodo de veiculagdo, a alocagdo dos
recursos ¢ a distribuicao dos esforcos de midia e agdo integrada, contemplando analises de publico, meios,
linguagem e territorialidade, além de propor solugdes criativas e economicamente viaveis. Portanto, mostrar
o cidaddo como protagonista é fundamental na analise das propostas.

E indispensavel que ao defender seu posicionamento, as licitantes demonstrem sua compreensdo do
problema de comunicagdo, propondo a conceituacdo da mensagem principal ¢ de sua sintese corporificada
em slogan para toda a campanha. Ao desenvolver a campanha fruto desta base estratégica, cabera a cada
concorrente demonstrar a capacidade de desdobramento e aplicabilidade do formato proposto as diversas
necessidades da Prefeitura de Macei6, tomando como fundamento criativo as informagdes disponibilizadas
neste briefing.

Destacamos que a proposicdo deve ter, portanto: pecas iniciais de sensibilizagdo para este tributo nas
diversas esferas de atuagdo da Prefeitura, atreladas ao seu principal papel como administradora municipal.
Isso deve ser sucedido de mensagens que reforcem o carater ético e responsavel de estar em dia com esta
obrigacdo, visando promover o desenvolvimento da sociedade, respeitando as relacdes com os cidaddos.
Deste modo, as concorrentes devem apresentar aos publicos potenciais o conceito da comunicagdo em um
novo paradigma sintético (slogan / partido tematico) — claramente justificado - e baseado nesta proposicao
criativa inicial, sendo continuidade desta atividade de divulgagdo inicial a conclusdo da campanha.

Desta forma, cada uma das concorrentes deve apresentar roteiros, layouts e textos com base nas informagdes
aqui prestadas, ficando facultado as agéncias apresentar exemplos de roteiros de filmes, roteiros de monstros
e/ou storyboards e de outros tipos de roteiros para outras pegas eletronicas (sempre seguindo a formatagao
prevista em edital), caso julguem necessarios para a melhor visualizagdo e apresentacdo da campanha. Deve-
se levar em consideracdo que o suporte papel é Unico referendado e que todas as demais exigéncias
claramente expressas em edital devem ser seguidas.

4 - TEMA GERAL DE CAMPANHA E DIRETRIZES

Para o tema geral da campanha sumulada foi definido: “IPTU 2026: Vocé cuida de Maceid. Maceio
cuida de todos.”. Este tema ndo se caracteriza como slogan ou chamada, mas como paradigma de
origem que deve ser traduzido, interpretado e formatado pelas concorrentes na construgdo de suas
estratégias de trabalho comunicacionais.

a) Diretrizes Gerais

Como diretrizes construtivas gerais da campanha, a proposta criativa ndo pode limitar-se aos
tradicionais formatos que se baseiam em construir um panorama informativo para a Prefeitura de
Macei6. Num momento onde a populacdo esta refrataria a agdo politica, em particular pelas
sucessivas noticias negativas em diversos esferas e poderes, ¢ preciso conquistar a confianca e a
identidade da populagdo para participar de forma ativa da vida dos maceioenses, mostrando que a
acdo da gestdo municipal é reflexo do desejo dos de todos (escuta). As acdes realizadas (presenga)
devem se mostrar ndo como uma hipérbole do real, mas ac¢do vivida e real de um trabalho politico
sério. E importante destacar que o compromisso de agir integradamente (construgdo) com todos os
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cidaddos se faz fundamental, mostrando que mais que falar, o executivo municipal se propde a
dizer e fazer de forma sinérgica com a populagao.

Partindo deste pressuposto, alguns elementos serdo fundamentais nas propostas existentes no
exercicio simulado para se avaliar o alcance da exceléncia estratégica, criativa e de exposi¢do das
mensagens por parte das empresas concorrentes

Continuidade: Buscando aumentar a eficiéncia dos investimentos de longo prazo, a campanha
deve sedimentar a ideia de entregas com impacto na populagdo e escuta, sendo mais proximos da
sua populagao e langar as bases para uma nova etapa da comunicagdo regular do municipio.

Abrangéncia de Publico: Levando em consideracdo que os publicos a serem atingidos (cidadaos,
os contribuintes e o usuario mais direto de servigos publicos), de todos os estratos sociais, de todos
os perfis de formagdo e escolaridade. Isso exige ndo apenas uma linguagem abrangente, mas a
capacidade de adaptagdo e¢ desenvolvimento de formatos capazes de dialogar com recortes de
publico especificos, se necessario, percebidos pelas proprias candidatas ante a dimensdo geral
destes aspectos.

Abrangéncia Geografica: Mesmo que a exposi¢cdo de campanha chegue de forma capilar a todo o
municipio, as agéncias devem pensar em todas as dimensdes de publico, ja que o executivo deve
agir para todos os cidaddos maceioenses ¢ também os contribuintes deste imposto. E fundamental
entender a diversidade das necessidades mididticas e traduzir essa particularidade ndo apenas em
pontos de contato, mas em linguagem desenvolvida para as idiossincrasias destes segmentos.

Mix de midia: Todos os veiculos de largo alcance (eletronicos de massa e impressos) podem ser
contemplados na estratégia de midia, inclusive os digitais € os recursos proprios, bem como novos
formatos de midia baseados em aproximagao e apropriagdo do espaco urbano.

Unidade de linguagem e de contetido: A eficacia da comunica¢do depende de que o publico
identifique com facilidade a comunicagcdo da Prefeitura de Maceid, e que as diversas pegas
concebidas contenham suficientes elementos formais que lhes confiram unidade, tais como
elementos de linguagem, assinaturas, trilhas sonoras, design, entre outros, sem esquecer das
necessarias adaptagdes aos suportes midiaticos.

Adequacgio das mensagens: As pecas devem levar em conta a necessidade da sociedade de ser
informada de modo claro, pertinente e sobrio sobre as a¢des regulares do executivo municipal,
considerando sempre em seus principios a reversdo destes recursos em servigos publicos.

Impacto Persuasivo: As mensagens devem ser concebidas de modo a atrair a atengdo e cativar
pelo que apresentarem de criativo, inusitado, atraente, aprazivel e persuasivo.

A questdo aqui proposta ndo ¢ simplesmente criar um conjunto de pegas isoladas que atendam a
estes principios, mas conceber uma estratégia soélida e unica que traduza estes valores e seja
consistente como linguagem para todas as campanhas que a sucederem no trato da apresentacdo
institucional da Prefeitura Municipal de Maceio. Deste conceito deve ser possivel criar
desdobramentos e manter uma linha Unica, evitando qualquer tipo de dispersdo de recursos em
conceitos pulverizados.
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Faz parte do desafio apresentar campanha simulada que inclua desde a criagdo até o planejamento
de midia, dentro do prazo proposto para a campanha, sendo que deve ser escolhido quais serdo
estes 60 dias continuos, dentro do melhor critério técnico possivel e da boa governanca dos
recursos disponiveis.

Por ser um exercicio simulado, todos os custos devem ser pensados como nos vigentes a época/ano
da entrega das propostas, mesmo a campanha tendo previsdo de execugdo apenas em periodo
subsequente e com a existéncia de possiveis alteracdes na tabela, uma vez que os custos de tabela
em si s30 comuns e nao sdo alvo de avaliagdo do exercicio.

5. RECURSOS DE CAMPANHA

Para realizar essa campanha simulada, com duragdo de até 60 dias, utilizando-se uma verba de R$
3.000.000,00 (trés milhdes de reais) para divulgagdo na cidade e nos principais centros emissores,
tal valor inclui todos os custos de veiculacdo, midia, produg¢do ¢/ou no media que venham a ser
propostos. Os valores usados na distribuicdo de midia neste exercicio simulado, para todos os
veiculos de comunicagdo, serdo os de suas respectivas tabelas de precos sem percentual de
desconto. Para os valores de honorarios a licitante aplicara os limites maximos de remuneragao
previstos nas regras do Conselho Executivo das Normas- Padrao da Atividade Publicitaria (CENP),
para os custos internos, utilizar a tabela cheia do SINAPRO/ AL - Sindicato das Agéncias de
Publicidade do estado de Alagoas. E para os custos de produgdo (servigos técnicos de terceiros),
devem ser utilizados os pregos praticados pelo mercado. Nao devem ser contemplados na proposta
simulada quaisquer descontos constantes na proposta de precos presente em envelope especifico.

6. CONSIDERACOES FINAIS

As licitantes deverdo agir de forma criativa ndo apenas na produ¢do das pegas, mas também no
desenvolvimento de estratégias que, no aspecto dos investimentos, oferegam a melhor relagao custo
beneficio ao erario, incluindo o uso de meios ja disponiveis para a Companhia. A ideia ¢ impactar o
maior numero de pessoas com 0 menor custo, a partir de decisdes no uso das midias nas quais o
fator técnico e o uso de métricas atualizadas prevalecam sobre o senso comum e o uso intuitivo dos
meios. Para isso, ha de se conhecer em profundidade elementos psicograficos dos publicos a serem
atingidos pela campanha, sem negligenciar a tradicional e necessaria segmentac¢do demografica.
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APENDICE Il

REQUISITOS DE REALIZACAO E AVALIACAO DAS PROPOSTAS
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L REQUISITOS DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada econtratde cm 4
(quatro) quesitos entregues em cadernos distintos: . PLANO DE COMUNICACAO

PUBLICITARIA;

II; CAPACIDADE DE ATENDIMENTO; III. REPERTORIO e¢;

IV. RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, com os subquesitos a seguir:

Envelopes Quesitos Subquesitos
Envelope 1 a) Ideia Criativa
(Via 1 —ndo b) Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
identificada) —
L . ¢) Raciocinio Béasico
Envelope 2 I. Plano de Comunicac¢éo Publicitaria
d) Estratégia de Midia ¢ Nao Midia
(Via 2 -
identificada)
II. Capacidade de Atendimento
Envelope 3

III. Repertorio

IV. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao

1.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

1.2.1. NATUREZA DA CAMPANHA SIMULADA: Constitui objeto do presente
Certame, um projeto de CAMPANHA SIMULADA para a Contratagdo de servicos de
publicidade e propaganda, planejamento de comunicacdo e marketing a serem
prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da
Secretaria Municipal de Comunicagdo Social — SECOM da Prefeitura Municipal de
Macei6, observados os seguintes principios gerais:

L

II.

O produto final decorrente do exercicio desta licitacdo sera
propriedade da Secretaria Municipal de Comunicagdo Social —
SECOM, nio sendo passivel de remuneragdo de nenhuma ordem por
parte da CONTRATANTE as candidatas nao classificadas.

Mesmo realizada sob uma perspectiva simulada, com objetivo de
avaliar o trabalho integrado desenvolvido pelas empresas
concorrentes, todos os dados presentes neste briefing sdo baseados
na realidade da Contratante e de seus publicos, devendo as
concorrentes tomar dados e elementos reais para desenvolver seus
pressupostos € propostas.
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Os valores adiante definidos como verba da campanha simulada e
como o valor global do contrato, sdo dimensionados ante as
normativas aprovadas na Lei Orcamentdria do Municipio, os
contratos anteriormente firmados pela Prefeitura Municipal de
Macei6 e, sobretudo, ante as necessidades de comunicagdo do
executivo municipal diante das varia¢Ges de tabela dos veiculos de
comunicacao.

O trabalho realizado pelas concorrentes quando da sua contratagéo
deve ser fundamentado na logica de integracdo das ferramentas de
comunicagao, no qual

cada meio tem um poder especifico de impactar a populagdo e onde
os canais de divulga¢do devem interagir de forma sinérgica,
empoderando os investimentos e maximizando os resultados
esperados para as Campanhas Institucionais desenvolvidas

Uma vez que os valores a serem pagos aos veiculos, conforme
Legislacdo em vigor, devem seguir expressamente as tabelas
registradas no Conselho Executivo de Normas-Padrdo — CENP (ou
orgdo equivalente), as definicdes quantitativas e qualitativas das
atividades de planejamento e analise de midia sdo preponderantes
nos resultados das campanhas ¢ ndo o valor das midias em si.

A escolha de propostas tecnicamente menos onerosas, mas sem a
devida compreensdo dos efeitos da campanha e do melhor uso das
ponderagdes técnicas, gerariam, necessariamente, prejuizos ao erario
publico, pelo ndo atingimento das metas necessarias a comunicagao.
Portanto este elemento deve ser ponderado na avaliagdo das
candidatas.

1.3. QUESITOS

L. CADERNO DO PLANO DE COMUNICAGAO DE PUBLICITARIO

1.3.1 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: o Plano de Comunicacio
Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos subquesitos
RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA,
IDEIA CRIATIVA e ESTRATEGIA DE

MIDIA E NAO MIDIA, elaborado com base no Briefing — Apéndice I deste Estudo

Técnico Preliminar e nas orientagdes do Edital, observadas as seguintes disposigdes:

Formatagédo realizada conforme subitem de formatagao a seguir (1.4.1);

Elaboracdo em 2 (duas) vias, quais sejam:

Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada;

sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da VIA NAO
IDENTIFICADA do plano de comunicagdo publicitaria, de marca,
sinal, palavra ou quaisquer elementos graficos que possibilitem a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do envelope da
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Via Identificada;

b.1.2) o envelope destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano
de comunicagdo publicitaria sera padronizado e fornecido pela
Secretaria Municipal de Comunicagdo Social da Prefeitura de
Maceio;

b.1.3) o envelope destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano
de comunicagdo publicitaria padronizado podera ser retirado até dois
dias tuteis antes da data marcada para abertura do certame, conforme
consta no texto do Edital.

b.1.4) O envelope padronizado com a via ndo identificada do plano de
comunicacao publicitaria s6 sera recebido pela comissdo permanente
de licitagdo se ndo apresentar quaisquer marcas, sinais, etiquetas ou
elementos capazes de identificar a licitante;

b.2)  Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Identificada.

b.2.1) A via identificada do plano de comunica¢do publicitaria tera o
mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pegas
referentes a ideia criativa;

b.2.2) A unica finalidade desta via é o cotejo, em momento pertinente, para
identificacdo da autoria das propostas, em sessdo publica, apds a
conclusao do processo de avaliagdo.

1.3.2 SUBQUESITOS

1.3.2.1. Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara
sua compreensdo sobre as agdes de comunicacdo publicitaria a cargo da Prefeitura
Municipal de Maceido, o contexto do Municipio, sua populagdo (dados
sociodemograficos), dados oficiais da cidade e atendimento aos municipes, dados
pertinentes aos servigos prestados, além do desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicagdo expressa no briefing.

a) diagnostico e intepretacdo dos desafios e problemas de comunicagdo
presentes no briefing introduzindo o trabalho da candidata;
b) consideragdes de publico-alvo da Prefeitura Municipal de Maceio6, da

populagdo afetada e da campanha em especifico tratada no briefing e
das necessidades de comunicacdo ante ao exercicio simulado;

c) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de
comunicacdo da Prefeitura, levando em consideracdo elementos
sociodemograficos do municipio ¢ dos publicos das campanhas em
sua mais ampla acepcao.

d) Proposicao interpretativa da diagnose feita em briefing.

1.3.2.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria: constituida de texto em que o
licitante apresentara as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de
comunicacdo e alcancar os objetivos, gerais ¢ especificos, de comunicacdo
relacionados a esse desafio expresso no briefing compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de
acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de
solugdo publicitaria;

b) na construgdo do partido tematico os elementos semanticos e
sintaticos que embasaram a defini¢do da frase desdobrada, bem
como a observagdo das extensdes de campanha realizaveis a partir
desta definicao.

c) Fundamentos estratégicos selecionados pelas candidatas
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explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagdo,
instrumentos ou ferramentas utilizar e seu trato distributivo.

1.3.2.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitéria,
conforme briefing, observadas as seguintes disposic¢des:

a)

b)

d)

apresentar relacdo nominal de todas as pecas € ou material que julgar
necessarios para a execucdo da sua proposta de estratégia de
comunicacdo publicitaria, facultada a adigdo de comentarios sobre a
construgdo criativa de cada peca e ou material, podendo ser em texto
corrido ou topicos, a critério dos licitantes;

da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s)
ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria,

sempre nos limites definidos em edital;

Recomenda-se para os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do
subitem Ideia Criativa, a especificacdo de cada peca ¢ ou material; a
explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca
e/ou material; bem como seu detalhamento no caso das pecas nao
corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha com
possiveis comparagdes graficas relativas as pegas corporificadas
como exemplo;

Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do

subitem Ideia Criativa estdo limitades a 5 (cinco),

independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica
da pega e ou material, podendo ser apresentados sob qualquer forma
impressa — desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para
qualquer meio; descritivos e graficos impressos para prototipos

(mockups bidimensionais); detalhamento impresso de roteiros para

realizacdo de pecas destinadas a radio e internet; ¢ outros exemplos

afins.

I.  todos os exemplos devem ser apresentados em substrato papel,
preferencialmente na mesma gramatura de impressdao do volume
apocrifo, conforme demais normativas do certame. Ndo serdo
aceitas pegas em outros suportes sob pena de desclassificagdo da
concorrente.

II. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e
ou material superior ao que pode ser apresentado na forma
‘exemplificada’, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
“Ideia Criativa” devera ser elaborada em dois blocos (de texto
ou de topicos, conforme escolha da licitante): um para as pegas e
ou material apresentados como exemplos e outro para o restante
que nao serd exemplificado.

III. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura e proporgao, sem
limitacdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pegas que
ndo se ajustem as dimensdes do Envelope n° 1 podem ser
dobradas.

IV. Cada peca e ou material impresso devera trazer ao menos
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indicac@o sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de filme TV, roteiro
de spot para radio, antincio em revista, frames de banner para
internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes
da Subcomiss@o Técnica, com a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem Ideia Criativa.

V. A escolha das pegas exemplo deve ter como objetivo facilitar a
visibilidade de toda a campanha, permitindo avaliar elementos
dos desdobramentos criativos propostos pela concorrente,
inclusive, nas pegas ndo tangibilizadas que eventualmente
integrem as campanhas propostas.

Para fins de computo do maximo das pegas que podem ser

apresentadas ‘exemplificadas’, até o limite de que trata a alinea ‘d’

do subitem Ideia Criativa, devem ser observadas as seguintes regras:

I.  asredugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

II. cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no
referido limite;

III. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para
revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior —
outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers —
entre outros), apenas sera considerada uma peca se o conjunto
transmitir mensagem Unica;

IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados apenas uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo
considerados duas pegas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados duas pecas;

VII. um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas sejam
formadas por animag¢des ou imagens captadas, formando um
conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma
peca.

VIII. Uma agdo de ativacdo de mensagem (ag¢do de comunicagdo
de ndo midia in loco; flash mob ou equivalente): terd seu
conjunto de atividades sendo considerado apenas uma pega,
desde que sua realizagdo seja integrada.

1.3.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de: conjunto textual e grafico

onde os elementos deverdo embasar as defini¢cdes de espaco e suportes da campanha,
tendo como elementos recomendéaveis minimos:

a)

b)

Texto de apresentagdo em que a licitante explicitard e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonidncia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungao
da verba referencial indicada no Briefing anexo a este edital, sob a
forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;

Texto diagnostico sobre os publicos da campanha contemplados, seu
consumo de midia e perfis embasados em pesquisas ¢ dados fiaveis,
servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos e
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tabelas referentes a estes conteudos;

Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia
propostas ¢ numeros relativos ao alcance do plano proposto,
permitindo a inclusdo de tabelas e informagdes sobre as estratégias
de flights propostas, podendo ser seguido ou ndo de graficos
especificos, a critério da concorrente;

Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara

todas as pegas e ou material destinados a veiculagdo, exposicdo ou

distribuicdo, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e

planilhas.

I.  Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem

II. deverdo constar nessa simulacdo, seus respectivos periodos de
distribuicdo das pecas e/ou material ¢ quantidades de inser¢do
destes materiais;

III. Todas as simulacgdes, tabelas e anexos deste item deverdo ser
encadernados ao final do conjunto, compondo o volume do
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA.

Resumo geral com informagdes sobre, ao menos:

I.  Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados
em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;

II. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e ou
na execucgdo técnica de cada peca destinada a veiculos de
divulgagdo;

III. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de
cada peca e ou material de ndo midia com as respectivas
quantidades a serem produzidas;

IV. Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o
orgamento do exercicio, inclusive custos de pesquisas adicionais
e eventuais reservas técnicas designadas.

Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados:

I.  Os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser
considerados como os de tabela cheia, vigentes
preferencialmente na data de publicagdo do Aviso de Licitacdo;

II. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965 uma vez que o exercicio leva em
conta a distribui¢do dos recursos;

III. Nao ¢ obrigatoria a alocac@o dos custos internos de criagao nesta
etapa da proposta: apenas valores de midia, produgao, eventuais
pesquisas que se fagam necessarias para a producdo da
campanha sdo indispensaveis.

Formatacdo do Plano de Comunicagao Publicitaria
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1.4.1. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria devera
observar a seguinte formatagao:

a) Caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
ambas em branco. Ndo deverdo ser usadas sobrecapas em plastico ou
qualquer outro material;

c) Contetudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientagao retrato;
d) Espacamento recomendado de 2 cm, nas margens direita e esquerda,

a partir da borda, para equidade nos processos de avaliacdo dos
limites de paginas (laudas);

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e afins preferencialmente sem recuos;

f) Espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apés
titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto.

h) Texto e numeragdo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”,
tamanho “12 Pontos”;

i) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da

primeira pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da folha.

1) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum
titulo, exceto como adjuvante dos graficos e tabelas, nos itens em
que estes itens sdo expressamente permitidos.

1.4.2. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relagdo de pecas e ou material prevista no subitem de Ideia Criativa estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa ¢
paginas eventualmente utilizadas apenas para separagdo dos subquesitos.

1.4.3. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo
tem limitacdo quanto ao niimero de paginas, mas os conteidos devem ser circunscritos
aos elementos descritos para o item, sendo desconsideradas informagdes excedentes.

1.4.4. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverdo ser apresentados separadamente (soltas) da encadernagdo do PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, facilitando o manejo e acondicionamento destas

pegas.

1.4.5. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria poderao, a critério das candidatas:

a) Ser editados em cores;

b) Ter seu conteudo editado com a fonte “arial’, em tamanho
compativel com as informagdes expressas;

c) Ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02

(duas) duas paginas para efeito dos itens com limitagdo de contagem;

1.4.6. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
ndo Midia poderdo:
a) Ser editados em cores;
b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos, ndo sendo exigida formatacdo de margem especifica;
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c) Ser apresentados em papel A3 dobrado de forma a adequar seu
formato ao caderno em que estdo inseridos.
d) Quando possivel, priorizar a boa leitura das informagdes constantes nestas tabelas.
1I. CADERNO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

1.5. Capacidade de Atendimento: devera ser constituido por caderno especifico
trazendo sobretudo textos e graficos capazes de tratar da capacidade de atendimento da
licitante tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores do licitante, quanto
especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito. Esse topico,
a ser abordado sob a forma de textos sem anexos, deve incluir:

a)

b)

b)

Listagem com os principais clientes da atual carteira, considerando
um limite de até oito clientes, com a especificagdo do inicio de
atendimento a cada um deles, excetuando-se sempre a atual
CONTRATANTE caso esteja presente nesta condigao;

Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a

disposi¢do da linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor da

licitante (estudo, planejamento, criagdo, produgdo de radio, cinema e

televisdo, producdo gréafica, midia e atendimento), devendo o

licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel

servirdo a linha de atuagdo e, preferencialmente, o regime de
dedicacao;

I. Ao inicio do texto que trata dos quadros profissionais, ¢
recomendavel a presenca de um quadro resumo, em formato de
tabela ou similar, onde o quantitativo de profissionais por area
técnica e seus nomes sejam listados facilitando a visualizagdo
total destes profissionais, para fins de avaliagdo.

II. a qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo
resumido contendo, no minimo, o nome, a formagao, instituicdo
de formagdo e a experiéncia dos profissionais e sua dedicagdo a
conta (eventual, permanente ou exclusiva);

III. os profissionais indicados para fins de comprovacdo da
capacidade de atendimento deverdo participar da elaboragdo dos
servigos objeto deste Edital, admitida sua substitui¢do por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
aprovagao prévia do CONTRATANTE, sendo exigivel
profissional de atendimento dedicado a conta com capacidade
para realizar reunides no municipio sempre que necessario.

IV. Para computo do quantitativo disponibilizado de equipe, ndo sera
contabilizado os cargos que desenvolvam atividades de suporte
sem relagdo técnica com a atividade publicitdria ou de
comunicagdo digital.

Sistematica de atendimento, com clara indicagdo das obrigacdes a
serem cumpridas pelo setor de atendimento do licitante, incluindo
prazos a serem observados desde o momento da solicitacdo dos
servigos até sua criacdo, producdo e veiculagdo, base de
atendimento, fluxos de trabalho e politicas afirmativas visando
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equidade.

I.  Os prazos exigidos para alteracdes em pegas ja desenvolvidas,
devem vir neste topico, preferencialmente em formato de tabela
ou similar, com minimos ¢ maximos, a0 menos para a entrega de
pecas avulsas, criagdo de campanhas, planos de midia e
alteracdo de pecas apds apresentacao inicial ao cliente.

II. O texto que trabalha a sistematica de atendimento deve
explicitar as etapas do trabalho da concorrente, desde o pedido
de reunido regular ou extraordinaria pelo cliente, até a
devolutiva dos trabalhos prontos, incluindo em qual unidade
(sede ou filial) da empresa os servigos serdo concentrados.

c) As instalag0es, a infraestrutura — incluindo elementos de tecnologia
da informagdo e seguranga - € Os recursos materiais que serao
colocados a disposi¢ao para a execugao do contrato;

d) A discriminacdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢do do CONTRATANTE,
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

II1. CADERNO DO REPERTORIO

1.6. O repertdrio ¢ composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados
pelo licitante, na seguinte forma:

a) Um dispositivo de memoria flash do tipo pendrive contendo até 03
(trés) pecas em audiovisual para televisdo, cinema ou meios digitais;

b) Um dispositivo de memoria flash do tipo pendrive contendo até 03
(trés) pecas em audio (spots e/ou jingles) para radio ou meios
digitais;

c) Impressos, encadernados junto ao volume, até 03 (trés) anuncios

graficos destinados a midia impressa e/ou OOH;

1.6.1. Cada trabalho apresentado no REPERTORIO deverd trazer no corpo do
caderno, preferencialmente, seu titulo, data ou periodo de veiculagdo, indicacao das
pragas que o exibiram, ficha técnica, texto resumo com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificac@o da licitante e de seu cliente.

1.6.2. As concorrentes deverdo priorizar a facilidade de manuseio destes elementos,
evitando caixas, apresentagdes ¢ envelopes que dificultem este trato, uma vez que estas
embalagens ndo sdo alvo de avaliagdo.

a) Para a aposi¢do dos dispositivos de memoria flash é recomendavel o
uso de envelope ou suportes similares em pagina especifica,
indicando o conteudo salvo no dispositivo.

b) Os dispositivos devem ser acessiveis e executaveis em computadores
com o Sistema Operacional Windows 10 ou superior.
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1.6.3. Serdo considerados trabalhos veiculados preferencialmente com registro a partir
de 01 de janeiro de 2020, sem exclusdo de outras datas.

1.6.4. Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
Prefeitura Municipal de Maceio.

1.6.5. Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pelas agéncias vencedoras desta
Licitagdo, as segundas vias dos demais repertorios serdo devolvidas aos Licitantes no
prazo de 30 (trinta) dias contados da data da publicagdo do resultado da licitagdo no
Diario Oficial do Municipio, conforme solicitagdo do licitante.

IV. CADERNO DOS RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

1.7. A licitante devera apresentar, 2 (dois) relatos de solugdes de problemas de
comunicacdo, cada um com no maximo trés paginas, em que serdo descritas solugdes
bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

1.8. As propostas de que trata o subitem anterior devem ter recebido a autorizagdo
para sua producao ou ter sido veiculada, preferencialmente, a partir de 1° de janeiro de
2020.

1.9. Os relatos deverdo estar devidamente referendados pelos respectivos clientes e
ndo podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagdo de
servigos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Maceid seja ou tenha sido
signataria.

1.9.1. A formalizag¢do do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pelo
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

1.9.2. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo
ou fun¢do, sendo permitido o uso de assinaturas digitais em conformidade com a Lei
14.133/2021, art. 12, inciso VII,

§ 2°.

1.10. Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que,
se incluidos:

I. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas memoria tipo flash
(pen drive) executaveis no sistema operacional Windows 10 ou
superior;

II. as pegas gréaficas serdo apresentadas impressas e poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas
ou nao;

IIl. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha
técnica com os dados técnicos de produgdo e/ou veiculagdo e
indicagdo sucinta do problema que se propuseram a resolver.

1.11. E de inteira responsabilidade da Licitante o mau funcionamento de qualquer
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substrato digital apresentado como anexo e suas consequéncias avaliativas.

1.12. Aqui também as concorrentes deverdo priorizar a facilidade de manuseio destes
elementos, evitando caixas, pranchas, apresentacdes e envelopes que dificultem o trato
por parte da comissdo avaliadora, uma vez que, reiteramos, estas embalagens ndo sdo
alvo de avaliacdo.

REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS

2.1. A proposta devera ser apresentada, preferencialmente, em 02 (duas) vias,
devendo ser redigida no idioma portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas,
digitada em papel timbrado, datada e assinada por representante legal do licitante, na
ultima folha, e rubricada nas demais.

2.2. A Proposta de Prego devera conter:

2.2.1. Itens sujeitos a valorag@o, contendo as informag¢des constantes no Modelo de
Proposta — apéndice IV deste Estudo Técnico Preliminar, indicando os percentuais em
algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Sujeito a valoraciio e a pontuacgdo: Percentual de desconto a ser
concedido a Prefeitura Municipal de Maceid, sobre os CUSTOS
INTERNOS, baseado na tabela de precos do ABAP/AL -
Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda - Seccional
Alagoas;

b) Sujeito a valoracio e a pontuaciio: Honorarios (em percentual) de
até 4,5% (quatro e meio por cento), a serem cobrados da Prefeitura
Municipal de Maceio, incidentes sobre os custos comprovados de
outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada, referentes a peca e/ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo nos termos do art. 11 da Lei
n°® 4.680/1965.

c) Sujeito exclusivamente a valoraciio: honorarios padronizados de
1,0% (um por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da
CONTRATADA, referentes:

I. a caché e a direito de autor e conexos, na sua utilizacdo ou
reutilizagdo em pega ou material publicitario, exclusivamente
quando a distribui¢do da peca ou material ndo proporcionar a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao;

II. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria, exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste;

III. a reimpressao ou reedi¢do de servigos graficos.
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2.2.2. Declaragdo do licitante de que reverterd & Prefeitura Municipal de Macei6 1/4
(um quarto) do DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA a que fizer jus, calculado sobre
o valor de cada veiculacdo.

2.2.3. Declaragao da licitante:

a)

b)

d)

Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores
de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
a Secretaria Municipal de Comunicagdo Social da Prefeitura
Municipal de Maceid as vantagens obtidas;

Informando estar ciente ¢ de acordo com as disposigdes alusivas a
direitos autorais estabelecidas na Minuta do Contrato.

Que o preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante
¢ ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser
firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissdao ou
qualquer outro pretexto.

Comprometendo-se a repassar a Secretaria Municipal de
Comunicagdo Social da Prefeitura Municipal de Maceid todas as
vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociacdes de prego
com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e
prestadores de servigos.

Afirmando que, nos pregos propostos, estdo inclusas todas as
despesas com materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais,
tributarios, seguros, transportes ¢ demais despesas necessarias a
execucdo dos servicos objeto desta licitacdo, inclusive cessdo de
direitos autorais. Na auséncia dessa declaragdo, serdo consideradas
inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

Do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orgcamentos de producdo de pecas, os valores dos cachés e os
licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos
nesses orgamentos.

2.3.  Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de
acordo com os valores constantes da Tabela de Custos Internos da ABAP/AL —
Associagdo Brasileira de Agéncias de Propaganda - Seccional Alagoas, aplicando-se o
desconto oferecido na proposta do licitante.

2.4. Nao sera aceito percentual de honorarios superior a 4,5% (quatro e meio por cento).

2.5 O modelo textual de proposta de preco constante no apéndice ¢ apenas referencial,
sendo que a participacdo no certame implica diretamente na aceitacdo dos termos
comerciais minimos obrigatorios constantes neste Estudo Técnico Preliminar, no
instrumento de convocagao e na legislagcdo em vigor.
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TII. APENDICE — CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

.1- ANALISE E PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

Para efeito de avaliagdo do PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA, a licitante
devera apresentar uma campanha simulada, sobre o tema hipotético: “IPTU
2026: Vocé cuida de Maceidé. Maceié cuida de todos.”. com verba de RS
3.000.000,00 (trés milhoes de reais) e duragdo de 60 (noventa) dias, conforme
Briefing — Apéndice | deste Termo de Referéncia.

1.1 - As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com
os critérios pertinentes ¢ adequados ao objeto licitado definidos neste TR,
aferindo-se a nota a partir do somatorio dos pontos obtidos nos quesitos
técnicos constantes da proposta do licitante.

1.2 - Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como elementos de
julgamento técnico, os respectivos atributos da Proposta, em cada quesito ou
subquesito, conforme definido neste documento.

1.3 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — CRITERIO GERAL

Em uma dimensdo geral serdo avaliados, em cada um dos textos dos
critérios, a existéncia dos atributos aqui listados nas etapas desenvolvidas
pela candidata, de forma objetiva, tendo o briefing e os elementos pertinentes
do termo de referéncia como pardmetros, sempre tendo em vista o exercicio
simulado proposto e suas caracteristicas.

1.3.1 RACIOCINIO BASICO - DETALHAMENTO DE ANALISE:

No subcritério de Raciocinio Basico, avalia-se a acuidade de compreenséo
no texto da concorrente:

a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licita¢do, incluindo dados
elementares sobre o municipio ¢ a prefeitura em questdo;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral ¢ ou especifico, de
comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pela comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Maceio, conforme o Briefing em anexo.

¢) das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceio
para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s), conforme o Briefing
em anexo ¢ informag¢des complementares tratadas pela licitante;

d) das definigdes presentes em briefing ¢ objetivos dela relacionados e
propostos pela concorrente de forma geral;

e) darelagdo deste raciocinio com a estratégia subsequente.

1.3.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
DETALHAMENTO DE ANALISE:
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No subcritério que aborda a Estratégia de Comunicagao Publicitaria, sera
observado no texto desta etapa das concorrentes:

a)

b)

d)

g)

h)

a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
a qualificagdo da Prefeitura Municipal de Maceido ¢ a seu (s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao,
conforme o Briefing em anexo;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus publicos
explicitados pela candidata e do percurso realizado para esta
observagdo e descarte de solugdes inadequadas;

a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Maceié conforme o Briefing em anexo;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa dos principios diagnosticados para a estratégia de
comunicacao publicitaria proposta;

a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura
Municipal de Maceiod, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicacdo previstos no Briefing ¢ a verba
disponivel conforme seu exercicio simulado proposto.

a composi¢do de pontos de contato com os diversos publicos
constantes em briefing e sua tangibilidade em estratégia pertinente ao
desafio proposto;

as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos
fundamentais do plano de comunica¢do com destaque para as
questdes de publico, forma, temporalidade e meios utilizados.

IDEIA CRIATIVA - DETALHAMENTO DE ANALISE:

No subcritério que aborda a Ideia criativa, serdo observadas nas propostas
desta etapa das concorrentes:

a)

b)

d)

sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme o
Briefing em anexo.

sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante, incluindo relagdo com o tema proposto na Estratégia e
justificativa;

sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo,
bem como a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta junto a todos estes segmentos e de forma geral;

a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem, seja

48



1.34

g

h)

i)

ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

em sua sintaxe visual, seja em sua perspectiva semantica;

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta ¢ elementos de
viabilidade de decodificagdo da campanha nos meios que foram
propostas criativamente;

sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Maceid ¢ a
sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico;

a pluralidade dos desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados tanto de forma exemplificada, quanto de forma
descritiva;

a exequibilidade das pecgas, estratégias criativas ¢ do material ¢
elementos legais eventualmente necessarios a campanha conforme
legislagdo vigente;

a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material
aos meios € aos publicos propostos.

o manejo e adequacdo da linguagem e composi¢do imagética,
demonstrada em sua unidade criativa e qualidade técnica e exemplos
apresentados.

ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA - DETALHAMENTO DE

ANALISE:

No subcritério que aborda a Estratégia de Midia e Nao Midia, serdo
observadas nas propostas desta etapa das concorrentes:

a)

b)

d)

2

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo ¢ midia
dos segmentos de publico prioritarios;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto
demograficos quanto psicograficos, bem como uso de fontes fiaveis
para embasamento.

A consisténcia do plano simulado de distribui¢dao das pegas e/ou do
material em relacdio as duas alineas anteriores e sua
proporcionalidade;

A clareza na apresentagdo dos resumos gerais da midia e a existéncia
dos racionais detalhados que derivam destes resumos gerais - em
valores percentuais e absolutos - bem como a relagdo de proporgéo
das midias com os recursos necessarios para produgdo e
desenvolvimento grafico e ecletronico dos contetdos da campanha
simulada;

A pertinéncia, a oportunidade ¢ a economicidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura Municipal
de Macei0;

A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e¢ ou do material e
dimensoes de eficacia;

A otimizagdo da midia segmentada, alternativa, digital ¢ de massa;
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h) A existéncia de elementos que demonstrem a racionalidade das
escolhas e a
personalizacdo das analises ante as necessidades especificas do

cliente e do caso simulado apresentado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — CRITERIO GERAL

Em uma dimensdo geral serdo avaliados, no caderno especifico deste
critério, a existéncia dos atributos aqui listados tendo os elementos
pertinentes do Estudo Técnico Preliminar como parametros fundamentais.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - DETALHAMENTO DE
ANALISE

Como detalhamento objetivo da analise do caderno, observar-se-a no
texto especifico do critério listado os elementos a seguir, analisando as
etapas propostas no termo de referéncia. e suas limitagdes e
caracteristicas:

a) Na carteira de clientes, a relevancia do conceito de seus clientes e/ou
produtos e servicos em seus mercados especificos, bem como
dimensao de atuacao;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias em geral e na area especifica em que estdo alocados;

¢) a adequacdo das qualificagdbes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da Prefeitura
Municipal de Maceido e as politicas de gestdo afirmativa dessas
pessoas durante o contrato, incluindo elementos que sinalizem estas
politicas;

d) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura fisica e de tecnologia
da informagdo e dos recursos materiais que estardo a disposi¢do na
execucdo do contrato, inclusas as dimensdes de hardware, software e
periféricos e gestao da seguranca;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal
de Maceio e a licitante, esquematizado na proposta, incluindo
sistematizacdo clara e expressa de reunides e prazos de realizagdo e
alteracdo de pecas, metodologias de trafego e pautas, além das
demais questdes que explicitam o funcionamento e fluxo deste
relacionamento;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio
¢ controle de midia que a licitante colocard regularmente a
disposi¢do da Prefeitura Municipal de Maceio, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato;

g) Dos instrumentos de formagdo e informagdo disponibilizados pela
concorrente a equipe no desenvolvimento dos seus trabalhos;

h) A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da conta
de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceid, bem como a
definicdo técnica dos profissionais a disposi¢cdo nestas condigdes
(dedicadas, exclusivas ou eventuais) ¢ sua consonancia com as
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exigé€ncias presentes neste edital e as necessidades ideais da conta
publicitaria em disputa.

1.5~ REPERTORIO - CRITERIO GERAL
Em uma dimensao geral serdo avaliados, no caderno especifico deste critério,

a existéncia dos atributos aqui listados tendo os elementos pertinentes do
termo de referéncia como pardmetros fundamentais deste conjunto criativo,
sempre na busca da exceléncia ao atendimento da conta disputada e suas
especificidades.

1.51 REPERTORIO - DETALHAMENTO DE ANALISE

Como detalhamento objetivo da analise do caderno, observar-se-a no
texto especifico do critério listado os elementos a seguir, analisando as
etapas propostas no estudo técnico preliminar e suas limitagdes e
caracteristicas:

a) a ideia criativa e sua adequagdo e pertinéncia ao problema que a
licitante se prop0s a resolver as atividades da Prefeitura Municipal de
Maceio;

b) a qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca ¢ ou material,

evidenciada pelas dimensodes técnicas de producdo de cada um dos
meios onde estas pegas foram inseridas;

¢) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas, tanto nas pegas,
quanto nos resumos que tratam do caso em que elas estdo inseridas, sua
capacidade de contextualizacdo sem perda da concisdo como principio
dos casos resumidos;

d) a exequibilidade das solu¢des diante das verbas propostas, ndo apenas
pela facilidade de implantag¢do, mas de sua relagdo particular com o
impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram desenvolvidas;

e) tanto a diversidade de casos, como sua aderéncia aos desafios
presentes no manejo das questdes de comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Maceid.

1.6 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO —
CRITERIO GERAL

Em ambos os casos, € individualmente em seus contextos, serdo avaliados de
forma geral, no caderno especifico, a existéncia dos atributos aqui listados
tendo os elementos pertinentes do Estudo Técnico Preliminar como
parametros fundamentais deste conjunto casos exemplares de atuagdo,
sempre na busca da exceléncia ao atendimento da conta disputada e suas
especificidades.
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1.6.1 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE

COMUNICACAO - DETALHAMENTO

Como detalhamento objetivo da analise do caderno, observar-se-a no

texto especifico do critério listado os elementos a seguir, analisando as
etapas propostas no estudo técnico preliminar. e suas limitagdes e

caracteristicas:

a) presengca de elementos diagnodsticos e progndsticos que sejam

capazes de evidenciar a atividade de planejamento publicitario;

b) na composicdo textual relatada, a consisténcia das relagdes de causa
e efeito entre problema e solugdo apresentados nos casos de

exceléncia escolhidos;

¢) arelevancia e concretude dos resultados apresentados ao cliente, ante

ao pedido realizado e referendado pelo cliente;

d) as dimensdes de fluidez e¢ concatenagdo logica da exposicdo,

incluindo a ordenacdo narrativa do caso.

ELEMENTOS GERAIS DE ATRIBUICAO DE PONTUACAO TECNICA,

conforme analise objetiva:

1.7.1 A nota da Proposta Técnica sera apurada segundo a metodologia neste edital,

onde a nota maxima possivel sera igual a 100 (cem) pontos.

1.7.2 A partir de valor maximo do critério serdo definidas notas iguais aos
licitantes detentores dos mesmos conceitos definidos pela avaliagao da

subcomissdo técnica, evitando discrepancias.

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos, atingindo o
concorrente uma pontuacdo de, no maximo, 100 (cem) pontos, conforme defini¢coes

contidas nos quadros a seguir:

1.8.1 RACIOCINIO BASICO - Pontuacio:
maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicacdo institucional da
Prefeitura Municipal de Maceié e conhecimento genérico
a) dos servigos prestados pela Secretaria de Municipal de
C(?milnlcagéo Social em todas as areas contempladas pelo
edital.

2,0
(dois)
ponto
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Adequada compreensao dos elementos do Briefing

b) proposto da Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua
missdo na construgdo do plano de comunicacdo
institucional, quanto no ambito da proposta simulada em 4,0
questao. (quatr
0)
pontos
Acuidade de compreensao demonstrada em relagdo as
necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de
atuagdo e adequagdo e clareza dos objetivos propostos.
0 4,0
(quatr
0)
pontos
1.8.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO - Pontuagio:
maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:
a adequagdo do partido tematico desdobrado do tema base 4.0
¢ do conceito propostos a natureza ¢ a qualificacdo das ’
campanhas institucionais da Prefeitura Municipal de (quat
a) Macei6 ¢ a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou rg)
especifico, de comunicagao, ponto
s
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 50
apresentada em defesa do partido tematico, percurso e ’
conceito propostos pela candidata, bem como da riqueza .
de desdobramentos positivos para a comunicacao da (cin
b Prefeitura Municipal de Maceid com seus publicos nas c0) t
) mais diversas acepgoes; ggn
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a 6,0
solug@o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou .
especifico, de comunicacdo, incluindo as determinagdes (sei
do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e )
Y/ de midia da proposta; pon
tos
a consisténcia logica da argumentagdo apresentada em 5,0
defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta
¢ sua capacidade de articulagdo com os desafios de (cin
d) comunicacdo, publicos, temporalidade e verba; co)
pont
0s
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1.8.3 IDEIA CRIATIVA - Pontuagdo:
maximo de 21 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6,0
campanha, em particular os desafios do briefing
a) claramente destacados. (sei
5)
pon
tos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagao e 4.0
manejo/adequagdo da linguagem, demonstrados em sua ’
b) unidade criativa e qualidade técnica dos Eg;lat
exemplos apresentados. ponto
]
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo 4,0
contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas
) dimensoes, incluindo a expansao ndo tangibilizada; (quat
10)
ponto
]
Originalidade na combinagdo de seus elementos 70
constitutivos revelada nos roteiros e textos de pecas ’
publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das (set
d) solugdes diante das verbas propostas. &)
pon
tos
1.8.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Pontuacio:
maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:
Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico
envolvido com a linha de atuagdo (psicograficos e socio-
demograficos) e consequente capacidade analitica 40
revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes >
) oferecidas a formulacdo da midia, bem como da busca (quat
de fontes para embasar estes dados; rgﬁl
ponto
s
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em 50
vista de suas diferentes necessidades entre as diversas ’
areas de servigos da licitante, em particular a otimizagdo (cin
b) da midia segmentada, digital, alternativa e de massa. co)
pont
0s

54



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

Consciéncia ¢ economicidade do plano geral de

utilizagdo da verba publicitaria da linha de atuacdo 2,0
simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades (cin
¢ mensuraveis ¢ dimensdes eficientes co)
pont
0s
1.8.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - Pontuacio:
maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:
Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante,
considerando a adequacdo das instalagdes, da
infraestrutura (fisica, equipamentos e em TI), dos recursos
materiais, da quantidade e qualificacdo dos profissionais 4,0
a) nos diferentes setores da licitante colocados a disposicéao
da Prefeitura Municipal de Maceio. (quatro)
pontos
Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
clementos de operacionalidade (fluxo e normas);
dimensdes de seguranga, presteza no atendimento as 6,0
solicitacdes, grau de liberdade e decisdes conferido a
b) Prefeitura Municipal de Maceio na escolha de solugdes (sei
alternativas. s)
pon
tos
A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da
conta da Prefeitura Municipal de Maceio, bem como a
qualidade da defini¢do técnica dos profissionais a 5,0
o disposi¢do e da gestdo deste pessoal.
(cinco)
pontos
1.8.6 REPERTORIO - Pontuacio:
maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas 4,0
a) pelos quesitos de concepgdo e pertinéncia criativa;
(quat
ro)
ponto
]
a clareza da exposi¢io das informacgdes prestadas, 2,0
tanto nas pegas, quanto nos resumos que tratam do
(doi
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b) caso em que elas estao inseridas; s)
pon
tos
Qualidade de execucdo e exequibilidade das solugdes
diante das verbas propostas ¢ a diversidade de casos e
sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das
questdes de comunicacdo para a Prefeitura Municipal 4,0
de Maceid e o setor publico.
¢ (quat
10)
ponto
]

1.8.7 RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - Pontuagio:

maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a evidéncia de planejamento publicitario a partir dos
elementos diagnosticos relatados no caso referendado
@ ¢ da interpretacdo do pedido; 3,0
(tré
5)
pon
tos
a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre
problema encontrado e a solugdo proposta e 4,0
consequente relevancia dos resultados apresentados
b) diante dos desafios; (quat
ro0)
ponto
]
a concatenagdo logica da exposicdo, incluindo a 30
po ; ,
ordenacdo narrativa do caso e boa escolha de
elementos criativos exemplificados A
c) (tré
5)
pon
tos
ESCALA DE AVALIAGCAO DOS QUESITOS DAS PROPOSTAS TECNICAS
1.9.1.  Os nameros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens

1.9.2.

anteriores serdo considerados, como notas maximas, para efeito de
atribuicdo das notas pela subcomissdo técnica e referéncia para os
percentuais usados na escala de avaliacdo.

A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a
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quantidade maxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os
calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as demais casas

decimais desconsideradas.

1.9.3. Cada um dos critérios ou subcritérios recebera em formulario um codigo
em letras referente ao indice alcangado e, a partir dele, serdo calculados os

pontos aferidos a partir do total maximo apresentado.

1.9.4. Para efeito de aferigdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 05 (cinco) NIVEIS
DE NOTAS, de acordo com a seguinte escala referente a nota maxima de

cada quesito ou subquesito:

NIVEL
(ESCALA) CLASSIFICACAO PONTUACAO DO
ITEM
1 Iﬁlﬁo abordado ou 0% da nota maxima
rroneamente
abordado

2 Insuficientemente abordado 20% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 40% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

1.9.5. Para efeito de avaliacdo do item do conteido de cada quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como
referéncia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de avaliagdo:

a)

b)

Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado (0% da
pontuagdo destinada ao critério): No subitem especifico, observando
as mnormativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente ndo atende aos elementos presentes no briefing do edital
ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado
ou contém erros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a
campanha, seja para os elementos destacados para analise do
item/subitem de avaliacdo.

Para aferir Insuficientemente abordado (20% da pontuagdo
destinada ao critério): No subitem especifico, observando as
normativas construtivas propostas em edital, o texto da concorrente
atende de forma muito elementar aos elementos presentes no briefing
do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessaria. O texto
revela conteido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda
alguma relagdo com o item na proposta técnica considerando o tema
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solicitado ou abordagem de campanha, dentro do item/subitem de
avaliacdo.

c) Para aferir Parcialmente abordado (40% da pontuacdo destinada
ao critério): No subitem especifico, observando as normativas
construtivas propostas em edital, o texto da concorrente contempla
apenas alguns dos aspectos relevantes do quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem
desvios do solicitado no instrumento editalicio do certame.

d) Para aferir Satisfatoriamente abordado (70% da pontuagio
destinada ao critério): Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que
contemplam os principais aspectos que constituem o quesito ou
subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica esperada e descrita no
instrumento editalicio do
certame.

e) Para aferir Totalmente abordado (100% da pontuagdo destinada
ao critério): Esta avaliacdo ¢ conferida as propostas que contemplam
integral e exatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou
subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes
com elementos de destaque e diferenciado entendimento do critério
analisado. Trabalho com evidente exceléncia qualitativa segundo as
necessidades do edital.

\

A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas
atribuidas por cada membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera
elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica,
bem como de planilhas com as pontuagdes e respectiva justificativa escrita
das razdes que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo
com os incisos IV, Ve VI do § 40 da Lei n® 12.232/2010.

As pontuagdes serdo dadas individualmente por cada um dos avaliadores
sorteados conforme rito da legislagdo em vigor. Apos este processo, 0s
trés avaliadores se reunirdo para comparar as pontuagdes e discutir em
regime colegiado os resultados, comentando sempre que houver dissenso
sobre os critérios auferidos.

A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima atribuida a cada candidata no
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das avaliagdes, em
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e em
restrito atendimento ao exigido pela Lei n® 12.232/2010.
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a) Nao havendo novo consenso neste didlogo, nos casos da diferenca de
pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada
por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitagao.

b) Mesmo com a discussdo colegiada, os avaliadores apresentardao
conforme legislagdo em vigor relatorios com as planilhas individuais
de notas seguindo os demais critérios estabelecidos para as escalas
em cada categoria.

1.10  DESCLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
1.10.1 Como critério geral s6 poderdo ser desclassificadas as propostas que
ferirem a estrutura apocrifa do envelope nao-identificado ou

descumprirem os elementos obrigatorios dos textos e volumes de modo a

nao permitir a sua avaliag@o nestas condigoes.

a) A subcomissdo técnica ¢ soberana ao avaliar as condigoes
acima descritas e terd como parametro o Art. 59 da Lei n°
14.133/2021, utilizada como regulamento coadjuvante a
partir de sua promulgacdo para os processos licitatorios de
publicidade, em substituicdo a Lei n® 8.666/1993.

1.10.2 Sera desclassificada a proposta que:

a) Nao atender as exigéncias técnicas do edital de modo
deliberado, contrariando instru¢des obrigatorias do briefing.

b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta)
pontos.

c) Obtiver pontuagdo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos de
analise.

1.10.3 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de
pontuagdo, considerando o somatdrio de pontos atribuidos aos quesitos,
respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos para classificagao.

1.2 PONTUAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS

2.1 A avaliagdo dos itens de cada proposta de precos, conjuntamente, sera efetuada de
acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM DESCONTO NOTA

Desconto (em percentual) a ser

|N0ta =07 xDC|

Percentual minimo de desconto: 30%

e Desconto inferior a 30% : Nota = 0,00

concedido a Prefeitura Municipal de e Desconto igual ou superior a 30%:
Maceié, sobre os  CUSTOS O valor da pontuagdo sera calculado pela
INTERNOS, baseados no guia . ..
referencial de precos do Jormula a seguir:

1 SINAPRO/AL - Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado
de Alagoas.

Onde DC é o desconto concedido na
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(trinta por cento) proposta da concorrente

, . I : 0/. —
Honorérios (em percentual) a serem e Honorario superior a 4,5%:Nota = 0,00

cobrados da Prefeitura Municipal de
Maceid, incidentes sobre os custos L Lo .
comprovados de outros servigos, cuja ¢ Honorario igual ou inferior a 4,5%:

producdo seja incumbida a terceiros O valor da pontuagdo sera calculado pela
sob a supervisdo da contratada. formula a seguir:

2 Percentual maximo de honorarios:

4,5% (quatro e meio por cento)

[Nota = 4 x (15 — H)

Onde H ¢ o honordrio a ser cobrado
presente na proposta da concorrente

2.2 As propostas comerciais serdo classificadas pela ordem crescente de precos
propostos, representados pelo somatorio das notas atribuidas aos itens da tabela indicada
anteriormente.

2.3 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados ou
vinculados a outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servigos.

2.4 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos € 0 expresso por extenso,
a Comissao de Licitacdo considerara o prego por extenso.

2.5 A pontuacdo total maxima a ser obtida na etapa de pregos é de 100 (cem) pontos, para

fins de paridade com a nota técnica e manutengao dos pesos estabelecidos.

a) A pontuagdo total que trata este item refere-se a nota final de prego a ser obtida
pelas somas das pontuagdes conforme observado nas tabelas anteriormente
apresentadas.

b)  Caso a soma das pontuagdes dos descontos exceda o total de 100 (cem pontos), sera
considerado este valor a nota maxima, sendo os pontos que excederem 0s cem pontos
desconsiderados para o computo da pontuagdo de prego.

c) Os demais pregos ¢ condigdes da proposta de precos devem estar presentes na proposta
anexada, conforme modelo apresentado neste estudo técnico preliminar, mesmo que ndo
sejam diretamente alvo de pontuacdo pelas candidatas.

Ill. CLASSIFICAGCAO DAS PROPOSTAS (PONTUACAO FINAL)

3.1. A classificagdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das
valorizacdes das propostas técnicas ¢ de prego, de acordo com os pesos estabelecidos
neste estudo técnico preliminar, mediante a aplicagdo da seguinte formula:

3.1.1. |N0ta Final = (Nota Técnica x 0,70) + (Nota de Pregos x 0,30) |
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A classifica¢do final sera efetuada em ordem decrescente de notas finais. Sera considerada
vencedora do certame a empresa que obtiver a maior pontuacao final.

Se houver empate na classificagdo das empresas na fase de julgamento, serdo assim
consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, no plano de
comunicagdo publicitaria (envelope 01), aos demais quesitos de comunicagdo publicitaria
(envelope 3) e, por fim, a pontuagdo obtida na proposta financeira (envelope 4).

Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo ou em ato
publico marcado pela Comissdo de Licitacdo, cuja data sera divulgada e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.
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APENDICE IV

MODELO DAS PROPOSTAS DE
PRECO

Este texto é um apenas um modelo referencial ante as necessidades padronizadas deste tipo de concorréncia
e deve ser alocado em timbrado das proponentes e ajustado as condi¢oes necessarias do processo em
andamento.
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A

PREFEITURA DE MACEIO

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO - CEL

Ref: Processo Licitatorio 0xx/2025 — Concorréncia 00x/2025 CEL

OBJETO: O objeto da presente concorréncia € a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisao da execugdo externa ¢ a
distribuicdo de publicidade institucional de competéncia da respectiva Prefeitura Municipal de Maceid.

[Nome da empresal], inscrito no CNPJ [Numero], com endereco na [Informe endereco] por intermédio

de seu representante legal o(a) Sr(a) [Nome do representante], portador(a) da Carteira de Identidade

[Numero] e do CPF [Numero], apresenta a proposta abaixo:

1. Remuneragéo proposta:

Apresentamos a proposta de precos referente a licitacdo acima identificada, conforme discriminacao abaixo:

a) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Maceid, sobre os CUSTOS
INTERNOS, baseados na tabela de pregos do ABAP/AL — Associa¢do Brasileira das
Agéncias de Propaganda - Seccional Alagoas: XX % (por extenso);

(aqui o percentual minimo é de 30%)

b) honorarios (em percentual) a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Maceid, incidente sobre
os custos comprovados de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada, referentes a pega e/ou material cuja distribuigdo ndo proporcione
ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo nos termos do art.
11 da Lei n°® 4.680/1965: XX % (por extenso).

(aqui o percentual mdximo é de 4,5%).

b.1)  honorarios de 1,0% (um por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente
autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I. a caché e a direito de autor e conexos, na sua utilizagdo ou reutiliza¢cdo em peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo da peg¢a ou material ndo
proporcionar 8 CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao;

II. ao planejamento ¢ a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;

III. a reimpressdo ou reedigdo de servigos graficos.

2. Declaro que a proponente revertera a Prefeitura Municipal de Maceié 1/4 (um quarto) do
DESCONTO- PADRAO DE AGENCIA a que fizer jus, calculado sobre o valor de cada
veiculagao.

3. Outras declaragdes da proponente:

a) Comprometo-me a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas

negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
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quando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Macei6 as vantagens obtidas;

b) Informo estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Minuta do Contrato
c) O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o

direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a
alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

d) Comprometo-me a repassar a Prefeitura Municipal de Maceid todas as vantagens
(pecuniarias ou nao) obtidas nas negociagdes de preco com os veiculos de comunicacao
Ae demais fornecedores e prestadores de servigos.

e) Afirmo que, nos pregos propostos, estdo inclusas todas as despesas com materiais, mao-
de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais
despesas necessarias a execugdo dos servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessdo de
direitos autorais. Na auséncia dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as
despesas mencionadas neste subitem.

f) Comprometo-me a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de produgdo de
pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,
inclusos nesses orcamentos.

g) Comprometo-me a seguir todas as demais exigéncias em edital, declarando-me ciente do
seu conteudo.

4. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os
valores constantes no Guia Referencial de Custos Internos da ABAP/AL — Associagdo Brasileira
das Agéncias de Propaganda — Seccional Alagoas, aplicando-se o desconto oferecido na proposta
do licitante.

5. Prazo de validade da proposta: minimo de 90 (noventa) dias contados da data da entrega dos
envelopes a Comissao Especial de Licitagao.

Maceid, 01 de agosto de 2025.

Vradouo Vo

(

Bdarbara Polyanne
Silva

Diretora de Publicidade e
Marketing
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ANEXO I do Termo de Referéncia
GUIA REFERENCIAL DE CUSTOS
INTERNOS

ABAP AL 2025

ASSOCIAGCAO BRASILEIRA
DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

JORNAL 2025

1. Menor ou igual a 1/4 de pagina RS 2.500,93

2. Até 1/3 de pagina RS 2.922,77

3. Até 1/2 de pagina R54.118,93

4. Até 2/3 de pagina RS 4.594,52

5. Até 1 pagina RS 6.236,82

6. Até Pagina Dupla R5 10.206,48

REVISTA

7. Até ¥ pagina RS 3.057,91

8. Até 1 pagina RS 4.784,25

9. Pagina Dupla RS 7.414,31

ANUNCIO LEGAL

10. Até 1/4 pagina RS 1.582,70

11 Até 1 pagina RS 2.965,68

12. Até 1 pagina RS 5.647,91

13. P4gina Dupla RS 9.880,59

TMPRESSOS / FOLDERS®
14. Capa de Agenda RS 3.305,78
15. Capa de CD/ DVD RS 4.732,83
16. Capa de Relatdrio / Caderno / Revista RS 5.946,80
17. Catdlogo (qualquer tamanho)/ Encarte Varejo*® RS 1.260,02
18. Cinta para Jornal RS 3.057,91
19. Encarte Jornal / Revista*® RS 4.072,08
20. Folder com pagina igual ou maior que A4, até 8 paginas® RS 1.782,47
21. Folder com pagina igual ou maior que A4, acima de 8 paginas* RS 1.567,36
22. Folder com pégina menor que A4, até 8 paginas* RS 1.567,36
23. Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas* RS 1.256,36
24. Envelope / Caixa especial para Folder RS 4.072,08
25, Folheto / Panfleto / Volante (com pégina até tamanho AS) RS 1.780,08
26. Folheto Técnico / Manual Técnico™ RS 1.782,47
27. House Organ (lornal de empresas)-Diagramacdo® RS 768,30
28. House Organ (lornal de empresas)-Projeto Gréifico RS 4.072,08
29. Mala RS 4.708,09
30. Relatdrio - Diagramacdo* RS 1.782,47
*PRECO POR PAGINA. Dobras especiais devemn ser negociadas a parte.
PAPELARIA
31. Bloco de Anotagdes (capa, uma folha de miolo e capa do verso) RS 1.183,21
32. Cartdo de Visita RS 2.320,30
33. Variagdo de nomes e enderegos (20% do valor unitério) RS 476,33
34. Envelope Pequena R$1.183,21
35. Envelope Saco/Oficio R$1.183,21
36. Papel Carta R$1.183.21
37. Papel Embrulho / Presente / Sacolas RS 2.320,30
38. Papel de Parede RS 2.320,30
39. Pasta RS 2.320,30
IDENTIDADE CORPORATIVA

40. Marca de Empresa RS 15.828,57

65



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

41. Marca + Papelaria bésica RS 17.709,93
42. Marca de Produto RS 12.574,37
43, Imabiliario ou Eventos RS 5.755,34
a4, Reformulagio de Marca RS 8.223.82
45, Selo Comemorativo RS 5.412,64
46. Manual de Identidade Visual (por pagina) RS 906,61
47. Slogan RS 7.508,32
48. Uniforme RS 2.339,39
49, Placas de sinalizacdo para portas, estacionamento, etc.(unidade) RS 215,12
EMBALAGENS
50. Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) RS 13.024,90
S1. Adaptacdo / reformulacdo de embalagem (para linha de produtos) RS 6.494,57
52. Rétulo RS 11.654,77
53. Reformulacdo / adaptacdo de Rétulo RS 5.458,75
54, Display para folder e produtos RS 6.069,71
SPOT DE RADIO
55. SPOT 30" RS 1.932,66
56. SPOT 45" RS 1.982,24
57. SPOT 60" RS 2.761,88
Obs.: Custos de criagdo e acompanhamento de produgo. Nio estdo incluidos produtora, edicio, audio,
trilhas, cachés locutores.
FONOGRAMA (jingle/trilha)
58. lingle institucional 30” R$4.115,11
59, lingle institucional 45" RS 4.901,87
60. lingle institucional 60" RS 5.823,83
Obs.: 1) lingle promocional = 60% do valor correspondente ao institucional;
2) Este custo inclui criagdo simples, com cépia em CD. Nio estdo incluidos os cachés de intérprete, arranjo,
musico e nem produtora.
T
61. 30" RS 6.263,21
62. 60" RS 8.091,44
63. Cartelas eletrdnicas para varejo (unidade) RS 1.085,41
64. Varejo: Troca de ofertas RS 983,43
Obs.: 1) Custos de criagdo e acompanhamento de produgao. N3o estao incluidos produtora, edicdo, dudio,
trilhas, direcdo, artes, efeitos especiais, copias, cachés e despesas.
2) No caso da criagdo de cartelas desenvolvidas com uso de ilustragdes criadas especificamente para o filme,
o valor sera por ilustragdo.
ASSINATURA
65. Vinheta Eletronica (storyboard e roteiro) I RS 1.466,98
Obs.: Custo de criagdo e acompanhamento de producdo. N3o estdo incluidos os custos de produtora, edicdo, dudio, trilha,
dire¢do e todos os custos que envolvem fornecedores.
AUDIO VISUAL / DOCUMENTARIO
66. Qualguer segmento I RS 4.801,06
Obs.: 1) Custos de criagdo e de acompanhamento de producdo. Nio estdo incluidos os custos de produtora,
edicdo fotografia, ilustracdo especial, logotipia, dudio, trilha, direcdo, iluminacdo, efeitos especiais, copias e
despesas operacionais.
2) Esse valor se refere a trabalhos com até 3 mi Para trabalho de audiovisual / doc irio com mais
de 3 minutos, serd cobrado R$ 1.100,00 por minuto.
'GUTDOOR / MIDIA EXTERIOR
67. Outdoor RS 4.881,27
68. Backbus RS 4.206,36
69. Lateral de dnibus RS 3.129,39
70. Busdoor RS 2.936,10
71. Envelopamento de automdvel (preco minima) RS 3.918,42
72. Painel frontal -Ponto de énibus RS 3.918,42
[73. | Painel lateral -Ponto de anibus RS 2.658,37
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74. Lightdoor / Backlight/ Frontlight RS 5.997,03
75. Muro / Tapume RS 5.547,26
76. Postdoor / placa de esquina RS 1.265,02
77. Bal3o Pramocional RS 989,67
78. Reldgio Digital RS 2.781,32
79. Placa/Painel sinalizagio RS 1.015,66
80. Placa/ Painel - empreendimento/rodovia RS 3.918,42
B81. Estandarte [ Galhardete / Faixa Avido / Faxa Rua RS 1.170,94
B2. Empena de Prédio (avaliar caso a caso) - Prego minimo RS 7.344,28
83. Adesivo RS 1.417,79
84. Adesivo de chio RS 3.425,86
85. Camisa RS 1.851,84
86. Bandeira RS 1.548,48
87. Bandeirola (frente e verso)/ Mdbile Simples RS 2.177,75
88. Mébile com facas especiais RS 2.658,36
89. Banner recorte RS 1.329,84
90. Banner Policromia RS 2.663,18
91. Boné/ Chaveiro / Cracha / Caneta / Im3 de geladeira / Brindes simples RS 1.404,43
92, Broadside (por pagina) RS 3.083,50
93. Capa Carné RS 1.210,52
94, Cartdo de Natal Padrdo RS 3.205,91
95. Cartaz A3 ou maior RS 2.781,32
96. Cartaz p/ Varejo RS 2.074,46
97. Copo / Caneca RS 1.183,21
98. Cupom RS 1.106,38
99, Diploma RS 2.074,46
100. Display Balc3o/Parede RS 1.167,37
[101. Faixa de Géndola [ Stopper RS 2.658,36
102. Sacola RS 1.282,42
103. Convite Padrio RS 1.496,20
104. Calendério (p/ pagina) RS 904,30
105. Inflavel RS 1.321,51
106.  |Tagde preco RS 814,40
MIDIA ELETRONICA E INTERNET

107. Banner -Formatos:Gif animado e Animado RS 2.037,29
108. Banner Formato Especial - Formatos: Interativo RS 3.743,11
109, WEB SITE CORPORATIVO - Criagdo das interfaces, arquitetura de informacdo, conteddo e finalizacdo html, csse RS 23.005,65

javascript. Até 20 Paginas,cobrar a cada pdgina extra mais 5% do valor total.

WEBSITE CORPORATIVO COM SISTEMAS DE GESTAO DE CONTEUDO. No caso de interfaces, arquitetura de
110. informacdo e conteldo criados pela agéncia, mas finalizado por terceiros com sistema de gestdo de conteddo R513.860,48

(Site Dindmico). Até 20 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total.
111. HOTSITE de evento e promocional — Até 5 Paginas, cobrar de cada pagina extra mais 5% do valor total. RS 6.930,22
112, Newsletter (mala direta via e-mail) RS 2.781,32
e Apresentacdo em Power point- Até 30 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total. Formato: RS 8.427,88

Executavel para PC e MAC. N3o estdo inclusas as copias da midia, nem produgdes externas. 3

MIDIA ELETRONICA E INTERNET

114, Apresentacdo digital com estrutura de navegacdo - Até 20 paginas, cobrar a cada pagina extra mais % do valor RS 13.860,48

total. Formato: Executdvel para PC e MAC. Nao estdo inclusas as copias da midia, nem produges externas.

Apresentacdo digital com estrutura de navegacdo com locugdo e Producdo de contetido, montagem de fotos e
115, dados informativos com locugdo. Até 30 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total. Formato: RS 23.095,65

Arquivo executdvel para PC e MAC, com locugdo. Ndo estdo inclusas as cdpias da midia, nem produgtes

externas.
16, Apresentacdo em DVD ce Producdo de contelido, montagem de fotos e dados informativos com ou sem RS 23.005,65

locugdo. Até 30 Paginas, cobrar de cada pagina a mais 5% do valor total. E
117. Formato: DVD sem estrutura de navegagdo (menus). Ndo estdo inclusas as copias da midia. RS 23.095,65

Obs.: 1) Orcamentos podem sofrer alteracbes conforme a quantidade de contetdo a ser inserida no
trabalho;

2) A producdo de fotos, ilustracdo, video ou computagdo gréfica ndo estara inclusa nestes valores.
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MIDIA ELETRONICA E INTERNET
107. Banner -Formatos:Gif animado e Animado RS 2.037,29
108. Banner Formato Especial - Formatos: Interativo RS 3.743,11
109, WEB SITE CORPORATIVO - Criagdo das interfaces, arquitetura de informacdo, conteddo e finalizacdo html, csse RS 23.005,65
javascript. Até 20 Paginas,cobrar a cada pdgina extra mais 5% do valor total.
WEBSITE CORPORATIVO COM SISTEMAS DE GESTAO DE CONTEUDO. No caso de interfaces, arquitetura de
110. informacdo e conteldo criados pela agéncia, mas finalizado por terceiros com sistema de gestdo de conteddo R513.860,48
(Site Dindmico). Até 20 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total.
111. HOTSITE de evento & promocional — Até 5 Paginas, cobrar de cada pdgina extra mais 5% do valor total. RS £.930,22
112, Newsletter (mala direta via e-mail) RS 2.781,32
Apresentacdo em Power point- Até 30 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total. Formato:
3. Executavel para PC e MAC. N3o estdo inclusas as copias da midia, nem produgdes externas. R38.427,88
MIDIA ELETRONICA E INTERNET
- Apresentacdo digital com estrutura de navegacdo - Até 20 paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor RS 13.860,48
total. Formato: Executdvel para PC e MAC. N3o estdo inclusas as cdpias da midia, nem produg@es externas. :
Apresentacdo digital com estrutura de navegacdo com locugdo e Producdo de contetido, montagem de fotos e
115, dados informativos com locugdo. Até 30 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total. Formato: RS 23.095,65
Arquivo executdvel para PC e MAC, com locugdo. N3o estdo inclusas as cdpias da midia, nem produges
externas.
Apresentacdo em DVD ce Producdo de contelido, montagem de fotos e dados informativos com ou sem
6. locugdo. Até 30 Paginas, cobrar de cada pagina a mais 5% do valor total. K3 23.035.65
117. Formato: DVD sem estrutura de navegagdo (menus). N3o estdo inclusas as copias da midia. RS 23.095,65
Obs.: 1) Orcamentos podem sofrer alteragdes conforme a quantidade de contetdo a ser inserida no
trabalho;
2) A producdo de fotos, ilustracdo, video ou computagdo gréfica ndo estara inclusa nestes valores.

| SERVICOS DIGITAIS

ANUNCIOS DISPLAY

PECA/TIFO PRECO REFERENCIA |
Master (quaisquer dimensdes) RS 3.990,82
Adaptacdo (quaisquer dimensbes) RS 1.500,97
Reaplicacdo (ajustes de especificagBes para outros veiculos) RS 466,60
Adaptacdo (quaisquer dimensbes) RS 1.751,32
Reaplicacdo (ajustes de especificagBes para outros veiculos) RS 525,88
*Considerando horas de motion e reaplicagio completa de uma campanha de display para a Rede Display
Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PU MAIS UTILIZADOS
PECA DIMENSOES-PIXEL |
Arranha-céu (skycraper) 120 x 600
Arranha-céu largo (wide skycraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (cabegalhao) 728 x 90
Super banner expansivel 728x90-728x 300
Giga banner (cabecalho grande) 970 x 90
Retdngulo 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retdngulo grande 336 x 280
Retangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (half page) 300 x 600
Outdoor (billboard) 970 x 250

Dhtml / Folder

Variavel, até 72.200

px de drea
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MOBILE
Feature Phones
Small banner 120x 20
Medium banner 168x 28
Large banner 216x 36
Feature Phones
Banner e banner expansivel 300x 50
‘Wide banner e wide banner expansivel 320%50
Interstitial ADS 300 x 250
ICIhserva;Sn: Formatos padréo IB e Rede Display Google (GDN). Sujeito a alteracdo.
R —
QUTRAS PECAS
CRI
e ACAO/
FINALIZAGAO
Post simples/Anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto) RS 3.585,20
Post Carrossel (jpg/gifs + texto) RS 7.170,39
Cover para redes sociais RS 3.585,20
CRIACAO/
ANIMACAO/
PROGRAMAGAD
Anuncios para tablet horizontal ou vertical RS 7.983,44
Antncios para tablet horizontal e vertical RS 11.974.66

BUSINESS INTELLIGENCE

SERVICO/ESCOPO

[ PRECO REFERENCIA

e
Andlise de BI

Andlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas disponiveis no mercado que coletam
dados nos canais utilizados nas agbes. A andlise consiste na interpretacdo dos dados tabulados extraindo
informacgdes relevantes para a validacio da estratégia e objetivos definidos para a agdo (KPIs), gerando relatdrio
de recomendagdes para a implementacdo de correcdes ou ajustes nas diversas agdes em desenvolvimento.
disponiveis no mercado que coletam dados nos canais utilizados nas agdes.

RS 7.183,79

Observagdo: Analise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.

CAMPANHAS DIGITAIS

SERVICO/ESCOPO

| PRECO REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

lTlanejamzntn Estratégico de Campanhas Digitais
A partir de briefing padrdo com todas as informacgdes referentes a campanha a ser planejada a equipe de
planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o planejamento estratégico da
campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo das agtes, jornada do consumidor de acordo com
o produto ou servigo objeto da campanha e objetivos a serem atingidos.

R$ 37.735,09

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada, somados as
informacdes do planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia definird: canais digitais que melhor
atendemn a estratégia definida, volume de midia em cada canal, plano de midia padréo com todo o
detalhamento técnico dos canais

escolhidos, KPIs, modelos e periodicidade de relatdrio para o cliente.

RS 25.762,51

Observagdo: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagdo de midia
com até 5 canais digitais.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Rede de Pesquisa (Links Patrocinados)

20% da veba
Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas ferramentas. gerenciada
Rede de Display 20% da veba
Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports didrios fornecidos pelas ferramentas. gerenciada
Programatica 20% da veba
Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos pelas ferramentas. gerenciada

Observagio: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: RS 5.400/més.
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REDES SOCIAIS

SERVICO/ESCOPO

| PRECO REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

» Diagndstico da presenca nas redes sociais

= Definicdo dos objetivos a serem atingidos

» Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e definicdo do papel estratégico de cada uma

* Criacdo de guia de conteldo, incluindo a identidade visual, recursos a ser utilizados, persona da marca, tom
de voz, editorial e volumetria

= Definicdo de métricas para acompanhamento

» Definicdo de ferramentas para andlise de desempenho

R$ 29.076,36

GESTAO DE REDES SOCIAIS

Gestdo de Canais e Conteddo

= Gestdo e criacdo de conteudo para os canais, com periodicidade e frequéncia de publicagdo

» Publicagdo de conteldo préprio ou de terceiros

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més

» Customizacdo das fanpages com o mote do periodo

* Gerenciamento de fluxo de aprovacdo de conteddo junto ao cliente

» Wolumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte quantidades: Facebook 3 posts/semana, Twitter 1
post/dia, Instagram 2 posts/semana

* Insights para a produgdo de conteddo

= Entrega e apresentacio de relatdrio mensal

R$13.323,98

Gestdo de Monitoramento / més

» Analise das mengoes da marca, bem como da repercussdo das acdes

da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més)

» Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as postagens
» Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliacdo de resultados
» Monitoramento de mengdes e temperatura de humaor

* Monitoramento de resultados de acdes e campanhas

* Indicadores de desempenho (KPIs)

= Acordo de Nivel de Servigo 5x8

= Entrega e apresentacdo de relatdrio mensal

RS 8.338,05

Gestdo de Relacionamento / més

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

SERVICO/ESCOPO

I PRECO REFERENCIA

PLANEJAMENTO mes

= Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa

» Definicdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia
» |dentificacdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio

» Definicdo dos melhores canais (buscadores)

» Definicdo dos tipos de conteddo mais adequados

= Definigdo das estratégias de link building

= Andlise do Ranking organico (organic) e de autoridade (authority)

» Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas

= Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento, em todos os buscadores.
= Andlise do Campo Semantico para qualificacdo da audi&ncia desejada

» Definicdo da estratégia de Gestdo de Autoridade

» Definicdo de Metas e KPIs

RS 25.121,12

GESTAD

Diagndstico e Setup Inicial do Canal / més

* Apontamento de otimizagdes da estrutura da informacdo no site

= Melhorias no Title e Meta Description

» Corregbes na indexacdo do site (rastreamento, agBes manuais, dns, 404, robots, sitemaps e servidor)
» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade de pagina/dominio

» Analises de Broken Link, Backlinks e Link Building

» |dentificacdo de erros e fatores que podem ser interpretados como black hat

*» Relatdrio de posi¢do do site na busca orgdnica em palavras-chave positivas

RS 13.267,88

1 Preco para 20 sessdes/templetes
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Gestdo de SEO / més

» Orientagdies para criagdo de conteddos relacionados aos objetivos tragados
= Instrugdes técnicas para oimizacdo de paginas

*» Revisdo constante de codigos do canal

» Otimizacdo do conteddo e das imagens

» Instrugdes para otimizacdo de back-links

» Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento

» Volume sugerido criacdo de um conteddo por semana.

RS 10.155,34

Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especiica;in funcional
semelhante aos citados nesta tabela.

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Responsivo com 10 segbes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de Midias,

Formulério de Contato, Formulario de Orgamento, Noticias, Clientes,

Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificagdo funcional,

arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end para um
novo website. Painel

de Administracdo para atualizacdo de conteddo. HTML desenvolvido

utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CS5, XML, etc). Configuragdes

basicas para indexacdo em buscadores. Testes nas Gltimas versdes

dos principais navegadores.

RS 39.659,28

SERVICO/ESCOPO PRECO REFERENCIA
Responsivo com 10 segfes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de Midias,

Formulario de Contato, Formuldrio de Orgamento, Noticias, Clientes,

Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificacdo funcional,

arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end para um

novo website. Painel RS 39.659,28

de Administracio para atualizacdo de conteddo. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CS5, XML, etc). Configuragdes
bésicas para indexacio em buscadores. Testes nas dltimas versdes

dos principais navegadores.
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HOTSITE

SERVICO, PO

PRECO REFERENCIA

Hotsite de evento com 8 secdes: Home, Sobre o Evento, Como Chegar,

Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formuldrio de Contato, Formulario de Inscrigdo simples, sem meio de
pagamento ou controles integrados. Especificacdo funcional, arquitetura de informacdo (UX), sitemap,
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administracdo para atualizacdo de
conteddo. HTML desenvolvido utilizando os padréies W3C (HTML, XHTML, €SS, XML, etc). Configuragdes basicas
para indexacdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores. Formuldrio de Contato,
Formulario de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificacdo funcional,
arquitetura de informacédo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end para um
novo website. Painel de Administracdo para atualizacdo de contetda. HTML desenvolvido utilizando os padrées
W3C (HTML, XHTML, CS5, XML, etc). Configuraces basicas para indexacdo em buscadores. Testes nas ultimas
versdes dos principais navegadores.

RS 22.831,95

MOBILE SITE

SERVICO, RPO

PRECO REFERENCIA

Versdo de um website ja existente. 10 se¢des: Home, Empresa,

Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de Contato,

Formulario de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,

Resultados de busca. Especificacdo funcional, arquitetura de informagdo

(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administracdo para
atualizacdo de conteddo. HTML,

desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, C55, XML, etc).

Configuragdies basicas para indexacdo em buscadores. Testes em até 10

resolucdes diferentes de dispositivos mdveis.

RS 23.731,43

BLOG

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Responsivo com 5 secdes: Home, Categoria de conteddo, Conteldo, Resultados de Busca e Fale conosco.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Painel de Administracdo para atualizacdo de conteddo. HTML desenvolvido utilizando os
padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragtes basicas para indexacdo em buscadores. Testes nas
tltimas versdes dos principais navegadores.

RS 15.393,36

LANDING PAGE

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Pagina dnica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com os seguintes elementos: Até 3 banners
em slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta de terceiros,
formulario de captacdo que envia um e-mail a0 administrador. Especificacdo funcional, arquitetura de
infarmacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CS5, XML, etc). Configuraces basicas para indexagdo em
buscadores. Testes nas altimas versdes dos principais navegadores.

RS 7.611,37

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile m-ng e Landing Page:

1) Os pregos ndo incluem produgdo de conteddo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
2) Os pregos nédo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser
orcados a parte.

m—
MOBILE APP

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e 105. Especificacdo funcional,
arquitetura de informacdo (UX), wireframe, layout e desenvolvimento frant-end e back-end. Funcionalidades:
Login, Logout, Esqueci minha senha, Termos de Uso, Cadastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias,
Push notification, Eventos, Alteracdo de dados cadastrais. Painel de Administracdo para atualizacdo de
conteddo e APIs de integracdo entre o Back-end e o APP. Compatibilidade e testes nas dltimas versdes de
sistema operacional dos principais dispositivos.

RS 61.573,44

Observagdo: O prego ndo inclui produgdo de conteldo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
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/4

E-COMMERCE

SERVICO/ESCOPO

PRECO REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel

de maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento

front-end e back-end. Personalizagdo das seguintes paginas: Home,

Categoria de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagdo de Pedido, Resultados de Busca,
Institucional. HTML desenvolvido

utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuracdes

basicas para indexacdo em buscadores. Testes nas dltimas versdes

dos principais navegadares.

RS 51.524,99

Observagbes:

1) O preco ndo inclui: planejamento, treinamento, homologacdo de meios de pagamento, homologagdo de
formas de entrega e carga de produtos.

2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que deve ser or¢ado a parte.

3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orcados a

geracdo de relatdrios, analise de performance e sugestdes de ajustes.

parte.

E-MAIL MARKETING

PRECO/REFERENCIA |

Criagdo e produgdo do HTML
Criagdo de |layout com conteddo produzido a partir de briefing do cliente, mais diagramacdo e producdo da RS 3.585,20
peca em HTML, com links e codigos para mensuracdo.
Outros servigos de E-mail Marketing
Importacdo, higienizacdo e segmentacdo da base. Importacio do HTML e programacdo dos disparos. Gestdo: Sob consulta

NEWSLETTER

PREQO{REFEIIENGA

Criagao e producao do HTML

Criagdo de |layout mais diagramagdo e producdo da peca em HTML, com links e cddigos para mensuragdo. RS 3.585,20
*Conteddo especializado produzido pelo cliente.
Qutros servigos de Newsletter
Importacdo, higienizacdo e segmentacdo da base. Importacdo do HTML Sob consulta
e programacdo dos disparos. Gestdo: geracdo de relatdrios, analise de performance e sugestdes de ajustes.
MODELD DE PRECIFICACAO OPCIONAL
PROJETOS - CUSTOS VARIAVEIS
Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacdo, execucdo e gestdo
de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.
EXEMPLOS:
1) Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.
2) Analise de presenca, Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.
3) Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.
4] Planejamento, setup e gestdo de SEQ.
5) Producdo de conteldo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
6) Criacdio e producdo de Intervencdes diferenciadas.
0 orgamento final sera baseado em trés pilares essenciais:
1- Detalhamento claro do escopo de trabalho
2- Metodologia para execucdo e gestdo de projeto
3- Tecnologia adotada
MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL
VALORES
AREAS REFERENCIAIS DE
HORA-HOMEM
1) Planejamento RS 406,00 a 488,25
2) Atendimento e Gestdo RS 314,33 a 407,00
3) Design/Criagdo RS 314,33 a3 407,00
4) Producdo de Contetdo (web ou redes sociais) RS 282,66 a 345,34
5) Programacdo RS 243,35 a 325,82
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APENDICE IV

MODELO DAS PROPOSTAS DE PRECO

Este texto é um apenas um modelo referencial ante as necessidades padronizadas deste tipo
de concorréncia e deve ser alocado em timbrado das proponentes e ajustado as
condiges necessdrias do processo em andamento.
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N

A

PREFEITURA DE MACEIO
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO - CEL
Ref: Processo Licitatério 0xx/2025 — Concorréncia 00x/2025 CEL

OBJETO: O objeto da presente concorréncia é a prestagdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagédo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
institucional de competéncia da respectiva Prefeitura Municipal de Maceio.

[Nome da empresa], inscrito no CNPJ [Numero], com endereco na [Informe endereco] por

intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a) [Nome do representante], portador(a) da Carteira
de Identidade [Numero] e do CPF [Numero], apresenta a proposta abaixo:

1. Remuneragao proposta:

Apresentamos a proposta de precos referente a licitagdo acima identificada, conforme
discriminagao abaixo:

a) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Maceid, sobre os CUSTOS
INTERNOS, baseados na tabela de pregos da ABAP/AL - Associagdo Brasileira de Agéncias de

Publicidade: XX % (por extenso);
(aqui o percentual minimo é de 30%)

b) honorarios (em percentual) a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Maceid, incidente
sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada, referentes a peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione ao
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo nos termos do art. 11 da Lei
n2 4.680/1965: XX % (por extenso).

(aqui o percentual mdximo é de 4,5%).

b.1) honordrios de 1,0% (um por cento), incidentes sobre os pre¢os comprovados e previamente
autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I. a caché e a direito de autor e conexos, na sua utilizacdo ou reutilizacdo em peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a distribuicdio da peca ou material ndo proporcionar a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao;

II. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria, exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste;

III. areimpressdo ou reedicdo de servicos graficos.

2. Declaro que a proponente reverterd a Prefeitura Municipal de Macei6 1/4 (um quarto) do
DESCONTO- PADRAO DE AGENCIA a que fizer jus, calculado sobre o valor de cada veiculagdo.
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3. Outras declaracdes da proponente:

a) Comprometo-me a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Maceid as vantagens obtidas;

b) informo estar ciente e de acordo com as disposi¢es alusivas a direitos autorais estabelecidas
na Minuta do Contrato;

c) O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao, sob a alegacdo de erro, omissao
ou qualquer outro pretexto.

d) Comprometo-me a repassar a Prefeitura Municipal de Maceid todas as vantagens (pecuniarias
ou ndo) obtidas nas negociacdes de preco com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e
prestadores de servicos.

e) Afirmo que, nos precos propostos, estdao inclusas todas as despesas com materiais, mao-de-
obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias
a execucdo dos servicos objeto desta licitacdo, inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncia
dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

f) Comprometo-me a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecgas,
os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orgamentos.

4. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os
valores constantes no Guia Referencial de Custos da ABAP/AL, aplicando-se o desconto oferecido na
proposta do licitante.

5. Prazo de validade da proposta: minimo de 90 (noventa) dias contados da data da entrega dos
envelopes a Comissao Especial de Licitagdo.

[Locall, [dia] de [més] de [ano].

[Nome do representante]

[Nome da empresa]
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ANEXO 11

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N° XXXX / ANO

O MUNICIPIO DE MACEIO, por intermédio da Secretaria Municipal de Comunicagio - SECOM, sediada em

O(A) ittt e , CNPJ N% s , sediada
CIML ittt ettt eae et , doravante designada CONTRATANTE, neste ato
representado(a) Pelo ......covvevvevienienieeees ,CPEN® i, , residente e domiciliado nesta
cidade, € @ EMPIreSaA ...ccccevveeveeiierrieereereeniee e v , CNPJ 10, , estabelecida no
.............................................. , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada por
............................................. , portador do CPF N ..ottty
residente € domICIAdO €M ....evvvviiiiiiiiiiiiiee e , tém, entre si, acordado os termos deste
contrato, objeto da Concorréncia n° XX/2025, Processo n° ........ccccueune.ee. , mediante os termos ¢ condigdes a
seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA — LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pela Lei n° 14.133/2021 e, de forma complementar, pela Instrucao
Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018, Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 1, de 19 de junho de 2023, ¢
observadas as regras estabelecidas na Lei n® 12.232/2010 aplicaveis a este objeto, nos termos do Acédrdao n°
6.227/2016-TCU-2* Camara.

1.2. Independentemente de transcrigdo, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n® XX/ 2025, seus
Anexos e Apéndices, bem como as Propostas Técnica e de Precos das contratadas, os quais constituem parte
deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO
2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servicos de comunicacdo Publicitaria, referentes a:

a) prospecgdo, planejamento, implementagdo, manutengdo e analise de solu¢des de comunicacao Publicitaria,
no ambito deste contrato;

b) criacdo e execugdo técnica de agdes e/ou pegas de comunicagdo Publicitaria.

¢) criagdo, implementagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo Publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos de mensagens e conteudo do CONTRATANTE, em seus canais proprietarios € em outros
ambientes, plataformas ou ferramentas digitais, em consonédncia com novas tecnologias.

2.2. A contratag@o dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes de comunicagdo Publicitaria que visam difundir
ideias e principios, posicionar institui¢des e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar
¢ orientar o publico em geral.

2.3. O planejamento previsto na alinea ‘a’ do subitem 2.1 objetivas subsidiar a proposi¢do estratégica das
acoes de comunicagdo Publicitaria para alcance dos objetivos de comunicagdo e superacdo dos desafios
apresentados ¢ deve prever, sempre que possivel, indicadores ¢ métricas para afericdo, analise € otimizagao de
performance e de resultados.
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2.4. Os servigos previstos no subitem 2.1 nido abrangem atividades com natureza distinta da comunicagio
Publicitaria do 6rgdo/entidade, na disseminagdo de informagdes junto a sociedade.

2.5. Para execu¢do do objeto deste contrato, as demandas serdo atendidas por meio da combinacdo dos
produtos e servicos mais adequados para apoiar o 6rgdo/entidade na superagdo de seus desafios e alcance dos
seus objetivos de comunicagédo, abrangendo:

a) Produtos e Servigos Essenciais que contemplam a expertise basica das contratadas na execu¢do do objeto
deste contrato, sendo os itens previamente especificados e precificados pela CONTRATANTE, com os
respectivos quantitativos estimados de execugdo, no Anexo I do edital;

2.6. Os Produtos e Servigos Essenciais contemplam as necessidades clementares da CONTRATANTE
relativas ao objeto da contratagdo e estdo agrupados no catalogo constante do Anexo I do edital, de acordo
com sua finalidade e afinidade.

2.6.1.1. As especificagdes dos Produtos e Servigos Essenciais mencionadas no subitem anterior poderdo ser
aperfeicoadas pela CONTRATANTE, sempre que identificada a necessidade de maior alinhamento das
informagdes com a pratica vivenciada com a CONTRATADA, no decorrer da execucdo contratual.

2.7. Ndo sera permitida a subcontratacdo de fornecedores especializados pela contratada para a execugdo dos
Produtos e Servigos Essenciais, especificados no Anexo I do edital.

2.8. Os precos apresentados para execug¢do de quaisquer produtos ou servicos sdo da exclusiva
responsabilidade da contratada, ndo lhe cabendo pleitear nenhuma alteragdo posterior, sob a alegagdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

2.9. A execugdo de qualquer produto, servi¢o ou despesa que envolva o desembolso de recursos devera ser
prévia e expressamente autorizada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

1.1. A presente contratagdo tera vigéncia de 12 (doze meses), podendo ser prorrogada pela Administracao
Publica, nos termos do art. 108, da Lei n® 14.133/2021, pelo prazo de até 10 (dez) anos, por se tratar de
prestacdo de servigos de natureza continuada, mediante a celebragdo do competente Termo Aditivo.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato esta estimado em R$ XXXXXXXXXXXX (XXXXXXXXXXXXXXX), pelos
primeiros 12 (doze) meses.

4.1.1. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da execucao
do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais
incidentes, taxa de administragdo, frete, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da
contratagao.

4.2. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos consignados no
Or¢amento Geral do Municipio.

4.3 A contratagdo sera atendida pela seguinte dotag@o: XXXXXXXXX

4.4 A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovagdo da Lei
Orcamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

4.5 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
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4.6. No interesse do CONTRATANTE, a contratada ficara obrigadas a aceitar os acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarios nos servi¢os, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no art. 125 da Lei n® 14.133/21.

4.7 Se 0o CONTRATANTE optar pela prorrogagdo dos contratos que vierem a ser assinados, serdo consignadas
nos proximos exercicios, no Plano Plurianual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.7.1. Na prorrogagdo, 0 CONTRATANTE podera renegociar os pregos praticados com a contratada, em
decorréncia deste certame, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administracdo, no decorrer da execucdo do contrato.

4.8. O CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos pregos praticados com a
contratada, em decorréncia de eventual redugdo identificada nos precos do mercado, por meio de termo
aditivo.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
5.1. Constituem obrigacdes da contratada, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1. Operar como organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Fornecer os produtos e servigos relacionados com o objeto deste contrato de acordo com as
especificagodes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.3. Executar todos os servi¢os relacionados com o objeto deste contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE.

5.1.4. Exercer o controle de qualidade na execucdo dos servigos prestados, com base nos parametros
determinados pela CONTRATANTE.

5.1.5. Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar qualquer despesa relacionada
com este contrato.

5.1.6. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes
de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja
assumidas com fornecedores especializados, desde que as ocorréncias ndo tenham sido por eles causadas.

5.1.7. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento.

5.1.8. Utilizar, na elabora¢do dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da Capacidade de
Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacdo formal a CONTRATANTE.

5.1.8.1. Prover aos profissionais envolvidos na execu¢do contratual, dentro e fora de suas dependéncias, a
infraestrutura necessaria de equipamentos e suprimentos, constituida de acesso a Internet por meio de banda
larga (com e sem fio), microcomputadores, softwares, equipamento de videoconferéncia, ferramentas
tecnologicas e demais recursos, de forma a garantir a perfeita execu¢do contratual.
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5.1.8.2. Alocar a quantidade de prepostos necessaria para garantir a melhor intermediagdo com a
CONTRATANTE, observados os perfis necessarios para cada atividade constante da execucdo contratual.

5.1.9. Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer informagdes que lhe sejam
fornecidas, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.10. Nao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o
nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.11. Manter a confidencialidade e o sigilo, conforme definido pela CONTRATANTE, se comprometendo,
por si e seus prepostos, a ndo repassar o conhecimento das informagdes confidenciais, responsabilizando-se
por todas as pessoas que vierem a ter acesso as informacgdes, por seu intermédio, e obrigando-se, assim, a
ressarcir a ocorréncia de qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das informagdes
fornecidas.

5.1.12. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

5.1.13. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados.

5.1.14. Assumir, com exclusividade, todos os tributos (impostos e taxas) que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes
Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.15. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos prestados.

5.1.16. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprova¢do de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.17. Responder perante a CONTRATANTE por eventuais prejuizos ¢ danos decorrentes de sua demora,
omissdo ou erro, na conducdo dos servigos objeto deste contrato.

5.1.18. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas para a CONTRATANTE.

5.1.19. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa, dolo ou omissdao de seus empregados ¢ prepostos, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste contrato.

5.1.20. Em caso de agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, adotar as providéncias necessarias no
sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsar a
CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
(dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.21. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo de

protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto deste contrato.

81



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

5.1.22. Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.23. Néo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

5.1.24. Adotar, na execucdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de
recursos, de redug@o de desperdicios e de redugdo da poluicdo, conforme disposto no art. 144, da Lei n°
14.133/2021.

5.1.25. Observar as condigdes para fornecimento de produtos e de servigos 8 CONTRATANTE estabelecidas
no Edital que deu origem a este contrato.

5.1.26. A CONTRATADA devera executar os servicos contratados com observancia as normas técnicas e
legais; responsabilizar-se pela qualidade dos servigos prestados; apresentar relatorios de execugao e resultados
das campanhas; observar as clausulas especificas:

a) Rastreabilidade dos pagamentos de midia: apresentagdo de mapas de midia, faturas/notas e recibos, com
conciliagdo vinculada ao plano de distribui¢éo;

b) Segregagdo e governanga de contas digitais: contas criadas deverdo ser de propriedade do Municipio,
operadas com credenciais institucionais e entrega de senhas ao fim da vigéncia;

¢) Aprimoramento redacional: continuidade do servi¢o ao fim da vigéncia mediante adequada transicao;

d) Checklist de impedimentos/suspensdes: anexar modelos de declaragdo de impedimento/suspensido e

compromisso de sigilo assinados pelos membros da Subcomissao.

5.2. Direitos Autorais
5.2.1 A CONTRATADA ¢ a titular dos direitos autorais patrimoniais sobre todos os trabalhos publicitarios

desenvolvidos pelos seus profissionais, concedendo a CONTRATANTE, neste ato e por este instrumento, a
utilizagdo de todas aqueles durante a vigéncia do presente contrato e/ou de suas renovagoes, aplicando-se as
disposigoes da Lei 4.680/65, bem como do Decreto n. 57.690/66 e a Lei 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais).
5.2.2 A CONTRATADA devera assegurar que as obras publicitirias por ela criadas através de seus
departamentos, possam ser usadas pela CONTRATANTE, a qualquer instante durante a vigéncia deste
contrato, nos limites estabelecidos nos contratos firmados com outros titulares de direitos, tais como
Produtoras Cinematograficas, Produtoras de Som, Fotografos, Atores e outros.

5.2.3 No caso de pretender a CONTRATANTE reutilizar os materiais criados pela CONTRATADA, apos
o encerramento desse contrato, além dos direitos da CONTRATADA, também os direitos de terceiros,
fornecedores de produtos e/ou servigos auxiliares (produtores cinematograficos, de som, fotografos,
ilustradores, artistas ¢ modelos, etc) deverdo ser negociados diretamente entre estes ¢ a CONTRATANTE
pela concessdo de uso de suas criagdes e/ou imagens, som de voz, nome, etc., pelo prazo, territério e

finalidades determinadas em contrato especifico.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
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6.1. Sao obrigacdes da CONTRATANTE, além de outras assumidas neste contrato:
a) cumprir os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornece e colocar a disposi¢do da contratada os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a
execucdo dos produtos e servicos;

c¢) proporcionar condi¢gdes para a boa execugdo dos produtos e servicos;

d) notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

e) notificar a CONTRATADA, por escrito ¢ com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos
de sua responsabilidade;

f) efetuar os pagamentos nas condi¢des e precos pactuados.
6.2. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos produtos e servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

7.2. Sera nomeado gestor e fiscal, titular ¢ substituto, para acompanhar ¢ fiscalizar a execugao deste contrato e
registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucdo dos produtos e servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando
sua imediata correc¢ao.

7.3. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da
contratada pela perfeita execuc¢do dos produtos e servicos.

7.4. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que a execucdo de qualquer produto ou
servigo considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada nos prazos estipulados pela
fiscalizagdo, sem 6nus paraa CONTRATANTE.

7.6. A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos servicos executados pela contratada ou por fornecedores
especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e comprovagdo
dos servigos.

7.7. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a contratada das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a

vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente € aos
produtos e servicos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.
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7.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso aos documentos ¢ materiais que digam respeito aos produtos e servigos
prestados a CONTRATANTE.

7.10. A CONTRATADA se obriga a emitir relatorios semestrais contendo comprovagdo de veiculagdo,
entrega métrica de alcance (quando digitais) e execucdo do plano de comunicagdo, compativel com o briefing
e a proposta técnica.

7.11. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento da execugio dos produtos e servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.12. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, avaliar o desempenho da contratada quanto ao planejamento ¢ a
execucdo dos produtos e servigos objeto deste contrato.

7.12.1. A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
contratada corregdo que vise maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou
rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho
para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

7.12.2. Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato
e ficara a disposicao dos érgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - PAGAMENTO E REMUNERACAO

8.1. Para pagamento e remuneracdo pela execucdo dos produtos e servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a contratada devera apresentar os seguintes documentos:

a) Produtos e Servigos Essenciais:

al) nota fiscal ou fatura emitida, sem rasura, em letra legivel, em nome e CNPJ da CONTRATANTE, da qual
constara o nimero do contrato, descrigdo dos produtos e servigos executados, nimero da respectiva Ordem de
Servigo e as informacdes para crédito em conta corrente (nome e numero do banco, nome e niimero da agéncia
e numero da conta);

a2) documentos de comprovacao da execucao dos produtos e servicos.

b) Despesas com deslocamentos de profissionais a servigo:

bl) nota de débito, emitida conforme exigéncias da alinea ‘al’, relacionando os meios de transporte
contratados, com os respectivos CNPJ, razdo social e valores, bem como a quantidade de didrias necessarias
para cobertura das demais despesas envolvidas no deslocamento;

b2) prestagdo de contas com relatorio de viagem.

8.2. O gestor ou fiscal deste contrato so atestara a execug@o dos produtos e servicos e liberara os documentos
para pagamento quando cumpridas pela contratada todas as condi¢des pactuadas.

8.2.1. As notas fiscais emitidas pela contratada devem ter em seu verso a seguinte declaragdo, assinada por
funcionario da empresa de comunicagdo Publicitaria responsavel pela documentagao: “Atestamos que todos os
produtos e servigos descritos no presente documento, foram entregues/realizados conforme autorizados pela
contratante, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de
contratacao e de comprovagao de execugdo.”

84



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

8.2.2. A CONTRATADA assumird, com exclusividade, todos os tributos (impostos e taxas) que forem
devidos em decorréncia da execugdo dos produtos ¢ servi¢os do objeto deste contrato.

8.3. O pagamento dos produtos e servigos sera feito apos a apresentacdo dos documentos previstos no subitem
8.1 e sera efetivado por meio de crédito em conta corrente mantida pelas contratadas.

8.4. Os pagamentos 8 CONTRATADA serfo realizados pelos valores decorrentes de:

a) prestacdo efetivamente realizada de Produtos e Servigos Essenciais;

b) reembolso de despesas com deslocamentos de profissionais a servigo.

8.5. Para pagamento dos Produtos e Servigcos Essenciais, dispostos na alinea ‘a’ do subitem anterior, serdo

praticados os pregos constantes do Anexo I do edital.

8.6. O reembolso das despesas com deslocamentos de profissionais a servico no decorrer da execucdo
contratual sera realizado a partir de uma prestagdo de contas apresentada pela contratada a CONTRATANTE.

8.6.1. Os deslocamentos de profissionais a servigo deverdo estar previstos em Ordem de Servigo, devidamente
aprovado pelo gestor ou fiscal do contrato.

8.6.1.1. Para autorizag@o dos deslocamentos, na Ordem de Servi¢o deverdo constar as seguintes informacoes:
a) nome do profissional;

b) finalidade da viagem;

¢) datas de inicio e do término da viagem;

d) prego estimado das passagens;

e) previsao de quantidade de diarias.

8.6.2. Para as passagens aéreas, fica definida a utilizagdo de classe econdmica para qualquer profissional nos
trechos nacionais ou internacionais.

8.6.2.1. As despesas com passagens aéreas serdo reembolsadas pela CONTRATANTE no valor efetivamente
desembolsado pela CONTRATADA, com base em 03 (trés) orgamentos, com escolha do menor prego ou da
melhor relacdo custo/beneficio.

8.6.2.2. As cotagdes deverdo ser datadas e efetuadas junto a empresas distintas que ndo pertencam a um
mesmo grupo societario e poderao ser realizadas nos sitios das respectivas companhias aéreas.

8.6.2.2.1. As cotacdes deverdo ser efetuadas com, pelo menos, 10 (dez) dias de antecedéncia, sendo a
impossibilidade justificada pela CONTRATADA.

8.6.2.3. Caso ndo haja possibilidade de apresentar 3 (trés) cotagdes, consideradas as especificidades dos
deslocamentos, a contratada devera justificar o fato, por escrito, 8 CONTRATANTE.

8.6.2.4. Nos deslocamentos excepcionais por intermédio de outros meios de transporte, que ndo o aéreo, a

CONTRATANTE podera aprovar a locomogdo com base na apresentagdo, pela CONTRATADA, de
or¢amentos prévios e prestacao de contas em regras similares as das passagens aéreas.
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8.6.3. Todas as demais despesas com hospedagem, alimentagdo, traslados ou qualquer outra envolvida no
deslocamento serdo pagas pela CONTRATANTE, por meio de diarias, de acordo com os valores estabelecidos
na legislagdo vigente para a concessdo de diarias no ambito da Administragdo Pubica Municipal nas viagens
de servidores e colaboradores eventuais a servigo.

8.6.3.1. Para diarias no pais e no exterior, sera utilizado o valor referente ao Grupo II do Decreto Municipal n°
7.564/2013.

8.6.4. A prestagdo de contas dos deslocamentos de profissionais a servigo devera ser feita por meio de relatorio
de viagem a ser apresentado pela contratada a CONTRATANTE.

8.6.4.1. O relatodrio de viagem devera ser apresentado em portugués, com a caracterizagdo de “reembolso” dos
valores em reais, devidamente assinado pelo representante da empresa (identificado pelo nome e cargo),
acompanhado dos seguintes documentos:

a) cotacOes de pregos de passagens para o trecho solicitado;

b) comprovagdo de compra da passagem de menor preco;

¢) comprovantes de embarque.

8.6.5. Para a conversdo dos valores em ddlar americano para reais, deve ser utilizada a cotacdo informada pelo
Banco Central, no sitio: http://www4.bcb.gov.br/pec/taxas/port/ptaxnpesqg.asp?id=txcotacao.

8.6.5.1. A data a ser considerada para a cotagdo devera ser a da Ordem de Servigo que originou a viagem, € 0
valor a ser utilizado ¢ o de compra.

8.6.5.2. Como o Banco Central apresenta a cotagdo com quatro casas decimais, o faturamento deve considerar
as quatro casas no calculo, sendo os centavos arredondados no resultado, para que o valor a ser ressarcido siga
o padrdo monetario em reais.

8.6.5.3. Serdo considerados para fins de reembolso de despesas, os deslocamentos de profissionais a servigo,
realizados fora da cidade sede da CONTRATANTE e fora da base da contratada.

8.7. Serdo considerados para fins de reembolso de despesas, os deslocamentos de profissionais a servigo,
realizados fora da cidade sede da CONTRATANTE e fora da base da contratada.

8.8. A CONTRATADA obrigar-se-a4 a sempre buscar o menor prego com a melhor qualidade para a execugdo
do objeto deste contrato.

8.9. A CONTRATANTE, na condi¢do de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.

8.10. Os pagamentos mediante a emiss@o de qualquer modalidade de ordem bancéria s serdo efetivados se a
contratada efetuar cobranga de forma a permitir o cumprimento das exigéncias legais, principalmente no que
se refere as retencdes tributarias.

8.11. Caso a contratada seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e Contribui¢des das
Microempresas ¢ Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a nota fiscal, a
devida comprovacdo, a fim de evitar a reten¢do na fonte dos tributos e contribui¢des, conforme legislagdao em
vigor.
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8.12. A nota fiscal ou fatura correspondente devera ser entregue pela CONTRATADA, diretamente ao gestor
ou fiscal deste contrato, com a devida comprovacdo da execu¢do dos produtos e servigos (or¢camentos,
relatorios e comprovantes).

8.13. Havendo erro na nota fiscal ou circunstincia que impeca a liquidagdo da despesa, os documentos de
cobranga serdao devolvidos 8 CONTRATADA, e o pagamento ficara pendente até que a contratada providencie
as medidas saneadoras. Nessa hipotese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apds a regularizagdo da situacdo
ou reapresentacao do documento fiscal, ndo acarretando nenhum 6nus para a CONTRATANTE.

8.14. No caso de eventual atraso de pagamento, mediante pedido da contratada, o valor devido sera atualizado
financeiramente, desde que a contratada ndo tenha concorridode alguma forma para esse atraso. Para tanto,
fica convencionado que o indice de compensag@o financeira sera calculado mediante aplicagdo da seguinte
formula:

EM=IxNx VP

Sendo:

EM = Encargos Moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento ¢ a do efetivo pagamento; VP = Valor da parcela a ser
paga;

I =1Indice de compensagao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=(TX)
I=(6/100)

1=0,00016438365365
TX = Percentual da taxa anual = 6%

8.14.1. A compensacao financeira sera incluida na nota fiscal seguinte a da ocorréncia.

8.15. Antes da efetivagdo dos pagamentos serd realizada a comprovagdo de regularidade da contratada,
mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, no Sistema de
Registro Cadastral Unificado e no sitio do Tribunal Superior do Trabalho.

8.16. Se as contratadas cadastradas no SICAF e no Sistema de Registro Cadastral Unificado estiverem com a
documentacgdo obrigatoria vencida, deverdo apresentar a CONTRATANTE Certificado de Regularidade de
Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais ¢ a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado ¢ do Municipio.

8.17. Constatada a irregularidade, a contratada sera notificada, por escrito, para que no prazo de 5 (cinco) dias
regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa, sob pena de rescisdo contratual.

8.18. O prazo estipulado podera ser prorrogado a juizo da CONTRATANTE.

8.19. Quaisquer alteracdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas a CONTRATANTE, por meio de
carta, ficando sob responsabilidade da contratada os prejuizos decorrentes de pagamentos incorretos devido a
falta de informacao.

8.20. Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE ndo isentam a contratada de suas obrigagdes ¢
responsabilidades assumidas.

CLAUSULA NONA — REAJUSTE

9.1. O prego dos Produtos e Servigos Essenciais podera ser reajustado, sendo observada a periodicidade anual,
contada da data limite para apresentagdo da proposta ou do ultimo reajuste, com base na variagdo comprovada
dos precos ocorrida no periodo.
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9.1.1. A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias
do vencimento do contrato, o pedido de reajuste do valor a ser praticado nos 12 (doze) meses subsequentes.

9.1.2. E vedada a inclusdo de beneficios ndo previstos na proposta inicial, exceto quando se tornarem
obrigatorios por for¢a de instrumento legal, Acordo, Convengdo ou Dissidio Coletivo de Trabalho.

9.2. O reajuste se dara de acordo com a lei vigente, em especial o Decreto n® 1.054/1994, alterado pelo Decreto
n® 1.110/1994, a Lei n°® 9.069/1995, e a Lei n° 10.192/2001, ou em conformidade com outra norma que vier a
ser editada pelo Poder Ptblico, com base na variagdo do Indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna
7, publicado pela Revista Conjuntura Econdémica da Fundacdo Gettlio Vargas, ocorrida no periodo, ou por
outro indice que o venha a substituir, utilizando-se da seguinte formula:

R=VxI-1Io,
R Valor do reajuste procurado
v Valor contratual do rodgto OU SErviIgo a Ser
reajustado
| Indice relativo a data do reajuste
Io | [ndice nicial ou ind eIge Bre oS na data da
entrega da Proposta

CLAUSULA DECIMA — GARANTIA DE EXECUCAO

10.1. No prazo de até 15 (quinze) dias, contado a partir da assinatura deste contrato, a contratada devera
apresentar garantia no valor de XXXXXXXXXXX, correspondente a 5% (cinco por cento) do valor total deste
contrato, a fim de assegurar a sua execucao.

10.1.1. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das
justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.

10.1.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretara a aplicagdo de multa, nos
termos do inciso I1I do subitem 11.4.3.

10.1.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, ap6s os prazos previstos nos subitens 10.1 e 10.1.1,
autoriza a CONTRATANTE a promover a extingdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento
irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso I, da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de outras sangdes
previstas na Lei e neste contrato.

10.2.Cabera 8 CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/2021:
a) Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) Seguro-garantia;
¢) Fianga bancaria.

10.3. Em se tratando de garantia prestada mediante caugdo em dinheiro, o depodsito devera ser feito
obrigatoriamente na NOME DO BANCO, sendo devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100,
da Lein® 14.133/2021.

10.4.Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser emitida por institui¢do autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob
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regime de dire¢do fiscal, intervencdo, liquidagdo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja
cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa)
dias para apuragdo de eventual inadimplemento da contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para
a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os
prazos prescricionais pertinentes;

¢) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater
sancionatdrio aplicadas a CONTRATADA.

10.5.Se a opgao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no
Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidagao extrajudicial ou de intervencao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias
para apuracdo de eventual inadimplemento da contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a

comunicacdo do inadimplemento a institui¢do financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

¢) ter afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento 8 CONTRATANTE,
independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigagdes;

d) ter rentincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Codigo
Civil Brasileiro.

10.6.Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de
custoddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

10.7.A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais
obrigagdes nele previstas;

IL. prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo
deste contrato;

III. multas moratorias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV. obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela
CONTRATADA.

10.7.1. A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no
subitem 10.7.

10.8.Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da
CONTRATANTE.

89



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

10.9. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a contratada devera proceder a respectiva reposicao,
no prazo maximo de 10 (dez) dias tuteis, contados da data do recebimento da notificagio da CONTRATANTE.

10.10. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a contratada se obriga a fazer a complementacdo da
garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE.

10.11. Na hipdtese de prorrogagido deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
contratada entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

10.12. O documento de constitui¢do da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE no prazo
maximo de 10 (dez) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

10.13. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da contratada, no prazo de 90 (noventa)
dias apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu gestor ou fiscal, de que
os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas

10.13.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na
variagdo do Indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura

Econdmica da Fundagdo Getalio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

10.14.A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, poderd ser admitida a
substitui¢do da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 10.2 deste contrato.

10.14.1. Aceita pela CONTRATANTE, a substitui¢do da garantia sera registrada no processo administrativo
por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. O descumprimento das obrigagdoes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes sangdes
administrativas:

I - Adverténcia;

II - Multa;

III - Impedimento de licitar e contratar;

IV - Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

11.1.1. Nenhuma sanc¢do sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a CONTRATADA o
contraditorio e a ampla defesa.

11.1.2. As san¢des aplicadas sO poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia da
CONTRATANTE, mediante ato justificado da autoridade competente.

11.1.3. As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Registro Cadastral Unificado.

11.1.3.1. A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sangdo foi registrada no
SICAF e no Sistema de Registro Cadastral Unificado.
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11.2. A aplicacdo das sang¢des observara as seguintes disposigoes:

1. a adverténcia e as multas serdo aplicadas pelo gestor, fiscal ou autoridade competente deste contrato;

II. caberd a autoridade competente aplicar o impedimento de licitar e contratar com a Administrag@o e propor a
declaracdo de inidoneidade;

III. a aplicagdo da declaragdo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro do Ministério ao qual a
contratada estd subordinado ou vinculado.

11.3. A san¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos: I. descumprimento parcial das
obrigagdes ¢ responsabilidades assumidas contratualmente; II. Outras ocorréncias que possam acarretar
transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagdo de
sancao mais grave.

11.3.1. A falha na execugdo contratual restara configurada quando:
11.3.1.1. A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execucdo contratual, uma
quantidade de infra¢des cujo somatorio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse

10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infracgao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracao
Média 2 pontos por infracdo
Grave 3 pontos por infracdo

11.3.1.2. Comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida no subitem 11.3.1.1, a CONTRATANTE
podera aplicar as sangdes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descri¢des e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

Grau da infragao Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infra¢ao)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do
servigo (apos a primeira infragéo).

Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servigo.

Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servigo.

Tabela 3 — Infracdes

Item Descricao Grau Incidéncia
Nao operar como organizagdo completa prejudicando o Meédia (passivel de S ral
. . . 2 emestra
1 | fornecimento dos servigos com elevada qualidade. correcao)

Nao observar rigorosamente as especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE no fornecimento de produtos e servigos Grave Por ocorréncia.
2 | relacionados com o objeto deste contrato.

Nao executar todos os servigos relacionados com o objeto deste

3 | contrato, mediante demandada CONTRATANTE. Grave Semestral
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Nao exercer o controle de qualidade na execucdo dos servigos

4 prestados, com base nos pardmetros determinados pela Grave Por ocorréncia.
CONTRATANTE.
Realizar despesas relacionadas com este contrato sem a G p ..
L L . rave or ocorréncia.
5 | autorizagdo prévia e por escritoda CONTRATANTE.
Nao tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes,
rejei¢des, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, Grave Por ocorréncia.
6 | mediante comunicagio da CONTRATANTE.
Nao manter durante a execucao deste contrato todas as condi¢des L ,
er e .. . Média (passivel de
de habilitacdo e qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu correcio) Semestral
7 | origem a esteinstrumento.
Nao utilizar, na elaborag@o dos servi¢os objeto deste contrato, os
profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que Leve (passivel de S ral
. . N ~ emestra
3 deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da correcao)
Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na execugdo contratual sem : )
LOSP . ¢ Leve (passivel de Por ocorréncia
9 | o conhecimento e anuéncia da CONTRATANTE. correcao)
Nao apresentar na assinatura deste contrato declaragdo de \ 4 ,
R . . Média (passivel de .
inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de corregdo) Por ocorréncia
10 | interesses com as atividades finalisticas da CONTRATANTE. ¢
Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
informagdes que lhe sejam fornecidas em decorréncia da .
~ . L ~ Grave Por ocorréncia
11 | execugdo contratual, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.
Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto
deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem a prévia e Grave Por ocorréncia.
12 expressa autorizagdo da CONTRATANTE.
Nio assinar Termo de Compromisso relativo aconfidencialidade e | Média (passivel de P .
. . or ocorréncia.
13 | ao sigilo, conforme modelodefinido pela CONTRATANTE. corregio)
Recusar o ressarcimento 8 CONTRATANTE de qualquer dano
14 | ¢ prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das informacgdes Grave Por ocorréncia.
fornecidas.
Né@o cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e | Média (passivel de .
S . . - Por ocorréncia.
15 | municipais pertinentes ao objeto deste contrato. correcdo)
Gerar prejuizos e infracdoes a CONTRATANTE Al
~ . . Grave Por ocorréncia
16 | na prestacdo dos servigos objeto deste contrato.
Nao cumprir a legislacdo trabalhista e securitdria com relacdo a & di : :
P gistag ¢ Média (passivel de Por ocorréncia
17 | seus empregados. corre¢ao)
Nao realizar de forma devida o pagamento de tributos (impostos
e taxas) que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem comoas contribui¢des devidas a Previdéncia Social, Meédia (passivel de
os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de correcio) Por ocorréncia.
18 trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias
ao cumprimento do objeto pactuado.
Nao apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a .
~ s Leve (passivel de
comprovacgido de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos i Por ocorréncia
19 .. . . . . corre¢ao)
e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
Nao observar os prazos estabelecidos pela . ' Média (pas§1vel de Por ocorréncia
20 | CONTRATANTE na conducdo dos servigos objeto deste correcao)
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contrato.

Provocar prejuizos e danos 8 CONTRATANTE devido a sua

21 demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos objeto deste Grave Por ocorréncia
contrato.
Nao atuar com atengdo e responsabilidade na elaboracdo de Ly ,
timativa d tos d . Meédia (passivel de Por ocorréncia
22 | estimativa de custos dos servigos correcio)

objeto deste contrato.

Nao prestar o devido esclarecimento 8 CONTRATANTE sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a Grave Por ocorréncia
23 | CONTRATADA.

Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para

24 | qualquer operagio financeira. Grave Por ocorréncia
Nao observar na execucdo dos servigos as boas praticas de
. . L Leve (passivel de
sustentabilidade ambiental, de otimiza¢do de recursos, de N Semestral
25 corre¢ao)

reducdo de desperdicios e de reducao da poluicao.

11.3.1.2.1. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente
entre si, desde que seu somatorio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagéo, sem
prejuizo das demais sangdes dispostas no subitem 11.1.

11.3.2. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigacdo ou
responsabilidade mencionada no inciso I e para a corregcdo das ocorréncias de que trata o inciso II, ambos do

subitem 11.3.

11.4. A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado na execugdo do objeto ou de prazos
estipulados.

11.4.1. O atraso sujeitara a contratada a multa de:

1-0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de produto ou execucdo de servigo, a
contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até¢ o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o
valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida;

IT — 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de produto ou execucdo de
servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da

CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

11.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de produto ou execu¢do de servi¢o podera
caracterizar a inexecugao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

11.4.3. A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

I - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao produto ou servigo em que
tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugdo insatisfatoria deste contrato;

IT - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotacao
or¢amentaria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucao total deste contrato;

b) interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.
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III - 1% (um por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo orgamentaria, o que for menor, por dia
de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia
prevista no subitem 10.1 deste contrato;

IV - até¢ 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo
orgamentaria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer cldusula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem.

11.5. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administra¢do podera ser aplicada a CONTRATADA
se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo deste contrato, nos seguintes prazos €
situagoes:

I. por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos
financeiros para a CONTRATANTE;

b) execugdo insatisfatoria do objeto desta contratagdo, se antes tiver havido aplicag¢do da san¢do de adverténcia
ou multa, na forma dos subitens 11.3, 11,4 ¢ 11,5;

IL. por até 2 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da Ordem de Servico, depois da
solicitacdo de corregao efetuada pela CONTRATANTE;

¢) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE, ensejando a
rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuigdes, praticada por
meios dolosos;

e) apresentagdo, 8 CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o
objetivo de participar da licitagdo, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apoés a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execugao, a manutengao das condigdes apresentadas na habilitagao;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/21, praticado durante o procedimento licitatdrio,
que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apos a assinatura deste contrato;

g) reproducdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de
que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento
prévio e expresso da CONTRATANTE.

11.5.1. Na aplicagdo das sangdes previstas no subitem 11.6 serdo levadas em consideragdo a gravidade da
infracdo e as circunstincias atenuantes ou agravantes.

11.6. A declaragdao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo sera aplicada quando
constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores de

sucessivas outras sangoes.

11.6.1. A declaragdo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

94



ALICC

AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

L. sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios
dolosos;

II. demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em
virtude de atos ilicitos praticados; ou

III. reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informag¢des de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio da
CONTRATANTE.

11.6.2. A declarag¢do de inidoneidade implica proibigdo da contratada de transacionar com a Administragéo,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitac@o, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a contratada ressarcira CONTRATANTE
pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sancdo aplicada.

11.7. Da aplicagdo das sanc¢des de adverténcia, multa e suspensdao do direito de licitar ou contratar com a
Administracdo cabera recurso, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao
do recebimento da comunicacao.

11.7.1. O recurso referente a aplicacdo de sang¢des devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por
intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo ou envid-lo a
instancia superior, devidamente motivado, devendo, nesse caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis,contado do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir: a) a adverténcia ¢ a
multa: a autoridade competente, por intermédio do gestor, fiscal e autoridade competente; b) suspensdo do
direito de licitar ou contratar com a Administracdo: ao Ministro a qual a contratante estd subordinada ou
vinculada.

11.8. As sang¢les aqui previstas s3o independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a contratada por qualquer
indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo
unico do art. 416 do Codigo Civil Brasileiro.

11.9. A aplicagdo das sangOes previstas neste contrato nao exclui a possibilidade de aplicagdo de outras,
previstas na Lei n® 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da contratada por eventuais perdas e danos
causados a CONTRATANTE.

11.10. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servigos referentes a este contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
contratada.

11.10.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data
do recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - EXTINCAO

12.1. Constituirdo motivos para extingdo do contrato, devidamente motivado nos autos do processo,
assegurados o contraditorio e a ampla defesa, com base nos motivos previstos no art. 137 e procedimentos do
art. 138 da Lei n°® 14.133/21.

12.2. Fica expressamente acordado que, em caso de extingdo, nenhuma remuneracao sera cabivel, a ndo ser o

ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente executadas pela
CONTRATADA, previstas no presente contrato.
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12.3. Em caso de alteracdo das condigdes de habilitagdo juridica da contratada, em razdo de fusdo, cisdo,
incorporagdo, associagdo, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, o presente contrato podera ser ratificado e
sub-rogado para a nova empresa, sem Onus para a CONTRATANTE, ¢ com a concordancia desta, com
transferéncia de todas as obrigagdes assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou extrajudicial.

12.3.1. A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execuc¢do deste contrato com a
empresa resultante da alteragdo social.

12.3.2. Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 12.3, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada
a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatorioda alteragdo social, devidamente registrada.

12.3.2.1. A ndo apresentagdo do comprovante em até 5 (cinco) dias uteis apos o registro da alteragdo social
podera implicar a aplicagdo das san¢des previstas no presente contrato ¢ na lei.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DISPOSICOES GERAIS

13.1. Para a execug@o, a contratada deve obrigatoriamente possuir, além de estrutura administrativa habilitada,
quantitativo suficiente de profissionais que deverdo estar disponiveis para a execucdo dos produtos e servigos,
objeto deste contrato.

13.2. Se for o caso, excepcionalmente, poderdo ser alocados nas dependéncias da CONTRATANTE, por
tempo determinado, de forma a atender as demandas com a qualidade e os prazos exigidos, na prestagdo dos
produtos e servi¢os constantes do subitem 1 ¢ 2 do Anexo I do edital.

13.2.1. A execugdo pela contratada de produtos e servigos nas dependéncias da CONTRATANTE resulta da
necessidade de maior proximidade entre as equipes e de um atendimento continuo ndo passivel de ser prestado
a distancia pela CONTRATADA.

13.2.2. Para os produtos e servigos a serem prestados nas dependéncias da CONTRATANTE foram
estabelecidos, ainda, especifica¢des diferenciadas, devido a sua caracteristica presencial, ¢ os perfis técnicos
necessarios aos profissionais que ficardo responsaveis por sua execugao.

13.2.3. A CONTRATANTE provera infraestrutura basica para prestacdo dos produtos e servigos que serdo
executados em suas dependéncias, quanto ao espaco fisico e mobiliario.

13.3. A CONTRATANTE providenciara a disponibilizagdo do extrato deste contrato ¢ de seus eventuais
termos aditivos que serdo divulgados e mantidos a disposi¢do do publico em sitio eletronico oficial, conforme
art. 91, da Lei 14.133/21.

13.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei n® 14.133/2021, que a contratada aceita e a eles se submete.

13.5. A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposigdes deste contrato ou
em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagao ou rentiincia nem lhes afetara o direito de, a
qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

13.6. A CONTRATADA assinara o Termo de Conduta declarando estar de acordo com os termos do Marco
Civil da Internet, de forma resguardar a CONTRATANTE de qualquer vinculo com ferramentas, instrumentos

ou plataformas que promovam contetudo ou atividades ilegais.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - FORO
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14.1. As questoes decorrentes da execucgdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no Juizo da Justi¢a Estadual, Se¢do Judiciaria do foro da CONTRATANTE.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 2 (duas) vias.

Local e data

CONTRATANTE

CONTRATADA
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ANEXO III

TERMO DE RESPONSABILIDADE

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

BU, oo , Matricula n° , lotado no
.............................................. , integrante da Comissdo de Especial de Licitagao responsavel pelo processamento
do presente processo licitatério - Concorréncia n° .........cccceeeeeenee. Joveveiveannn realizado pelo(a)

........................................................... , para a contratacao de empresa especializada na prestacdo de servigos de
comunicacdo Publicitaria, comprometo-me a manter o sigilo ¢ a confidencialidade com relagdo a qualquer
informacgdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitacdo ¢ de
apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes, até a sua divulgacdo e/ou
publicagdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiro, obtida em
razdo das atividades exercidas nesta Comissao Especial de Licitagao;

IT - NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutencao de relagdo de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as
atribui¢des da Comissao Especial de Licitagdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa
ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissao Especial de Licitagio;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo Especial
de Licitagdo, fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento; e

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada
pelo ente responsavel pela presente contratagdo.

Data: de de

Assinatura Servidor
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ANEXO 1V

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratagdo de servigos de comunicagdo Publicitaria é processada e julgada por
Comissdo Especial de Licitagdo, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informacdes apresentadas nos Envelopes n° 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada) e n° 3 (Capacidade de Atendimento ¢ Relatos de Solucdes
de Comunicagao Publicitaria) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacao das propostas técnicas, observadas as disposigoes
estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
orgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Licitagdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e
expressdo, independentemente do cargo/fungdo exercida no 6rgio/entidade contratante ou de origem.

A pontuacdo de cada proposta refletira seu grau de adequagdo as exigéncias deste Edital, resultante da
comparagdo direta entre as propostas em cada quesito ou subquesito.

A(s) proposta(s) que demonstrar(em) maior adequacao ao Edital, em cada quesito ou subquesito, receberao(ao)
a maior pontuagdo, até a maxima permitida. As demais propostas receberdo pontuagdo inferiores,
correspondentes ao grau de adequagdo de cada uma ao Edital, tendo como referéncia a(s) proposta(s) que
demonstra(em) maior adequagdo ao Edital.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e
ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no
orgdo/entidade contratante ou de origem, antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissdo Especial de Licitagao.
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ANEXO V

TERMO DE RESPONSABILIDADE

o

BU, e , Matricula  n° , vinculado(a) ao
.............................................................................. , integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a) ....c..ccoeevevveeriieriieciieneerieeeeerienes ,
para a contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servicos de comunicacdo Publicitaria,
comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relacdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas
licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes
atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiro, obtida em
razao das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

IT - NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutencao de relagdo de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

IIT — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as
atribui¢cdes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa
ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta Subcomissdo
Técnica, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada
pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagio; e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitagdo, realizadas pela Comissdo
Especial de Licitagao.

Data: de de

Assinatura
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