ESCLARECIMENTO 1

Gostaria de solicitar esclarecimentos a respeito da Concorréncia N° 2/2025 - Processo
4600/083884/2025 para a contratacdo dos servigos de publicidade. Seguem as minhas perguntas:

1. Oitem 4.6 do edital menciona que as respostas aos esclarecimentos serdo publicadas
no site. No entanto, até 0 momento, ndo houve publicagdo de nenhum esclarecimento.
Podemos entender que ndo houve pedidos de esclarecimento ou comunicados oficiais
até agora?

2. Oitem 8.1.1.1 informa que o involucro 1 s6 sera aceito se entregue no envelope
fornecido pela comissdo. Quais sdo as dimensodes desse envelope?

3. Noitem 5 do Apéndice I, ¢ mencionado que o valor de investimento da campanha
simulada deve ser de 3 milhdes, incluindo custos de produgdo, veiculagdo e custos
internos. Contudo, no item 1.3.2.4, alinea f, paragrafo III, ha uma contradi¢dao ao
afirmar que os custos internos ndo devem ser considerados. A lei 12.232/2010, Art. 7,
restringe a simula¢do a custos de produgdo e veiculagdo. Podemos entender que
devemos seguir a orientacdo da lei e desconsiderar todos os valores que envolvem a
tabela referencial de custos internos?

4. Quais sdo os meios de comunicagdo proprios estabelecidos pela comunicagdo do
municipio que podem ser utilizados no exercicio proposto sem custo adicional de
veiculagdo?

5. E permitido a licitante propor meios proprios de utilizagdo, como canais em redes
sociais, envelopamento de equipamentos publicos e agdes em faixas de pedestres, entre
outros?

6. Oitem 8.1.2.3 do edital determina que o envelope 3 deve conter os cadernos
correspondentes a Capacidade de Atendimento ¢ Relatos. No entanto, o Apéndice II,
em seu item 1, também menciona a inclusdo do caderno correspondente ao Repertorio.
Podemos entender que o Repertorio deve constar no envelope 3? A identificagdo deste
envelope deve incluir a nomenclatura do referido caderno?

7. Para a simulagdo do exercicio proposto, ¢ permitido o impulsionamento de midia
utilizando empresas de trending desk?

RESPOSTA AO ESCLARECIMENTO 1

1. O item 4.6 do edital menciona que as respostas aos esclarecimentos serdo publicadas no site.
No entanto, até o momento, ndo houve publicagdo de nenhum esclarecimento. Podemos entender
que nao houve pedidos de esclarecimento ou comunicados oficiais até agora?

Resposta: Sim. Sem perguntas, ndo temos consequentemente publica¢do de resposta, como bem
menciona a candidata.

2. Oitem 8.1.1.1 informa que o invélucro 1 sé sera aceito se entregue no envelope fornecido pela
comissao.

Quais sdo as dimensdes desse envelope?

Resposta: As dimensoes aproximadas sdo de 320 x 460 mm, contudo, seguindo as normas
previstas em edital para garantiv a aprocrificidade deste volume, ndo existirdo maiores
transtornos no acondicionamento do caderno.



3. No item 5 do Apéndice I, ¢ mencionado que o valor de investimento da campanha simulada
deve ser de 3 milhdes, incluindo custos de produgao, veiculagdo e custos internos. Contudo, no
item 1.3.2.4, alinea f, paragrafo III, ha uma contradicdo ao afirmar que os custos internos nao
devem ser considerados. A lei 12.232/2010, Art. 7, restringe a simulagdo a custos de produgdo e
veiculagdo. Podemos entender que devemos seguir a orientag¢do da lei e desconsiderar todos os
valores que envolvem a tabela referencial de custos internos?

Resposta: Primeiro é importante destacar que ndo existe qualquer restri¢do na legislacao em
vigor ao uso de custos de produgdo. Citando o proprio art. 7°da Lei 12.232/2010, a alinea 1V diz
que na estratégia de midia e ndo midia:

“o proponente explicitard e justificard a estratégia e as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida
e em fun¢do da verba disponivel indicada no instrumento convocatorio,
apresentada sob_a forma de textos, tabelas, grdficos, planilhas e por quadro
resumo que identificara as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢oes e custos nominais de produ¢do e de
veiculagdo” (grifo nosso)

Deste modo é clara a proposi¢do do legislador no uso de diversidade de recursos, incluindo
grdficos e tabelas, para demonstrar a estratégia de midia, sem nenhum veto a quaisquer outros
tipos informagades. Pelo contrario, o legislador recomenda o minimo que deve ser contemplado,
vetando apenas dados que permitam a identifica¢do dos candidatos, o que ndo é definitivamente
o caso do Guia Referencial de Custos Internos da ABAP, exatamente por sua padronizagdo.

Dito isso, é importante uma leitura atenta ao edital, que ndo veta, nem obriga o uso dos custos
de honordarios, conforme detalha a alinea “f”: “Ndo é obrigatoria a alocacdo dos custos internos
de criacdo nesta etapa da proposta’. Deste modo, a presenga ou ndo destes valores fica a critério
das concorrentes. Deste modo, ndo existe suposta contradi¢do como afirmado.

4. Quais sdo os meios de comunicagdo proprios estabelecidos pela comunicagdo do municipio
que podem ser utilizados no exercicio proposto sem custo adicional de veiculagdo?

Resposta: Aléem dos meios ja implantados, existe sempre a obvia possibilidade da recomendagdo
de novos espagos com os recursos jda disponiveis para a Prefeitura de Maceio. Contudo,
destacamos como mais relevantes o uso das Redes Sociais do Executivo Municipal, o que inclui
os perfis ja em funcionamento no Instagram e Facebook (meta), tiktok e X (antigo twitter), além
do portal oficial, quadros de aviso internos, e-mails de listas internas e até mesmo o espago de
circulagdo nos prédios administrativos. Contudo, destaque-se que faz parte do processo de
avaliagdo das concorrentes avaliar a proposi¢do de quais destes sdo pertinentes a campanha
simulada.

5. E permitido a licitante propor meios proprios de utilizagdo, como canais em redes sociais,
envelopamento de equipamentos publicos e agdes em faixas de pedestres, entre outros?

Resposta: Sim. A licitante é permitida a propor seus proprios meios de utilizacdo, desde que isso
seja articulado dentro do plano de comunica¢do publicitiria e que contemple os requisitos
objetivos do edital, dentro das perspectivas de melhor uso destes espagos e canais.

6. O item 8.1.2.3 do edital determina que o envelope 3 deve conter os cadernos correspondentes
a Capacidade de Atendimento e Relatos. No entanto, o Apéndice I, em seu item 1, também
menciona a inclusdo do caderno correspondente ao Repertério. Podemos entender que o
Repertério deve constar no envelope 3?7 A identificagdo deste envelope deve incluir a
nomenclatura do referido caderno?

Resposta: Sim. O Repertorio deve constar no envelope 3 e claro, a identificagdo deste envelope
deve incluir a nomenclatura do referido caderno que licitante devera apresentar sua Proposta
Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos entregues em cadernos distintos: 1. PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA; 1I;
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO; III. REPERTORIO e; IV. RELATOS DE SOLUCOES D



E PROBLEMAS DE COMUNICACAO, conforme item I, referente ao requisito das propostas do
apéndice II do termo de referéncia.

7. Para a simulag@o do exercicio proposto, ¢ permitido o impulsionamento de midia utilizando
empresas de trending desk?

Resposta: Sim. Ressaltamos que desde que se usem empresas credenciadas pelas plataformas
para o trato destas novas tecnologias, fica a critério da candidata escolher qual plataforma usar,
levando em consideracdo a realidade do cliente.

ESCLARECIMENTO 2

a. Composicao da Subcomissao Técnica

O item 15 e subitens 15.2 e seguintes do edital dispdem que um terco dos integrantes da
Subcomissdo Técnica nao terd vinculo funcional ou contratual direto ou indireto com o
Municipio e que a escolha de seus membros ocorrerd por sorteio entre nomes de uma
relacdo que terd quatro integrantes com vinculo com a Prefeitura e 02 sem vinculo,
previamente cadastrados.

Ocorre que para composicao da Subcomissdo Técnica, atendendo as disposicdes do edital e
do artigo 10 e seu paragrafo 22. Da lei 12.232/2010, deveria ser composta a relacdo com
NOVE profissionais, sendo dois tergos (seis) com vinculo com a Prefeitura e um tergo (trés),
sem vinculo com a Prefeitura.

Dessa forma, o edital necessita ser retificado para que se atenda as disposi¢des supra
referidas, ou seja, que os profissionais com vinculo com a Prefeitura devam ser de no
minimo seis (para serem sorteados dois titulares e os restantes como suplentes) e os
titulares externos, sem vinculo com a Prefeitura, em numero de trés (para que um seja
sorteado como titular e os demais como suplentes.

Outrossim, caso ja tenha havido a composicdo da relacdo de profissionais, tenha sido
publicada a convocacdo para o sorteio e tenha havido o sorteio, serd de fundamental
importancia, para ndo invalidar a higidez do procedimento, que NOVA RELACAO DE
PROFISSIONAIS, COM O MINIMO DE 09 MEMBROS, seja republicada, com novo prazo
minimo de 10 dias para o sorteio, contados de sua publicacdo, sendo que seis deverao ter
vinculo com a Prefeitura e trés, sem vinculo.

b. INTERPOSICAO DE RECURSOS

O edital, em seus itens 17.1 e seguintes, estabelece que “eventuais recursos referentes a
presente concorréncia relacionados ao julgamento das propostas e ao ato
dehabilitacdo/inabilitacdo de licitante serdo apreciados em FASE UNICA e deverdo ser
interpostos no prazo maximo de trés dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura
da ata.

Outrossim, “a intencdo de recorrer deve ser manifestada imediatamente na sessao, sob
pena de preclusdo”.

Ainda dispde o edital que “interposto o recurso, as demais licitantes poderao impugna-lo no
prazo maximo de trés dias Uteis a contar da data de intimagdo pessoal ou de divulgacdo da
interposicao do recurso.

No item 17.3 o edital dispde que

“Recebida a impugnagdo ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo Especial de LicitacGo
poderd reconsiderar a sua decisGo, no prazo de trés dias uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso e a respectiva impugna¢do, com sua motivagdo, a autoridade
competente, que decidird no prazo mdximo de dez dias uteis contados de seu recebimento.
Duvida ora apresentada:



O edital determina que a intencdo de recurso deve ser manifestada IMEDIATAMENTE NA
SESSAO onde foi proferido o julgamento pela Subcomissdo Técnica, abrindo-se prazo de trés
dias Uteis para sua impugnacao.

Subsequentemente, a Comissao Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdao no
prazo de trés dias Uteis ou submeter o recurso e a impugnacao, a autoridade competente,
para decisdo no prazo maximo de dez dias.

Essas disposi¢cdes do edital, entretanto, parecem colidir tanto com as disposi¢cdes da lei
14.133/21, quanto as da lei 12.232/2010, quanto ao momento da interposicdo de
recursos/impugnacdes e quanto ao julgamento.

Isso porque a lei 14.133/21 dispde em seu artigo 165 que cabe recurso no prazo de trés dias,
contado da data de intimac¢do ou de lavratura da ata em face do julgamento das propostas
(técnica e de preco) ou da habilitacdo/inabilitacdo e sua apreciacdo se dara em fase Unica.
O edital, entretanto, dispde de forma diversa, como acima se viu.

Temos que, com a devida vénia, o momento para interposicdo de recursos nas fases de
proposta técnica, na de preco e na de habilitacdo, deve acompanhar as disposicdes do
art.11, paragrafo 42., incisos VIII, X e XIll da lei 12.232/2010.

Tendo em vista que a lei 12.232/2010 é a lei de regéncia das licitacbes de servigos
publicitarios, sendo, portanto, a lei ESPECIFICA E ESPECIAL desse certame, as disposices
dela, quando em suposta colidéncia com disposicdes da lei geral de licitacdes (Lei
14.133/21), E QUE SAO APLICADAS AO CERTAME.

Dessa forma, os recursos a serem interpostos neste certame DEVEM ATENDER AS
DISPOSICOES DO ARTIGO 11, PARAGRAFO 42., INCISOS VIII, X E XllI DA CITADA LEI
12.232/2010, OU SEJA:

JULGADAS AS PROPOSTAS TECNICAS E PUBLICADOS OS RESULTADOS, ABRE-SE
PRAZO DE TRES DIAS UTEIS PARA INTERPOSICAO DE RECURSO (E CONSEQUENTE
IMPUGNAGAO) E SUBSEQUENTE JULGAMENTO.

Depois do julgamento dos recursos relativos a Proposta Técnica, pela Comissdo de
Licitacdo, é que nova sessao é realizada para abertura e julgamento das Propostas de Preco,
abrindo-se novo prazo de trés dias para interposi¢cdo de recurso e subsequente impugnacao.
Igualmente, apds o julgamento pela Comissao de Licitacao, desses eventuais recurso quanto
a Proposta de Preco é que serd realizada nova sessdo para apresentacao dos documentos
de habilitacdo, pelas licitantes classificadas nas fases anteriores.

Em seguida, com a apresentacdo dos documentos de habilitacdo e julgados pela
Comissdo de Licitagdo (habilitacdo ou inabilitagdo) abre-se novo prazo de trés dias para
interposicdo de recursos, de apresentagdo de impugnacdes e subsequente decisdo pela
Comissdo de Licitacao.

Assim sendo, recomendamos que que o edital seja retificado para que o procedimento
licitatorio se efetive de forma regular, legal e sem incorrer na possibilidade de infringéncia a
higidez do processo licitatorio.

RESPOSTA AO ESCLARECIMENTO 2

O EDITAL foi devidamente retificado, a composi¢@o da subcomissao foi refeita e o aviso de
sorteio foi publicado no DOM de 14/10/2025 e sera realizado no dia 29/10/2025 no auditério da
sede da ALICC.



ESCLARECIMENTO 3

Bom dia, sobre os valores para composi¢do da verba da campanha simulada diz o edital:

Item 1.3.2.4. alinea f, conforme abaixo:

f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados:1. Os precos das inser¢oes em
veiculos de comunicagdo devem ser considerados como os de tabela cheia,vigentes
preferencialmente na data de publica¢do do Aviso de Licita¢do,Il. Deve ser desconsiderado o
repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagado, nostermos do
art. 11 da Lei no 4.680/1965 uma vez que o exercicio leva em conta a distribui¢cdo dos
recursos,Ill. Ndo é obrigatoria a aloca¢do dos custos internos de criagdo nesta etapa da
proposta: apenas valores de midia,produgdo, eventuais pesquisas que se facam necessdarias para
a produgdo da campanha sdo indispensaveis.

Ja no anexo BRIEFING temos a seguinte orientagdao no item 5 conforme abaixo:

5. RECURSOS DE CAMPANHAPara realizar essa campanha simulada, com duragdo de até
60 dias, utilizando-se uma verba de R$ 3.000.000,00(trés milhoes de reais) para divulgacdo na
cidade e nos principais centros emissores,tal valor inclui todos os custos de veiculagdo, midia,
produgdo e/ou no media que venham a ser propostos. Osvalores usados na distribuicdo de midia
neste exercicio simulado, para todos os veiculos de comunicagdo, serdo osde suas respectivas
tabelas de pregos sem percentual de desconto. Para os valores de honorarios a licitante
aplicaraos limites mdaximos de remuneragdo previstos nas regras do Conselho Executivo das
Normas- Padrdo da AtividadePublicitaria (CENP), para os custos internos, utilizar a tabela
cheia do SINAPRO/ AL - Sindicato das Agénciasde Publicidade do estado de Alagoas. E para os
custos de produgdo (servigos técnicos de terceiros), devem serutilizados os pregos praticados
pelo mercado. Ndo devem ser contemplados na proposta simulada quaisquerdescontos
constantes na proposta de pregos presente em envelope especifico.

PERGUNTAMOS:

Devemos seguir o edital e considerar apenas os valores de midia e produgdo
DESCONSIDERANDO honorarios deproducao e custos internos na simulagao?

Desde ja obrigada!

RESPOSTA AO ESCLARECIMENTO 3

De forma ideal, sim. Contudo, ¢ preciso observar que o edital ¢ especifico em ndo vetar os custos
de honorarios, ao explicitar na citada alinea “f” que “Nao ¢é obrigatdria a alocagdo dos custos
internos de criag¢@o nesta etapa da proposta”. Deste modo, a presenca ou ndo destes valores fica a
critério das concorrentes.

Ressaltamos ainda que os custos internos presentes no guia referencial de valores ABAP-AL nao
serdo alvo de escrutinio da subcomissdo técnica, como, inequivocamente, o instrumento de
convocacdo orienta. Deste modo, ndo existe suposta dubiedade, ja que o briefing indica somente
que, no caso de inclusdo destes valores, a referéncia deve ser a tabela setorial.

ESCLARECIMENTO 4
Prezados membros da Comissao,

Considerando o disposto no item 4.2 do Edital da Concorréncia n°® 02/2025 — SECOM, vimos,
respeitosamente, solicitar esclarecimentos sobre os seguintes pontos:

1. O contetido do Envelope II (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada)
deve ser idéntico ao do Envelope I (Via Nao Identificada), alterando-se apenas a
identifica¢do da agéncia, ou ha algum elemento adicional esperado no Envelope I1?

2. Ha obrigatoriedade de utilizagdao do slogan “Maceid ¢ Massa” na campanha proposta,
ou trata-se de escolha livre da agéncia para o desenvolvimento do conceito criativo?



3. A midia em disparo de WhatsApp (mensagens automatizadas, listas de transmissao,
etc.) pode ser considerada canal valido de midia digital dentro do plano de
comunicacao?

4. E permitida a proposigdo de agdes promocionais ou intervengdes em espagos urbanos,
como parte da estratégia de comunicagao integrada?

5. Noitem 5 — Recursos da Campanha, o edital menciona a utilizagdo da tabela cheia do
SINAPRO/AL, contudo nao ha representagdo do SINAPRO em Alagoas. Nesse caso,
qual tabela ou referéncia de valores deve ser utilizada para composicdo orgamentaria?

6. No caso de utilizacdo de Inteligéncia Artificial (IA) na elabora¢do de elementos
graficos (mockups, storyboards, personagens etc.), ¢ necessario declarar
expressamente o uso da ferramenta? Ha restricdes quanto a geracdo de imagens ou
elementos criativos por IA?

7. O limite de cinco pegas publicitarias mencionado no edital se refere ao total de pecas
corporificadas da campanha (independentemente do formato), ou € possivel apresentar
mais pecas dentro das categorias previstas?

8. Um filme publicitario que contenha como audio o jingle sera considerado uma tnica
peca ou contara como duas pegas distintas (uma de video e outra de audio)?

9. E permitida a utilizagdo de fotos autorais produzidas pela agéncia, inclusive de espagos
urbanos reformados pela Prefeitura, desde que sem conotagado politica ou partidaria?

10. A midia programatica (compra automatizada de espacos digitais) ¢ aceita como forma
valida de veiculagao dentro do plano de midia?

11. No Iten 6.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera

feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no

minimo com 0s poderes
constantes do modelo que constitui o0 Apéndice VII do Anexo I. Nesse caso, o preposto
também entregara a
Comissao de Especial de Licitacdo copia do ato que estabelece a prova de
representacao da empresa, em que
constem os nomes € respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para
a constituicao de
mandatarios.

Pergunto: Onde podemos encontrar o Apéndice VII do Anexo I?

RESPOSTA AO ESCLARECIMENTO 4

1. O conteudo do Envelope II (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada) deve ser
idéntico ao do Envelope I (Via Néo Identificada), alterando-se apenas a identificacdo da agéncia,
ou ha algum elemento adicional esperado no Envelope I11?

Resposta: O conteudo do Envelope Il (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada) ndo deve conter elementos adicionais. Conforme o Apéndice 11, item 1.3.1, alinea
b.2.1, o material deve ser idéntico ao do Envelope I (Via Nao Identificada), com a unica exce¢do
dos exemplos de pecas, que nio devem ser alocados na Via Identificada. E imprescindivel que a
concorrente observe todas as demais orientagdes do instrumento convocatorio na preparagdo
deste caderno, especialmente o disposto no mesmo apéndice, que estabelece que 'A unica
finalidade desta via é o cotejo, em momento pertinente, para identificacdo da autoria das
propostas’, ndo sendo ela objeto de leitura ou avaliagdo.

2. Ha obrigatoriedade de utilizacdo do slogan "Maceid ¢ Massa" na campanha proposta, ou trata-
se de escolha livre da agéncia para o desenvolvimento do conceito criativo?



Resposta: Ndo existe obrigatoriedade na utilizagdo do slogan mencionado. O uso desta
mensagem de forma adicional ou combinada ¢ de escrutinio das candidatas, devendo observar-
se tanto o conceito criativo, quanto as demais orientagdes da proposta simulada, conforme
disposto no briefing deste exercicio.

3. A midia em disparo de WhatsApp (mensagens automatizadas, listas de transmissao, etc.)
pode ser considerada canal valido de midia digital dentro do plano de comunicagao?

Resposta: Ndo. O disparo de WhatsApp em si ndo é considerado um canal valido e oficial para
a comunicag¢do da administragdo publica, pois viola a legisla¢do de protegdo de dados, tendo em
vista que pode ser usado para disseminar spam e ndo garante a publicidade e transparéncia
exigidas para os atos administrativos.

4. E permitida a proposicdo de agdes promocionais ou intervengdes em espagos urbanos, como
parte da estratégia de comunicagao integrada?

Resposta: Sim, a licitante podera propor intervengoes urbanas, agoes de ativagdo e similares as
promocionais, desde que sejam apresentadas sob a forma de midias experimentais adquiridas
formalmente. E fundamental destacar que a¢des promocionais isoladas, desvinculadas de um
contexto mididtico ou veiculo de comunicag¢do, ndo serdo consideradas nem avaliadas pela
equipe técnica para este exercicio. Em qualquer cenario, todas as diretrizes legais e as demais
regras estabelecidas no edital deverdo ser rigorosamente cumpridas.

5. No item 5 - Recursos da Campanha, o edital menciona a utilizagdo da tabela cheia do
SINAPRO/AL, contudo ndo ha representacdo do SINAPRO em Alagoas. Nesse caso, qual tabela
ou referéncia de valores deve ser utilizada para composi¢do orcamentaria?

Resposta: Nesse caso, fica evidente que a candidata deverd utilizar o guia referencial de valores
( ABAP- AL ) disponivel no anexo I do edital, sendo a cita¢do apenas um equivoco de digitac¢do.

6. No caso de utilizagdo de Inteligéncia Artificial (IA) na elabora¢do de elementos graficos
(mockups, storyboards, personagens etc.), ¢ necessario declarar expressamente o uso da
ferramenta? Ha restri¢cdes quanto a geragdo de imagens ou elementos criativos por [A?

Resposta: Ndo existem restrigdes quanto ao uso de 1. A.s, ficando a critério das candidatas quanto
ao uso destas inteligéncias artificiais generativas como ferramentas adjuvantes em relacdo a
criagdo e ao texto, desde que cumpram os objetivos previstos em edital. Contudo, as demais
regras legais e uso racional desta ferramenta, onde exista equilibrio entre a criatividade e a
responsabilidade, garantindo que o publico ndo seja induzido a erro.

7. O limite de cinco pecas publicitarias mencionado no edital se refere ao total de pecas
corporificadas da campanha (independentemente do formato), ou é possivel apresentar mais pegas
dentro das categorias previstas?

Resposta: O edital é muito claro quando destaca que as candidatas devem escolher e apresentar
como exemplos um maximo de cinco pecas e/ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo. Contudo, o texto da ideia criativa permite descrever demais pecas
que facam parte da estratégia, mas ndo podem ser corporificadas pelas candidatas dadas as
restri¢oes do instrumento de convocagdo.

8. Um filme publicitario que contenha como audio o jingle sera considerado uma tnica pega ou
contara como duas pecas distintas (uma de video e outra de audio)?



Resposta: Sera considerado apenas uma pega, uma vez que todo video contempla uma faixa de
dudio, seja ela musical (jingle) ou ndo. Sendo mais especifico, se a candidata apresentar
separadamente o mesmo jingle do video, apenas neste caso, poderiamos considerar como duas
pecas distintas.

9. E permitida a utilizagdo de fotos autorais produzidas pela agéncia, inclusive de espagos urbanos
reformados pela Prefeitura, desde que sem conotagdo politica ou partidaria?

Resposta: Sim. Ndo existe restri¢do quanto ao uso de imagens autorais dos espagos urbanos da
Prefeitura de Maceio.

10. A midia programatica (compra automatizada de espagos digitais) é aceita como forma valida
de veiculagdo dentro do plano de midia?

Resposta: Todas as midias adquiridas diretamente nos veiculos e em representantes credenciados
por estes sdo validas, incluindo midias programdticas que sejam comercializadas nestas
condicoes.

11. No Item 6.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Apéndice VII do
Anexo 1. Nesse caso, o preposto também entregara a Comissao de Especial de Licitagdo copia do
ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os nomes € respectivas
assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatorios.

Pergunto, onde podemos encontrar o Apéndice VII do Anexo I?
Resposta: O apéndice é apenas um modelo de referéncia sugerido, podendo ser encontrado em

link na  pagina  digital que  concentra as  informagoes  deste  certame
(hitps://www.licitacao.maceio.al.gov.br/visualizar/3609) ou no edital retificado.




