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Escala de Avaliaciio

Conforme indicado em edital, a pontuagdo em cada quesito ¢ considerada, como nota maxima para efeifo de
atribui¢do das notas por esta subcomissio técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de uma cscala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méaxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacéo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos—‘
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
CITOS grosseiros, scja na abordagem solicitada para a campanha, scja para os clementos destacados para
avaliacdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito clementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessdria. O texto revela
contetdo fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme bricfing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omisses relevantes, mas sem desvios do solicitado,

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texio contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que confemplam integral e
cxatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunica¢do institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceié e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagfio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensio dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceié, tanto em sua missio na ? E3 1.6
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (quatro) s
dmbito da proposta simulada em questo. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

c) necessidades de comunicagfio dessa especifica linha de atuacio e (quatro) E4 2,8
adequacfo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagéio do critério 4,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta n3o identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cendrio institucional da Prefeitura Municipal de Maceid e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicagdo. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informac&es atualizadas e pertinente 3s demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verifica ndo apenas a leitura
contextual da cidade de Maceid, mas também a forma como essa interpretacdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas gerais da comunicagio
institucional de Maceié e de apresentar um panorama inicial que demonstre compreens3o do contexto
municipal e de suas relagdes com o objeto da campanha. Neste caso, confere-se o conceito de
insuficientemente abordado, pois o texto n3o apresenta informagdes capazes de sustentar um diagndstico
introdutodrio consistente. A proposta permanece centrada no préprio contetdo do edital e n3o amplia a
discussdo com dados que permitam compreender o perfil demogréfico do municipio, deixando de abordar
indicadores como distribuigdo populacional, variacGes no numero de habitantes e composico etaria.
Também ndo sdo explorados aspectos territoriais ou temas relacionados 4 infraestrutura urbana, que s3o
pertinentes a campanhas cujo foco se relaciona ao IPTU. Apesar de mencionar questdes gerais da cidade e
o funcionamento atual do tributo, o texto n3o desenvolve analises complementares que qualifiquem o
entendimento do contexto institucional, resultando em um tratamento bastante limitado dos elementos
esperados para este subitem.

O subitem B analisa a habilidade da licitante de ampliar as informacdes do briefing, relacionando-as
a missdo institucional da Prefeitura de Maceié e aos objetivos estratégicos da comunicagio publica.
Diante desse cendrio, confere-se o conceito de abordagem parcial, pois a proposta contempla parte dos
pontos esperados para esta etapa, mas ndo avanca de forma equilibrada em todos os aspectos necessarios.
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destacar a pertinéncia de apresentar resultados concretos vinculados ao imposto. Contudo, nota-se a
auséncia de referéncia ao decreto municipal 9.429/2023, ponto que ajudaria a situar de maneira mais
completa as obrigacges e especificidades da linha de atuacio.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

a adequago do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0
conceito propostos a natureza e & qualificacdo das campanhas ?
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceit ¢ a seu (s) | (quatro) ES 4,0
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacfo, | pontos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentac¢fo apresentada
em defesa do partido temitico, percurso e conceito propostos pela 5, 0
b candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) E4 3 5
a comunicaciao da Prefeitura Municipal de Maceid com seus

a

pontos

publicos nas mais diversas acepeoes;
Desenvolvimento, adequagHo/pertinéneia e exequibilidade da
estrategia de comunicagio publicitdria proposta para a solugfio 6,0

¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de [ (seis) E3 2,4
comunicagdo, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos

capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia ldgica da argumentacio apresentada em defesa da 5.0
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e sua capacidade 2

D e articulagdo com os desafios de comunicacio, pliblicos, | (cinco) E3 2,0
temporalidade e verba: pontos
mdaximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 1 1,9

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicacdo ¢ a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio basico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
0 propdsito institucional da Prefeitura de Macei, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuacdo e sua articulagdo com os objetivos definidos Para a comunicag¢3o do tributo.

0 subitem A analisa a adequagdo do partido temético apresentado ao briefing e ao raciocinio basico,
verificando se o tema proposto traduz de maneira clara o conceito central da campanha e se estabelece base
sclida para os desdobramentos estratégicos. Nesse contexto, confere-se o conceito de totalmente
abordado, pois o tema “IPTU 2026 em agdo. Vocé contribui. Macei6 cuida” apresenta coeréncia integral
com os objetivos da campanha e reflete de forma precisa a relagdo entre o tributo e a participagdo cidads.
A estrutura sintdtica em trés afirmagdes refor¢a a complementaridade entre contribuicdo do municipe e
agdo do poder publico, permitindo leitura clara para publicos diversos. O tema também se mostra eficiente
na tradugado dos valores associados ao imposto, favorecendo interpretagSes amplas sem prejuizo do sentido
institucional. A acessibilidade discursiva e a capacidade de mobilizar diferentes faixas etarias consolidam o
partido proposto como ponto de partida consistente para os demais encaminhamentos estratégicos.
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O subitem B avalia a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico,
observando a clareza das escolhas linguisticas, a consisténcia dos sentidos mobilizados e a capacidade do
texto de sustentar o conceito central da campanha. Sob essa perspectiva, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata explica de maneira organizada as razdes que orientam a
formulagdo do tema e demonstra atencdo a construgdo de sentido que ele propde. A argumentagdo destaca
que o enunciado é acessivel a diferentes segmentos sociais, preservando densidade interpretativa e
permitindo interpretacBes amplas. A proposta também apresenta possibilidades de desdobramento do
conceito em outras situagbes comunicacionais, o que reforca sua aplicabilidade. Entretanto, nota-se a
auséncia da discussdo sobre alternativas descartadas ao longo do processo de criacdo, aspecto que
contribuiria para explicitar o percurso metodoldgico da escolha final.

O subitem C analisa os elementos estratégicos que estruturam a solu¢do comunicacional proposta,
incluindo a definicdo do que serd comunicado, a identificagio dos publicos envolvidos e a adequacdo das
ferramentas escolhidas para sustentar a mensagem. Avalia-se se as decises apresentadas, que estabelecem
bases consistentes para o desenvolvimento da campanha. Considerando esse conjunto de fatores, confere-
se o conceito de abordagem parcial, pois a candidata desenvolve algumas das dimensdes esperadas, mas
deixa de aprofundar aspectos centrais para a completude deste subcritério. O texto destaca a importancia
de apresentar o IPTU como mecanismo de fortalecimento da cidade e valoriza a participacio do contribuinte
nesse processo, 0 que demonstra sintonia com a proposta educativa que orienta a cam panha. No entanto,
a discussdo sobre os publicos nfo alcan¢a a diversidade necesséaria: embora mencione os servidores
municipais, a candidata ndo diferencia contribuintes de usuarios dos servigos publicos e tampouco incorpora
trabalhadores que circulam diariamente pelo municipio ou formadores de opinido, segmentos estratégicos
que ampliam a capilaridade das a¢Ses. No que diz respeito &s ferramentas, a proposta indica o uso de
diferentes meios, mas essa indicacdo permanece genérica, sobretudo no que se refere as redes sociais, cuja
fungéo poderia ter um esmero delineado & luz das préticas de comunicacdo institucional. Ainda assim,
observa-se a preocupagdio em eshogar elementos estruturantes da linha visual, propondo orientagtes
cromaticas e imagéticas que contribuem para a unidade da campanha, aspecto que refor¢a a coeréncia
interna apesar das auséncias mencionadas.
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O subitem D analisa a coeréncia da argumentacio apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagdo, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizacio da verba disponivel.
Considerando essas observagdes, confere-se o conceito de abordagem parcial, pois apesar de a candidata
mobilizar elementos que dialogam com o propésito da campanha, o conjunto nio apresenta o nivel de
detalhamento necessario para sustentar plenamente sua estratégia. A proposta adota um tom de
comunicag¢do que busca aproximar-se do cidaddo, valorizando uma linguagem acessivel que favorece a
empatia e reforca o cardter orientador da campanha. No entanto, a organizacio temporal nio é explicitada
de maneira clara: embora haja referéncia a trés fases distribuidas ao longo dos sessenta dias previstos, ndo
se observa a delimitagdo dos periodos de exibigdo nem justificativas para essa auséncia, o que compromete
a compreens&o do planejamento de exposi¢do. Da mesma forma, ndo h4 indicac3o de distribuicdo de verba
ou propor¢do entre os meios, impedindo avaliar a racionalidade do investimento e a relagdo entre
prioridades de midia e objetivos de comunicagiio. No que diz respeito aos publicos, a candidata contempla
alguns segmentos, como o publico interno, mas ndo desenvolve estratégias voltadas ao espaco urbanoou a
circulagdo de trabalhadores e demais grupos que ampliariam a capilaridade da mensagem. Por outro lado,
o texto demonstra preocupacdo em apresentar o IPTU como instrumento de desenvolvimento coletivo,
evitando uma abordagem restrita a arrecadagdo, o que contribui para a consisténcia da narrativa proposta.
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6’0
a campanha, em particular os desafios do briefing claramente . 4
destacados. (seis) E 4,2
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4’0

b) manejo/adequagio da linguagem, demonstrados em sua
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados.

(quatro) ES 4,0

pontos
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 4,0
1] contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, ) E4 2.8
incluindo a expansdo nfio tangibilizada; (quatro) d
pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 70
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se ? E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas |  (S¢t€) ’
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizago do critério 15,9

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solugbes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026, Neste momento, a analise recai
sobre a apresentagéo das pegas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessfvel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequacio das escolhas visuais e textuais a fungdo institucional da prefeitura, bem como a
articulacdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comu nica¢3o.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pegas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas estio alinhadas as exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de satisfatoriamente
abordado, pois a candidata apresenta pegas coerentes com o planejamento estratégico, ainda que n3o
contemple integralmente o escopo previsto no instrumento de convocagdo. A licitante seleciona cinco
materiais exemplificados (trés storyboards de filme distribuidos pelas fases da campanha, um outdoor e um
web banner) respeitando o limite estabelecido pelo edital e explicitando a distingdo entre essas pecas e as
demais que comp&em o esforgo criativo. As escolhas demonstram aderéncia ao raciocinio desenvolvido nas
etapas anteriores, articulando a relacdo entre o tributo e a populacdo e reforgando a corresponsabilidade
entre cidadaos e poder publico por meio do selo “IPTU em agao”, associado as entregas materiais resultantes
doimposto. As pegas ilustram a capacidade da candidata de combinar argumentos racionais com elementos
de sensibilizacdo, integrando o papel da cidadania a valorizagdo dos servigos proporcionados pela
arrecadagéo. Entretanto, observa-se auséncia relevante na listagem geral das pegas da campanha: o texto
ndo especifica quais materiais serdo usados no Tiktok, nos canais oficiais da prefeitura ou nos espagos digitais
e exteriores mencionados em outras etapas da proposta, como abrigos de 6nibus e adaptagdes para Meta
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Ads ou YouTube. Essa lacuna impede a compreens3o completa da extensdo da ideia criativa dentro do
conjunto de formatos previstos no plano de midia.

O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicacdo de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. A funcionalidade da linguagem e sua
adequacdo aos meios também s3o consideradas. Nesse cendrio, confere-se o conceito de totalmente
abordado, pois a candidata demonstra capacidade de integrar os componentes essenciais da estratégia em
um conjunto coeso e esteticamente consistente. As cinco peg¢as exemplificadas reforcam a légica de
sensibilizacdo prevista para a campanha, articulando elementos visuais e narrativos que retomam os valores
associados ao IPTU e apresentam o tributo como fator de desenvolvimento coletivo. A unidade entre as
pecas se expressa pela assinatura visual adotada, com repetigdo sistematica de cores, tipografias e
composicdo, o que consolida o reconhecimento da campanha independentemente do meio de veiculagao.
Observa-se também adequacdo na forma como a candidata utiliza referéncias visuais relacionadas as obras
plblicas e & presenca de moradores da cidade, permitindo que o publico identifique facilmente o vinculo
entre o imposto e as melhorias executadas pelo poder municipal. A transposi¢do entre linguagens,
especialmente da midia grafica para a eletrénica, preserva os elementos textuais e informativos centrais,
mantendo a clareza e ampliando o impacto das pegas. Do ponto de vista técnico, hd solidez na aplicagcdo dos
layouts no ambiente urbano, assim como na adaptagdo literal desses conceitos para suportes digitais
apresentados, assegurando consisténcia e coeréncia no conjunto proposto.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceid,
contemplando diferentes perfis sociodemogréficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pegas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes a campanha, garantindo
amplitude de interpretacdo e acessibilidade da mensagem. Considerando essas observagdes, confere-se o
conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata demonstra atengdo a diversidade sociocultural
do municipio, ainda que alguns pontos relevantes ndo tenham sido plenamente desenvolvidos. As pegas
exemplificadas apresentam representagées visuais que dialogam com diferentes faixas etérias, niveis de
escolaridade e condicdes sociais, contribuindo para uma leitura abrangente do conjunto e permitindo que a
mensagem circule entre publicos distintos sem gerar rupturas de interpretagdo. Essa variedade aparece
tanto na caracterizacdo das pessoas retratadas quanto nas situagdes evocadas, que remetem a aspectos
cotidianos da capital. Ainda assim, percebe-se que determinadas segmentagbes poderiam ter sido mais bem
exploradas. Embora houvesse previsdo, na etapa anterior, de materiais destinados aos servidores
municipais, tais pe¢as ndo foram incluidas na listagem exemplificada, o que limita a compreensdo do
encaminhamento criativo voltado a esse publico especifico. A campanha televisiva amplia o alcance geral,
mas n3o aprofunda abordagens dirigidas a grupos como servidores ou fornecedores, que também integram
o circuito comunicacional do poder publico. Apesar dessas auséncias, o conjunto apresentado demonstra
atencdo aos diferentes perfis sociais da cidade e preserva coeréncia interna nas escolhas visuais e narrativas.

O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solugdes criativas com diferenciagdo,
mantendo sua viabilidade pratica dentro das restricdes de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solucBes com os meios e com a verba prevista. Considerando essas observages, confere-se o conceito de

satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto que demonstra dominio técnico e
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clareza narrativa, ainda que explore de maneira limitada algumas possibilidades de inovac3o previstas no
exercicio. As pecas exemplificadas revelam uma condugdo visual organizada, com uso consistente de cor,
composicdo estdvel e tratamento fotogréfico adequado, o que favorece a leitura e reforca a identidade da
campanha. A abordagem criativa também evidencia esforco para manter coeréncia entre o tema e a
proposta de sensibilizagdo, valorizando a relagdo entre o imposto e os beneficios percebidos no cotidiano
dos moradores. Embora esse alinhamento esteja presente, percebe-se que certas oportunidades de
ampliagdo do repertério criativo ndo foram exploradas. A campanha ndo apresenta alternativas mais
arrojadas para ocupar o espaco da cidade ou para dialogar com formatos externos que poderiam diversificar
a presenca da mensagem. A mengédo ac emprego de recurso de segmentacdo por localizagdo sugere intengio
de explorar caminhos diferenciados, mas a solugio proposta se restringe a comunicagdes informativas, sem
aprofundar usos que ampliem o potencial narrativo do meio. A predominincia do azul como elemento
marcante confere unidade ao conjunto, mas privilegia seguranca e clareza em detrimento de uma estética
mais experimental. Apesar dessas limitagées, o material mantém coeréncia interna e responde aos principais
parametros definidos no briefing.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de habitos de comunicaco do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogrificos e sociodemogrificos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E2 0,8
hébitos e nas conclus@es oferecidas & formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢fio da verba da linha de atuagfo, em vista de 50

5 suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da o2 E3 20
licitante, em particular a otimizago da midia segmentada, digital, (cinco) d
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da 50

& verba publicitaria da linha de atuagfio simulado na proposta, = E2 1.0
incluidas métricas ¢ rentabilidades mensuraveis ¢ dimensdes | (¢11€0) d
eficientes pontos
mdvimo de 14 pontos Totalizagdo do critério 3.8

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O ultimo item da proposta n3o identificada examina o plano de veicula¢3o elaborado pela licitante,
considerando a distribuicdo dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunicagdo da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes sdo consistentes e se as
informacdes dialogam com os segmentos prioritarios identificados no briefing. Diante dessas observagoes,
confere-se o conceito de insuficientemente abordado, pois o levantamento apresentado pela candidata
oferece apenas um panorama inicial e ndo desenvolve os elementos necessarios para sustentar escolhas de
midia de forma mais precisa. O conjunto de dados demograficos é bastante limitado e ndo incorpora
informagGes de base populacional que permitiriam compreender a distribuicdo da cidade, seus recortes
etérios ou suas dindmicas sociais. A auséncia de referéncias regionais mais robustas reduz o potencial
analitico da proposta, sobretudo porque essas informagdes atuariam como ponto de partida para escolhas
de veiculagdo. Embora a candidata utilize fontes reconhecidas no campo da comunicag¢do, como institutos
de pesquisa regulares, a aplicacio desses dados aparece de forma pouco articulada, especialmente no
ambiente digital, em que as referéncias listadas ndo se convertem em interpretacdes que justifiquem as
escolhas realizadas. A descricdo do publico-alvo também permanece genérica, sem segmentagdes que
evidenciem comportamentos especificos ou necessidades distintas entre grupos. A inexisténcia de
indicadores que discutam padrdes de consumo, motivagGes de uso dos meios ou aproximagoes culturais
com canais especificos impede que o diagndstico avance para um nivel mais interpretativa. Como resultado,
o subitem ndo alcanca o aprofundamento necessario para orientar as decisdes de midia que serdo
desenvolvidas nas etapas seguintes.

O subitem B analisa a capacidade da licitante de estruturar a distribuigdo de midia prevista para a
campanha, observando a organizagdo temporal, a alocagdo dos recursos e a coeréncia das escolhas em
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relagdo as demandas estratégicas do exercicio. Avalia-se se o planejamento apresentado demonstra clareza
e equilibrio na aplicagdo do orgamento e se traduz adequadamente os objetivos comunicacionais definidos
nas etapas anteriores. Considerando esses elementos, confere-se o conceito de abordagem parcial, pois a
candidata elabora um plano organizado, mas deixa de explorar algumas possibilidades relevantes para a
ampliagdo do alcance da campanha. A veiculacio é planejada para os sessenta dias previstos no edital,
distribuidos em trés fases continuas que permitem visualizar o percurso da campanha ao longo do periodo.
A apresentacdo dos valores em quadro-resumo, complementada por planilhas que detalham cada veiculo,
facilita a compreensao do dimensionamento adotado e reforga a prioridade da midia, que concentra a maior
fatia do orcamento, como se espera em acBes dessa natureza. Os recursos destinados 3 produgdo
permanecem dentro dos pardmetros definidos pelo exercicio, situando-se em torno de sete por cento do
total (abaixo do teto de vinte por cento) o que demonstra atenc3o ao limite contratual, embora essa margem
reduzida possa restringir solu¢des mais sofisticadas de execugdo. A distribuic3o entre os veiculos preserva
equilibrio, ja que nenhum deles ultrapassa quarenta por cento da verba, evitando concentragbes que
comprometeriam a diversidade de pontos de contato. Ainda assim, nota-se que o plano privilegia
essencialmente formatos tradicionais e digitais, sem incorporar alternativas que ampliariam a presenca da
campanha em ambientes urbanos ou editoriais, o que reduziria lacunas no didlogo com publicos mais
segmentados. Mesmo com essas oportunidades de aprofundamento, o conjunto apresentado mantém
coeréncia interna e oferece organizagdo compativel com as diretrizes centrais do exercicio.

O subitem D observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as téticas propostas s3o compativeis com o periodo de 60 dias e
se o plano demonstra eficiéncia no uso do orgamento. A luz dessas consideracdes, confere-se o conceito de
insuficientemente abordado, pois a candidata n3o apresenta o conjunto de métricas necessario para
sustentar a programagdo tatica da campanha. A proposta ndo incorpora indicadores regionais que permitam
compreender 0 comportamento das midias na capital ou na regido, nem oferece justificativa para a auséncia
desses parametros, o que limita a consisténcia analitica das escolhas realizadas. Embora dados de
rentabilidade no ambiente digital sejam mencionados, eles aparecem de forma isolada, sem se articularem
a um corpo de informagdes capaz de orientar a distribuigio entre os meios. De igual modo, n3o h4 célculo
que estime a frequéncia minima de exposi¢do para o perfodo, nem referéncia a modelos consagrados de
parametrizagdo, como os critérios de Ostrow, que auxiliariam na definigdo da press3o necesséria para
assegurar a efetividade da campanha. A auséncia desse tipo de métrica dificulta a avaliacfo da relagdo entre
alcance, intensidade e diversidade dés canais utilizados. Soma-se a isso a falta de previsdo de recursos para
ajustes operacionais ou para eventuais levantamentos complementares, ponto que costuma integrar o
planejamento tdtico em agdes de comunicacio publica. Sem esses elementos estruturantes, o subitem n3o
atinge o nivel de fundamentagio esperado para esta etapa.

11



o e e AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

I‘% A L I C C PROCESSO ADIUH%??’L?&%?? gﬂiﬁéé(i;ggigggg

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:02 | A i oo (o (h e AGENCIA
PONTUACAO: “[36,4 (TRINTA E SEIS PONTOS E QUATRO 01
DECIMOS)
Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagdo em cada quesito é considerada, como nota maxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissdo técnica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zcro) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os célculos com, no méaximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nfio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, scja para os elementos destacados para
avaliagao. .

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta téenica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o fexto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
cstabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagfo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceié e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagio Social em todas as 4reas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missio na - E3 LB
construgdo do plano de comunicagdo institucional, quanto no | (quatro) >
ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagio as 4,0

) necessidades de comunicagfo dessa especifica linha de atuacfio e (quatro) E4 2,8
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizago do critério 4,8

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliacdo Raciocinio Bésico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretac3o e a anélise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente & campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceid

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua comunicagdo institucional, a solidez das
informag¢des que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta apresenta uma visdo superficial dos aspectos sociodemograficos do municipio,
exibindo sem profundidade dados populacionais, e ndo trazendo informages sobre densidade demogréfica,
numero de habitantes e nem elementos relativos a piramide etdria. A proposta também n3o trata dos
aspectos territoriais de Maceid. Além disso, h4 apenas uma abordagem bdsica dos aspectos sociais da
cidade, j4 que a proposta n3o traz informagGes sobre a relevancia do setor de servicos nem trata do papel
de Maceié como polo que atende uma populagdo circulante que transcende os moradores do municipio. No
que se refere especificamente & comunicacio do IPTU, a licitante ndo trata a tematica do saneamento e
outros fatores ligados a infraestrutura urbana. Mesmo com as insuficiéncias identificadas, a licitante
contempla o calenddrio atual de pagamento do imposto e seu processo de modernizag3o, pontos
diretamente relacionados ao cenario apresentado no briefing. Em razdo do atendimento elementar dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente a-
20% do esperado para o subitem.
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No segundo subitem desta etapa, se analisa compreensdo das licitantes no que diz respeito a linha
de atuacdo proposta em briefing para a ca mpanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nesse
contexto, observa-se que a licitante ndo aborda, em seu trabalho elementos do Plano Plurianual de Maceid
(2026-2029), como seria esperado. N3o obstante, se verifica que o texto discute a relevancia do IPTU para
a receita municipal, sua participac3o percentual na arrecadagdo tributdria e sua influéncia direta nos servicos
publicos executados pelo governo da capital. A andlise abrange vérios segmentos de publico, como
moradores, contribuintes e formadores de opinido. Contudo, nota-se a omiss3o dos servidores municipais
enquanto publico estratégico da comunicac3o. Ademais, a proposta ressalta a necessidade de uma
comunicagdo integrada e inclusiva, que valorize o papel a populagdo e estimule a corresponsabilidade entre
o contribuinte e a administrac3o municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em raz3o do atendimento
de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala trés (parcialmente abordado),
correspondente a 40% do esperado para o subitem.

No terceiro e (ltimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreensao das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunicagdo sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Macei6. Nessa perspectiva, se observa que a licitante define como meta de com unicagdo produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percepcdo do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relagio do contribuinte com o municipio. Também se percebe que texto
introduz o eixo tematico previsto no briefing e a estrutura das bases interpretativas que sero desenvolvidas
posteriormente na estratégia de comunicacio publicitaria. Ademais, a licitante j4 demonstra compreender
anecessidade de a campanha usar os meios de comunicagdo de forma plural, englobando midias tradicionais
e digitais, além de demonstrar de forma transparente os resultados gerados pela aplicacdo do tributo.
Todavia, ndo ha no texto menc¢3o ao Decreto Mu nicipal n2 9.429/2023, norma que delineia os objetivos do
Secretaria Municipal de Comunicagdo de Maceié no ambito administracdo municipal. Em razio do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem,
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAOQ

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacio do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0

2 conceito propostos & natureza e a qualificagio das campanhas 2 ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) | (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacio, pontos
a consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5,0

b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) E4 3.5
a comunica¢do da Prefeitura Municipal de Macei6 com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgoes;
Desenvolvimento, adequagfio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicaglo publicitaria proposta para a solugo 6,0

¢ | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicagdo, incluindo as determinacées do Planejamento pontos
capazes de guiar as direfrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia ldgica da argumentacio apresentada em defesa da 5.0

d estratégia de comunicagdo publicitdria proposta e sua capacidade i E3 2.0

) de articulagio com os desafios de comunicagdo, publicos, | (CinCO) s
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 11,9

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de comunicagdo publicitaria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da ca mpanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepc¢do da
campanha publicitaria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da op¢do do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, € possivel observar que a frase tema “IPTU 2026 em acdo. Vocé
contribui. Maceié cuida” foi adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com
clareza, usa vocabulario acessivel e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento
com as estratégias e os resultados pretendidos para a campanha e permitindo multiplas possibilidades de
interpretacdio sem prejuizo do sentido central. Além disso, a proposta reforca a necessidade de apresentar
o IPTU como elemento fundamental da cidadania, demonstrando a importancia do esforco coletivo entre
prefeitura e cidaddos na concretizaciio das acdes viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequaco do eixo
tematico fica demonstrada tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etarias quanto pela facilidade
com que pode ser compreendido por distintos grupos do publico. Em razio do atendimento integral dos
aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
maxima.

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreens3o das licitantes quanto aos argumentos

que embasam a criagdo e a defesa do partido tematico. Nesse contexto, observa-se que a proposta
4
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apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulages textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando boa capacidade de atender as demandas comunicacionais
da Prefeitura Municipal de Maceié. Observa-se também que a argumentagdo adotada consegue dialogar
com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz. Além disso, a licitante traz tanto os efeitos positivos
associados ao conceito, quanto as repercussdes efetivamente aplicdveis. Todavia, ndo ha no texto mencéo
as repercusstes desfavoraveis que deverdo ser descartadas nem as razoes de exclui-las. Em razdo do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicac3do sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceio. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizagdo da campanha publicitdria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, a0 mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. Todavia, o trato do publico da
campanha merecia maior densidade, uma vez que a populagdo foi tratada de forma homogénea, sem
distincdo entre seu papel como contribuintes e como usudrios dos servigos publicos. Também se vé que
apesar dos servidores municipais sejam mencionados como publico a ser alcancado, percebe-se a auséncia
de uma analise mais consistente sobre os trabalhadores pendulares e formadores de opinido. Observa-se,
ainda, que a estratégia de meios foi estruturada de forma elementar, com mengdes genéricas as redes
sociais, embora a concorrente indique a utilizagio dos canais oficiais da Prefeitura. Em razdo do atendimento
de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala trés (parcialmente abordado),
correspondente a 40% do esperado para o subitem.

No quarto e Ultimo subitem desta etapa, se analisa a justificacdo das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, principalmente
no que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicagdo mais simples e
préxima do cidad3o, o que favorece a criagdo de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, nio restringindo o tema na
perspectiva da arrecadagdo. Todavia, a andlise do publico-alvo é conduzida com algumas fragilidades no
aprofundamento estratégico: o publico interno é mencionado, porém nZo hé reflexdo consistente sobre o
uso qualificado e impactante de agdes no espago urbano. Também ndo foi apresentado no texto da
concorrente a divisdo dos recursos: n3o existe qualquer referéncia a valores, a proporcionalidade da verba
ou a defini¢do de prioridades na aplicagio dos recursos entre os meios. Por fim, embora a proposta preveja
veiculacdo em trés fases que totalizam os 60 dias estipulados, ndo ha defini¢do do periodo de veiculagao,
tampouco ha justificativa para essa omiss3o e nem hé trato do flight. Em razdo do atendimento de alguns
dos aspectos do quesito este subitem alcan¢a a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a
40% do esperado para o subitem.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunica¢fio que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (aeis) E4 4’2
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4,0
b) mgnejofaQequagﬁo c?a llngue'lgem. demonstrados em sua (quatro) ES 4’0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponfos
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 4’0
¢ :conte.mplada pela estrat:égla sufge.r{fia ez? suas diversas dimensdes, (quatro) E4 2,8
incluindo a expansfo ndo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagfio de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e fextos de pecas publicitirias que se " E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solucdes diante das verbas |  (SC€) ’
Propostas. pontos
mdxino de 21 pontos Totalizagio do critério 15,9

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A etapa de avalia¢do ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicagdo propostas na campanha simulada, explicando as pecas sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construgdo da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, é avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto a tatica de comunicag8o definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o niimero méximo de pegas materializadas permitido, sendo elas:
storyboard filme fase 01, storyboard filme fase 02, storyboard filme fase 03, outdoor fase 2 e web banner
fase 02. A proposta separa pegas materializadas e n3o materializadas, mas ndo apresenta a fungio
estratégica de cada peca, nem inclui a descri¢do daquelas que ndo foram materializadas nem o papel que
exerceriam na da campanha, apesar <da exigéncia do edital neste sentido. Por conseguinte, ndo houve
esclarecimentos sobre quais pecas seriam destinadas ao TikTok, embora a plataforma seja referida no plano
de midia; também n3o foi explicado quais pecas sio direcionadas aos canais institucionais da Prefeitura,
eixos estratégicos da comunicagdo. Além dessas, ha omissdes entre pecas digitais e de midia exterior que
deveriam ter sua concepgéo criativa explicitada, exemplo dos abrigos de énibus. Também n3o foi explicada
a eventual replicagdo dos filmes televisivos em ambientes como Meta ADS e YouTube, o que inviabilizou um
entendimento mais completo da campanha. Apesar disso, todas as pecas evidenciam tanto a relacdo do IPTU
com os moradores quanto a responsabilidade da administracdo municipal pelas entregas realizadas. Além
disso, verifica-se que foi tragcada uma linha criativa prépria da prefeitura, firmada no selo da campanha “IPTU
em a¢do”. Nas pecas materializadas, percebe-se com nitidez a associa¢io entre as entregas do municipio e
o exercicio da cidadania, refor¢ando a corresponsabilidade do contribuinte prevista no edital. Por fim, nota-
se que o desafio de demonstrar o vinculo entre a arrecadacgio do IPTU e os resultados concretos oferecidos
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a populagdo foi atendido. Em razédo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca
a escala quatro (satisfatoriamente abardado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a campanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informacgGes essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e a sua importancia para a cidade. Ha boa unidade,
sustentada por uma linha visual ancorada na cor azul e tipografias semelhantemente articuladas que
produzem um efeito visual marcante. O discurso direto, aliado as imagens de obras municipais e 2 presenca
de pessoas comuns, contribui para aproximar a mensagem do pUblico e facilitar a compreens3o. Também
se observa uma transposicdo eficiente entre pecas graficas e eletrénicas, preservando elementos textuais e
informativos que ampliam o resultado comunicacional. Ademais, as pecas materializadas apresentam
elevado nivel técnico, com bom ajuste dos elementos visuais para o ambiente digital e uso muito bem
resolvido da peca digital. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a
escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de ptblico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etarias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada. Apesar de alcangar um espectro amplo da populagdo, a a
falta de mensagens voltadas a publicos segmentados restringe a identificagdo com os distintos universos
culturais que compdem a populacdo de Macei6. A campanha televisiva evidencia a capacidade da licitante
de dialogar com um publico amplo, alcangando os municipes em geral, mesmo sendo menos eficiente para
atingir fornecedores e servidores. Estes Ultimos, apesar da previs3o na etapa anterior de pecas especificas
nos meios préprios da Prefeitura, ndo aparecem na relacio de pecas apresentada, omiss3o significativa.
Apesar disso, os tipos humanos escolhidos refletem a diversidade social, reunindo vérios géneros, etnias e
idades, garantindo representatividade. Em razdo do atendimento dos principais aspectos, este subitem
alcanga a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No quarto e ultimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pecas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
entrega original e alinhada aos desafios de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié. A composicio
dos layouts € harmdnica e favorece a ‘retengéo da mensagem. A linha visual ancorada na cor azul embora
adequada, reduz um pouco o potencial de diferenciacio da éampanha devido a exequibilidade. Apesar da
ousadia em alguns pontos da campanha proposta, as pecas permanecem concentradas em meios previsiveis,
inclusive aquelas ndo materializadas. Observa-se uma certa limitag3o quanto 2 exploragdo diferenciada da
midia exterior e de interven¢des urbanas para além do ambiente digital. Neste sentido, vemos a ferramenta
do push com geofencing, que apesar de ser uma alternativa inovadora, sua aplicagdo ndo se efetiva
plenamente para alcangar os objetivos de marketing e impactar o plblico, uma vez que as mensagens se
restringem a informagGes sobre prazos, descontos e qualidade de vida, sem uma maior contextualizacdo
espacial. Apesar disso os textos e layouts evidenciam os resultados da arrecadagdo do IPTU mantendo o
protagonismo dos contribuintes nessas realizagdes. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do
quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente & 70% do
esperado para o subitem.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de hdbitos de comunicagfo do pablico envolvido
com a linha de atuagio (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E2 0,8
hébitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuagfo, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da = E3 2.0
licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, | (¢1n¢0) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da 50

o verba publicitaria da linha de atuagdo simulado na proposta, 2 E2 1.0
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes | (€in€0) s
eficientes pontos
mdximo de 14 ponlos Totalizagdo do critério 3.8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de midia e ndo midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas taticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocacdo da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, graficos e informacgGes solidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicacdo, seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretagdo desses dados aplicada a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Macei6. Aqui, a licitante ndo apresenta dados demograficos
fundamentados em levantamentos censitarios ou projegGes do IBGE nem no ambito regional, nem no
ambito nacional, apesar de incorporar dados retirados do Kantar Media. Também se verifica que a licitante
trata o publico-alvo de maneira concentrada e genérica, sem a devida identificagdo de subgrupos, recortes
etdrios ou segmenta¢bes comportamentais. No tocante ac ambiente digital, a anélise apresenta um
conjunto amplo de referéncias, porém pouco articuladas entre si; embora integrem as escclhas de midia,
tais informagdes contribuem de forma limitada para as explicagbes sobre a dinamica do meio. Por fim, a
inexisténcia de dados psicogréficos e de andlises com recorte regional compromete o aprofundamento
interpretativo, inviabilizando conclusdes mais consistentes e analiticas. Em razdo do atendimento elementar
dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente
a 20% do esperado para o subitem.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia como a licitante distribui os recursos, especialmente
quanto & légica temporal e ao sentido estratégico dessa divisdo. Nesse ponto, a concorrente propfe uma
veiculacdio continua ao longo de 60 dias subdividida em trés fases, conforme previsto no edital. Também
apresenta um quadro-resumo claro, no qual os percentuais destinados a midia e a produgdo aparecem de
forma detalhada, facilitando a leitura e a avaliacdo da distribuicdo feita. Quanto ao equilibrio, se observa
que a licitante faz uma alocagdo razoavelmente proporcional dos recursos, visto que nenhum meio excede
o limite de 40% permitido e que ha um certo equilibrio entre o valor destinado a producdo e o investimento
em veiculag8o. O custo de produgdo - embora permaneca dentro do teto de 20% - esta situado em um valor
baixo, que representa infimos 7% do total da verba, ponto que inspira cuidado. Por fim, a candidata se
restringe muito aos meios tradicionais: ndo incorpora estratégias envolvendo midias de aproximagdo e ndo
utiliza midia editorial, alternativas que agregariam maior credibilidade a comunicagdo e ampliariam o
alcance do relacionamento com o publico. Em razdo do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado para o
subitem.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié sdo utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa 6tica, a licitante ndo apresenta métricas
especificas da realidade regional, tampouco justifica a inexisténcia dessas métricas. Seria recomendavel, ao
menos, a adogdo de métricas referentes a regido Nordeste, especialmente no que se refere a afinidade,
audiéncia e rentabilidade, mas a licitante so exibe métricas de rentabilidade e mesmo assim para o ambiente
digital, o que atende apenas parcialmente as demandas do plano de midia. A candidata n&do apresenta o
calculo da frequéncia eficaz nos indicadores de economicidade para embasar suas decisGes estratégicas,
nem acautela um percentual do orgamento para ajustes que se mostrem necessarios ao longo da execugdo.
Em razio do atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois
(insuficientemente abordado), correspondente a 20% do esperado para o subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

V1A NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03| ./ / /- {/_ R AGENCIA
PONTUACAO: |36/ (TRINTA E SEIS PONTOS E QUATRO 01
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagdo em cada quesito € considerada, como nota maxima para efeito de
atribuicdo das notas por esta subcomissdo técnica e referneia para os percentuais usados na escala de
avaliagio. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se 0s calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Niio abordado ou Erroneamente abordado: o fexto da concorrente nao atende aos elementos
presentes no bricfing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os clementos destacados para
avaliag¢do.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrenic atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado. :

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e crit€rios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo € conferida as propostas que contemplam integral ¢
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios € apresentando, quando possivel, solugoes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagio institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@) | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela |  (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagio Social em todas as areas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua missdo na ” E3 1.6
construgiio do plano de comunicagdo institucional, quanto no (quatro) *
Ambito da proposta simulada em quest@o. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

¢ | necessidades de comunicagio dessa especifica linha de atuagdo € | (quatro) E4 2,8
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizaggo do critério 4,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O raciocinio béasico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretacdo e diagnostico das candidatas em funcdo do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

0 primeiro subcritério do edital avalia ndo apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Macei6 e sua comunicacdo, mas o lastro informacional em que o texto &
erigido. O embasamento deve ser feito em fungdo de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
de forma muito superficial, sem expandir o briefing com dados censitarios ou da PND (IBGE), concentrando-
se, na maior parte do tempo, na mera replicacdo de elementos presentes no instrumento convocatorio.
Além disso, faltam informagdes demograficas elementares, como o trato da densidade populacional do
municipio, suas variagdes no total de habitantes e elementos da piramide etaria. Outra auséncia é o trato
das informagBes territoriais de ocupagdo do municipio. De todo modo, existe um trato elementar sobre
aspectos sociais da cidade, mesmo que questdes como a importancia do setor de servigos e a dimensdo da
capital como nucleo de atendimento para uma populagﬁo'circulante seja superficial. Outra auséncia é a
discuss3o dos saneamento e outros elementos de infraestrutura urbana, aspecto esperado em um briefing
que versa sobre o IPTU, De todo modo, existe discuss3o sobre aspectos gerais da comunicacdo e do
calendario atual de pagamento do tributo e sua modernizagdo, questdes pertinente ao caso simulado. Com
um atendimento muito elementar aos elementos esperados deste subcritério, a concorrente ndo alcanga a
qualidade minima necessaria, atingindo escala insuficiente nesta etapa avaliativa (E2).
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informagdes e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicag3o institucional. Logo de inicio sente-se falta da discussdo na proposta
de alguns aspectos do Plano-Plurianual (PPA) de Macei6 (2026- 2029) e da consequente busca de metas. De
todo modo, a concorrente traz em seu texto a discussdo da importancia do IPTU na arrecadagdo do
municipio, sua representatividade na receita tributéria e seu impacto nos servigos publicos realizados pelo
poder executivo da capital. Também vemos a abordagem a diversos publicos-alvo, incluindo moradores,
contribuintes e empreendedores. Aqui, a auséncia de discussdo dos servidores municipais como publico-
alvo é sentida. Por fim, existe a pertinente discussio da necessidade de uma comunica¢do inclusiva e
integrada, que traz protagonismo ao contribuinte e corresponsabilidade com o governo municipal na
consciéncia cidad3 da obrigac3o fiscal. Sendo assim, a candidata contempla alguns dos aspectos relevantes
do subquesito, recebendo nota parcial nesta segunda escala avaliativa (E3).

0 ultimo subcritério do raciocinio basico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicac3o. Neste caso, a licitante define a cidadania como valor: aimporténciado IPTU deve ser mostrada
destacando seu impacto na populagdo, constituindo aspecto importante da relagéio do contribuinte com a
cidade. Vemos que o texto traz expresso o eixo temdtico do briefing, colocando os alicerces de sua
interpretacdo que serdo aprofundadas na estratégia de comunicagéo. J& existe nesta etapa o esperado
entendimento que esta linha de atuagdo deve se utilizar de diversos meios de comunicagdo, incluindo midia
tradicional e digital, além da fundamental demonstragdo dos resultados obtidos com o tributo. Contudo,
sente-se falta da citacdo do decreto municipal 9.429/2023, que demonstraria entendimento das
necessidades de comunicacio da linha especifica e obrigacdes do drgdo. Ante a ressalva destacada, a
candidata recebe nota satisfatoria nesta escala avaliativa. (E4).
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
a adequagio do partido temético desdobrado do tema base e do 4.0
2 conceito propostos 4 natureza e a qualificagdo das campanhas ? ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceid e a seu (8) (quatro) >

desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada

em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 5 ,0

b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3.5
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié com Seus | pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagéo/pertinéncia ¢ exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitéria proposta para a solugdo 6,0

¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | (seis) E3 2,4
comunicagdo, incluindo as determina¢fes do Planejamento pontos

capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 16gica da argumentagdo apresentada em defesa da 50

d estratégia de comunicagfo publicitéria proposta e sua capacidade = E3 2.0
)| de articulagdo com os desafios de comunicagdo, publicos, (cinco) )
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizag#o do critério | 11,9

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

E através da estratégia de comunicagdo publicitdria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicagdo, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades tematicas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagdo trata do tema base interpretado a partir do partido temético proposto,
sua adequaciio ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “IPTU 2026 em ac¢do. Vocé
contribui. Maceié cuida”, pode-se avaliar que o partido desdobrado é adequado ao conceito proposto ao
mesmo tempo que se alia as estratégias e resultados esperados. O nivel desta adequagdo € muito bom,
reverberando a necessidade de apresentar o tributo como um aspecto importante da cidadania. O tema €
afirmativo em sua sintaxe: a afirmacdo é construida em trés frases e revela a participagdo conjunta das
pessoas com o executivo municipal para a construgéo das realizagdes do tributo. Sua adequagdo como
partido tematico também pode ser percebida na capacidade de decodificagdo dos mais diversos publlccs a
frase atinge um amplo aspecto etdrio, sendo capaz de dialogar tanto com os mais jovens, quanto com os
cidadSos de maior idade. Por fim, as questdes de valores “axiologia” sdo embasadas em aspectos
vernaculares que garantem seu entendimento através de diversidade seméntica — extratos sociais diversos
decodificam o tema desdobrado. Ao final, alcancando todo o esperado para o subcritério com boa qualidade,
a candidata recebe nota méxima nesta escala avaliativa.



ARl SO Comi AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA N° 002/2025
I\ A L I C C PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentacdo ante o partido
tematico. Vocabuldrio e produgio de sentido s3o dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe uma preocupacdo elementar da concorrente na
argumentacdo a favor de suas escolhas, tanto terminolégicas, quanto semanticas. O tema é acessivel para
diversos extratos sociais, sem revelar-se simplério ou incompleto. O trabalho define um bom percurso de
desdobramentos, trazendo algumas possibilidades de expansdo dos conceitos adotados. Contudo, sente-se
falta do descarte de opgbes menos adequadas encontradas no processo de planejamento. Com isto, é
possivel contender nota satisfatéria nesta escala avaliativa (E4).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solugdo desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimens6es que fundamentam as construcdes das mensagens. As dimensdes daquilo que
sera comunicado estdo claramente expostas em seu texto: existe n3o apenas uma valorizagdo do
protagonismo do contribuinte, mas a exposicio de que o IPTU é uma ferramenta que permite
desenvolvimento e bem-estar. As dimensdes de publico, contudo, poderiam ter maior aprofundamento,
municipes ndo sdo discutidos em espectros diferentes — como contribuintes e ususrios dos servicos publicos.
Mesmo com os servidores municipais aparecendo como um publico a ser abordado, sente-se falta da
discussdo relativa aos trabalhadores pendulares e aos formadores de opinido. No trato das ferramentas, o
uso geral dos meios também é elementar: as redes sociais s3o citadas de forma genéricas, mesmo que a
concorrente afirme que valer-se-3 dos canais oficiais da prefeitura. De todo modo, aspectos cromaticos e
imagéticos da linha visual sdo propostos para a campanha, questio positivo ante as auséncias citadas.
Contemplando a contento apenas alguns dos aspectos relevantes do quesito e trazendo omissdes mais
significativas, avaliamos com a escala parcial esta etapa do trabalho (E3).

O quarto e dltimo subcritério da estratégia de comunicacdo aborda dimensées pragmaticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuicio de verba e desafios de comunicagdo. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com os desafios do briefing: aqui vemos que o conceito aplicado nio
pode ter formalismos, com linguagem coloquial gerando maior empatia. Contudo, os aspectos temporais
tém omissdes importantes, mesmo com trés fases contemplando os 60 dias determinados, a candidata n#o
define o periodo de veiculagdo, nem justifica esta auséncia. Esta omiss3o temporal, culmina na auséncia de
justificativa de flights de exposi¢3o. Falta ainda mais significativa estd na distribuic3o de verba: nada nesta
etapa do texto da concorrente trata de valores, proporg&es da verba ou prioridades nos gastos com os meios.
No desenvolvimento de estratégias segmentadas, a concorrente demonstrou-se capaz de dialogar com
alguns publicos especificos, mesmo carecendo de aprofundamento estratégico: o publico interno é
contemplado, mas nédo existe discussdo sobre o uso impactante de estratégias no espago urbano. Mesmo
assim, o tom de fala da campanha garante que o tributo nio seja explorado apenas em um prisma
meramente arrecadatério, aspecto positivo. Deste modo, como contempla alguns dos elementos releva ntes
desta etapa, a candidata alcanca escala parcial nesta instancia avaliativa (E3).
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3. IDETA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (seis) E4 4’2
destacados.
pontos

Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4,0

b) manejo/adequagdo da linguagem, demonstrados em sua
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados,

(quatro) ES 4:0

pontos
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio 4,0
c) Fonte‘mplada pela estratégia su.ge‘r?da er? suas diversas dimensdes, (quatro) E4 2, 8
incluindo a expansdo ndo tangibilizada;
ponfos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 7.0
4 revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se 4 E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solucdes diante das verbas |  (S€t€) >
propostas. pontos
mdxino de 21 pontos Totalizagdo do critério | 15,9

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pecas
necessarias para a realizagdo da campanha, bem como posicionamentos taticos e aspectos relevantes de
sua construgdo. Do total de pegas sugeridas, cinco serdo corporificadas e entregues separadas do volume
principal.

No primeiro subcritério existe a analise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e a
obediéncia as restricBes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pecas como exemplos
corporificadas - méaximo permitido pelo instrumento de convocagdo. Sdo elas: storyboard filme fase 01,
storyboard filme fase 02, storyboard filme fase 03, outdoor fase 2 e web banner fase 02. De forma cla ra, a
licitante produz relacdo textual onde distingue as pegas-exemplo das demais que integraram o esforgo
criativo da concorrente. Todas as pecas tém ligagdo direta com o planejamento anterior e abordam a relagio
do tributo com os municipes, a0 mesmo tempo no qual ndo se exime de tratar o IPTU com
corresponsabilidade do poder publico com os cidaddos. A abordagem criativa é feita pelo selo de campanha
“IPTU em ag&o”, sempre com municipes ao lado de obras realizadas pelo executivo municipal. As cinco pecas-
exemplo sdo capazes de demonstrar a habilidade da candidata em desenvolver argumentos racionais
(entregas) aliando-os aspectos de cidadania (coparticipagdo). O desafio de criar um referencial criativo pa‘ra
a prefeitura é alcangado. A importancia do imposto € destacada e a contribuic3o é diretamente conectada
aos elementos concretos entregues a populagdo. O instrumento de convocagdo, contudo, pede que todas
as pecas que integraram a campanha estejam aqui listadas, o que ndo acontece: falta dizer quais destas
Pecas estardo no Tiktok (conforme listado no plano de midia), quais serdo usadas nos canais oficiais da
prefeitura (relatados os canais como pecas-chave na estratégia) e outras pecas digitais e exteriores que
deveriam ter sua estratégia criativa explicitada - como os abrigos de 6nibus e a citagdo de uso de que
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supomos ser os mesmos videos da televisdo para a meta ads e o youtube. Com auséncia relevante
demonstrada, a candidata atinge nota satisfatéria nesta escala avaliativa (E4).

A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens € motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pecas ndo corporificadas. Aqui vemos que estas questdes sdo
contempladas nos cinco exemplos, alcangando a diretriz de sensibilizagdo para o tributo em fase especifica,
reforgando valores do IPTU. A unidade de campanha é obtida particularmente pela assinatura: sua linha
visual traz cores e tipografias organizadas em conjunto caracteristicos com repeticdo dos elementos, questio
considerada positiva, Existem elementos que demonstram boa adequacio e manejo da linguagem, o uso de
obras como referéncia e a personificagdo dos contribuintes em pessoas comuns, facilmente identificaveis
pelos receptores das mensagens. Vé-se hoa transposicdo da midia gréfica para a eletrénica, mantendo
aspectos textuais e informacionais para ampliar o impacto da campanha. Tratando da qualidade técnica nos
exemplos, podemos perceber éxito na aplicagdo dos layouts no espaco urbano, com replicagdo literal para a
peca digital apresentada como UGltimo exemplo. Contemplando esta escala avaliativa com boa qualidade a
candidata alcanca a maior escala de avaliagdo.

As dimensdes criativas aos publicos-alvo sdo avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensdo pelos diversos extratos sociais e etdrios das mensagens apresentadas, n3o existem
dissonancias neste conjunto capazes de serem diagnosticadas. Também existe a preocupacdo em se adequar
a diversidade cultural da capital alagoana. Mesmo que a campanha de forma geral atenda a um amplo
espectro da populagdo, sente-se falta de Mmensagens voltadas para a audiéncias segmentadas, o que seria
ideal para maior identidade com o universo cultural. Mesmo tendo planejado na fase anterior pecas para os
servidores nos meios préprios da prefeitura, elas ndo aparecem na listagem proposta, omiss3o considerada
relevante. A campanha da tv consegue representar o trabalho da agéncia para um universo mais geral:
atende aos municipes, mesmo que falhe no didlogo com os servidores e fornecedores. De todo modo, nos
exemplos apresentados, nota-se a presenca de fendtipos humanos que representam essa diversidade, com
cidaddos de diversas faixas etdrias, extratos sociais e niveis de formagdo. Diante da pequena auséncia
destacada, avalia-se com escala satisfatéria o subcritério (E4).

O ditimo suberitério observa a constituicdo da proposta criativa e a combinagdo de seus elementos
composicionais. Original, a campanha tem alguma capacidade de destaque em relagdo as demais do seu
segmento sem perder de vista as exigéncias do briefing. A composicdo dos layouts traz equilibrio, fontes
legiveis e imagens de qualidade. Contudo, sente-se falta de uso diferenciado de midia exterior ou de
intervengées urbanas: além das midias digitais, todas as pegas se concentram em canais 6bvios, incluindo as
ndo tangibilizadas. Neste sentido, o uso de push geofencing aponta inicialmente para um uso diferenciado,
O que ndo concretizado ja que as mensagens s6 posicionam sobre prazos, descontos e qualidade de vida.
Mesmo com essa falha, no didlogo criativo com os meios, as mensagens revelam resultados derivados da
arrecadacdo do IPTU sem retirar o protagonismo das pessoas nestas realizagées. O padrio visual baseado
em azul, é interessante, mas o forte apelo exequibilidade ofusca em momentos a busca por diferenciag3o.
Diante do aspecto ausente descrito, avalia-se o Gltimo subcritério com escala satisfatéria.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de hébitos de comunica¢fo do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogrificos e sociodemogréficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E2 0,8
hébitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulacdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigfio da verba da linha de atuacfo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da 7 E3 2.0
licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, (cinco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

) verba publicitdria da linha de atuacdo simulado na proposta, 2 E2 1.0

“ | incluidas métricas e rentabilidades mensuriveis e dimensges | (€iNC0) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 3,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo midia as concorrentes desenvolvem analise textual onde
expdem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos héabitos comunicagdo: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemograficos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demograficos, as auséncias sdo muito significativas: ndo existem informagdes regionais ou mesmo
nacionais baseadas em dados censitarios ou projecionais do IBGE. Contudo, nota-se bom uso de instituto de
pesquisas regulares, como o Kantar Media. O publico-alvo é tratado de forma concentrada e pouco
detalhada, sem exposi¢do de subgrupos, aspectos etarios e segmentacdes comportamentais. A abordagem
de dados da internet apresenta exposigdo ampla de referéncias desconectadas entre si: mesmo que facam
parte das escolhas de midia, os aspectos informacionais traduzem pouco da escolha realizada pela
candidata, no digital sobretudo. Por fim, a auséncia de informag8es psicogréficas e andlises regionais
impedem o aprofundamento nas conclusées, o que geraria textos mais analiticos e claros. Com um trabalho
que atente o minimo esperado para o subcritério, a candidata recebe nota insuficiente na primeira escala
avaliativa (E2).
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Ja no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribuicio dos elementos de midia — recu rsos,
insercBes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocagdo, alocados em periodo Unico divido em trés fases. A distribuicio das verbas
aparece em quadro resumo claro e simplificado, questdo que é detalhada em seguida em planilhas
especificas para cada veiculo. A concorrente apresenta relativa proporcionalidade da alocagdo dos recursos,
com a maior parte deles destinados a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade. O uso dos
recursos de produgdo é correto: ndo ultrapassa o limite maximo de 20%, mas estaciona no limite minimo de
7% do total da verba utilizada, aspecto que merece atengdo. Olhando para a distribuigdo entre os veiculos,
vemos que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha, equilibrio que ndo concentra
perigosamente os valores da drea em canais e meios especificos. Por fim, vé-se que além de midias
analdgicas e digitais a candidata falha ao evitar midias de aproximacgdo e compra de midia editoriais que
levariam a maior credibilidade, aspecto que diminui a amplitude no relacionamento com o publico. Ante as
auséncias citadas, & possivel conceder escala parcial nesta instancia de avaliacdo (E3).

O Ultimo subcritério avalia a economicidade e a programacio tética baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletrdnicas n3o citam métricas
especificas da regido, nem justifica a auséncia dessas. Seria importante o uso de métricas ao menos
referentes ao Nordeste relativas & afinidade, audiéncia e rentabilidade. No caso da candidata, temos
métricas de rentabilidade no digital o que supre parte das necessidades do seu plano de midia. Uma auséncia
significativa é o célculo da frequéncia eficaz como um todo ou de métrica que trate da diversidade dos meios
similar. Outras auséncias estdo na falta de sugestdo de recursos para uma reserva técnica ou mesmo para
novas aquisi¢des de pesquisa. Com tantos aspectos a serem considerados na programagdo tatica, avaliamos
com escala insuficiente subcritério (E2).
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PLANO DE COMUNICAC[&O PUBLICITARIA
Via NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:01| < .. A Cola Hurgdls AGENCIA
PONTUACAO: [64,4 (SESSENTA E QUATRO PONTOS E 02
QUATRO DECIMOS)
Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito ¢ considerada, como nota mixima para cfeito de
atribuigdo das notas por esta subcomissio téenica e referneia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificag¢do Percentual do total Escala
Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4

| Totalmente abordado 100% 5
Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente niio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém

CITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliagdo, '

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
clementos presentes no briefing do cdital ou néo alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela

contetdo fraco, mediocre, insatisfatdrio, entretanto, guarda alguma relagio com o item na proposta téenica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento,

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida &s propostas que contemplam infegral e
¢Xalamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com clementos de destaque e
difcrenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@) | Maceid e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E4 1.4
Secretaria de Municipal de Comunicagéio Social em todas as 4reas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na ® ES 4.0
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (quatro) s
Ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relacio as 4,0

¢) | necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuagio ¢ | (quatro) ES 4,0
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 9.4

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta ndo identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cendrio institucional da Prefeitura Municipal de Maceié e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicacdo. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informacées atualizadas e pertinente as demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verificando apenas a leitura
contextual da cidade de Maceid, mas também a forma como essa interpretacdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunicagdo publica de Maceid e de apresentar um panorama fundamentado sobre a cidade e os servigos
prestados pelo Executivo municipal. Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta diagnéstico consistente e amparado por dados
atualizados, ainda que com pequeno ponto a desenvolver. A proposta utiliza informagdes recentes do IBGE
e mobiliza indicadores que contribuem para contextualizar o municipio, discutindo va riagBes populacionais,
composicdo etaria e aspectos de género, além de mencionar fatores vinculados a dinamica socioecondmica,
como desigualdade e relevancia do setor de servicos. Esses elementos s3o integrados a compreensdo do
papel de Maceié como centro de atendimento para moradores e para pessoas que circulam diariamente
pela capital, ampliando o entendimento sobre as demandas comunicacionais a serem enfrentadas., No
campo institucional, a candidata demonstra familiaridade com temas associados ao cotidiano da
administragdio publica, destacando questdes de saneamento e infraestrutura urbana que se relacionam
diretamente ao escopo da campanha do IPTU. O texto também retoma informacdes sobre o funcionamento
do tributo, indicando seu calenddrio e aspectos ligados 4 adimpléncia, o que reforga o alinhamento entre o
diagndstico e o caso simulado. A Unica lacuna relevante diz respeito a auséncia de dados territoriais mais
detalhados, que poderiam enriquecer a compreens3o das formas de ocupac¢do do municipio e contribuir
para um retrato ainda mais completo da cidade dentro deste subitem.
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O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a miss3o institucional da Prefeitura de Maceié com
a légica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata
demonstra leitura abrangente e bem articulada do contetdo que fundamenta esta etapa avaliativa. A
proposta incorpora referéncias ao Plano Plurianual de Maceid para o periodo de 2026 a 2029 e discute suas
metas de desenvolvimento, gestdo e responsabilidade fiscal, inserindo essas diretrizes no percurso
argumentativo da campanha. A candidata também reconhece a relevancia do IPTU para a receita municipal,
mencionando sua participagdo no conjunto dos tributos e relacionando esse dado 3 manutencdo dos
servicos executados pelo poder publico, o que refor¢a o alinhamento entre arrecadagdo e entregas. No
tratamento dos publicos envolvidos, o texto contempla tanto o cidadao quanto os servidores municipais e
segmentos capazes de influenciar o debate institucional, indicando compreenséio sobre a necessidade de
alcangar diferentes grupos com fungdes e expectativas distintas. Além disso, a abordagem apresenta uma
leitura que atribui papel ativo ao contribuinte, destacando a importancia de uma comunicacdo ampla,
acessivel e integrada, que incentive a corresponsabilidade e fortaleca a cultura fiscal pretendida pela
campanha.

O subitem C avalia a precisdo com que a licitante identifica as necessidades de comunicagdo da linha
de atuacdo proposta, verificando se o diagnédstico apresentado € coerente com o briefing e se os objetivos
sdo formulados de maneira clara e alinhados ao propésito da campanha do IPTU 2026. Considerando essas
observagdes, confere-se o conceito de totalmente ahordado, pois a candidata apresenta leitura consistente
das demandas da campanha e organiza sua interpretagdo de forma plenamente convergente com os
direcionamentos estabelecidos. O texto reconhece a importéncia de reforgar uma percepgéo positiva do
IPTU, vinculando o tributo ao desenvolvimento urbano e a construgdo de uma cultura de adimpléncia,
aspectos que dialogam diretamente com o propésito educativo atribuido ao caso simulado. Também retoma
0 eixo tematico previsto no briefing e estrutura os fundamentos conceituais que orientardo o percurso
estratégico, antecipando temas que serdo desenvolvidos nas etapas posteriores do planejamento. Qutro
ponto relevante é a compreensdo da necessidade de empregar diferentes meios para alcancar publicos
distintos, incorporando indicagdes sobre formatos tradicionais, digitais e a¢des de presenca urbana, o que
demonstra entendimento sobre a amplitude da comunicagdo a ser realizada. Além disso, a candidata
menciona o decreto municipal 9.429/2023, integrando ao diagnéstico uma referéncia normativa gue ajuda
a situar a missdo da Secretaria de Comunicag3o e os objetivos que a campanha deve atender.

*
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacdo do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0

& conceito propostos a natureza e a qualificagdo das campanhas ? ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) | (quatro) >
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo, pontos
a consisténcia 1ogica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5 ,0

b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para |  (cinco) ES 5,0
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes,
Desenvolvimento, adequacfio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicacdio publicitiria proposta para a solugio 6,0

] do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (scis) ES 6,0
comunica¢do, incluindo as determinagles do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas ¢ de midia da proposta;
a consisténcia 1dgica da argumentacfo apresentada em defesa da 50
estratégia de comunicagdo publicitdria proposta e sua capacidade i ES 50

D | e articulagio com os desafios de comunicacdo, pablicos, | (€iNco) s
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 20,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicagdo é a etapa em que a licitante transforma o diagnéstico apresentado no
raciocinio basico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
o propdsito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O gue se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuacdo e sua articulacdo com os objetivos definidos para a comunicacdo do tributo.

O subitem A analisa a adequacdo do partido temético apresentado pela licitante em relagdo ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Considerando essas
observacdes, confere-se o conceito de totalmente abordado, 'pois a candidata apresenta um tema alinhado
ao proposito institucional da campanha e coerente com o diagndstico construido no raciocinio basico. O
enunciado “E vocé que faz Macei6 crescer” expressa de forma clara a participacio direta do cidad3o no
desenvolvimento da cidade e traduz o IPTU como instrumento capaz de viabilizar transformacgdes concretas
no cotidiano urbano. Sua formulagdo afirmativa favorece a assimilacdo da mensagem por diferentes perfis
etarios e socioculturais, estabelecendo relagdo direta entre contribuigdo individual e resultados percebidos
coletivamente. Além disso, o tema articula valores associados a corresponsabilidade e a cidadania,
ajustando-se ao eixo interpretativo apresentado anteriormente e reforgando a nog8o de que o imposto
participa do ciclo de melhorias promovidas pela administracdo municipal. A escolha lexical privilegia
acessibilidade e amplitude interpretativa, permitindo que publicos distintos compreendam o sentido da
mensagem sem perda de profundidade conceitual. Ao sintetizar participagdo, impacto social e conexdo entre
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contribuinte e governo, o partido temdtico demonstra plena compatibilidade com o que se espera desta
etapa da avaliacdo.

O subitem B examina a consisténcia da argumentacdo apresentada pela licitante em defesa do
partido tematico adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso conceitual que orienta
a campanha. Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de totalmente abordado,
pois a candidata desenvolve uma justificativa sdlida e coerente com o tema proposto. O texto demonstra
cuidado na escolha das expressdes utilizadas e constréi raciocinio claro sobre o modo como o partido
tematico traduz a relagdo entre o contribuinte e o desenvolvimento da cidade, articulando significados que
favorecem a compreensdo por diferentes faixas etdrias e repertérios socioculturais. A formulacdo
apresentada permite visualizar desdobramentos possiveis do conceito em diferentes contextos
comunicacionais, o que reforga a maturidade da leitura realizada. A proposta também registra alternativas
consideradas ao longo do processo de elaboragéo e explicita os motivos pelos quais determinadas opcdes
foram descartadas, demonstrando atengio ao refinamento metodoldgico do conceito. Esse procedimento
evidencia dominio sobre o percurso linguistico e simbélico que fundamenta o partido temético, além de
revelar compromisso com a construgdo de uma mensagem acessivel e consistente. O conjunto mostra
clareza argumentativa e alinhamento integral com as exigéncias deste subitem.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo apresentada pela licitante,
observando se as recomendac¢des expostas sdo pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um
conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Sob essa perspectiva, confere-
se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata organiza uma orientacio estratégica clara,
abrangente e plenamente alinhada ao briefing. O texto explicita o contetido central da campanha ao
destacar o papel do contribuinte na transformacio da cidade e ao apresentar o tributo como mecanismo
essencial para o avango urbano e o bem-estar coletivo, articulando esses elementos de forma coerente com
o raciocinio desenvolvido na etapa anterior. A proposta também constréi uma leitura abrangente dos
publicos envolvidos, contemplando n3o apenas contribuintes e usuarios dos servigos municipais, mas
também servidores da administragdo, trabalhadores que se deslocam diariamente para a capital e
formadores de opinido, segmentos cuja inclusdo reforca a amplitude institucional da estratégia. A indica¢io
dos meios acompanha essa légica, combinando formatos tradicionais, digitais, acOes de presenga urbana e
0 uso de canais préprios, compondq um repertdrio de ferramentas condizente com a complexidade da
comunicacdo pretendida. A candidata ainda apresenta uma linha visual que dialoga com o propésito da
campanha e integra esse aspecto ao conjunto das diretrizes, demonstrando consciéncia de que a identidade
estética deve sustentar a mensagem e orientar a eta pa subsequente de criagio.

O subitem D analisa a coeréncia da argumentag3o apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagéo, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel.
Considerando essas observagdes, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata
apresenta justificativas compativeis com as exigéncias da campanha e demonstra alinhamento entre
diagnéstico e encaminhamentos estratégicos. A proposta explica que a veiculagdo serad concentrada entre
janeiro e marco, perfodo tradicionalmente adotado nas campanhas de IPTU, o que assegura presenca
constante em momento decisivo para o comportamento dos contribuintes e integra a temporalidade ao
conceito apresentado. No detalhamento orgamentério, o texto indica que a maior parte dos recursos serd
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destinada a veiculagdo, representando aproximadamente oitenta e quatro por cento do total previsto,
enquanto as demais parcelas cobrem producio e demandas operacionais. A distribuicdo entre os meios
preserva equilibrio e segue o pardmetro técnico que impede que um Unico veiculo ultrapasse cerca de
quarenta por cento da verba destinada 3 midia, evitando concentragdes que reduziriam a diversidade de
contato com os publicos envolvidos. A estratégia também contempla grupos distintos, incluindo
contribuintes, usuarios dos servicos municipais, servidores, trabalhadores que se deslocam pela cidade e
formadores de opinido, somando a esse conjunto a¢les de presenca urbana e iniciativas de aproximacdo
que ampliam o alcance da comunicaggo. A estrategia ainda evidencia atenciio ao modo como o IPTU deve
ser apresentado a populacdo, privilegiando uma abordagem que enfatiza sua contribuicdo para o
desenvolvimento da cidade e para a oferta de servigos publicos, evitando reduzi-lo a um componente
meramente tributario. A integracdo entre mensagem central, definicdo de publicos, escolha dos meios e
organizagdo temporal demonstra coeréncia interna e reforca a estrutura estratégica delineada pela
candidata.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicacdo que atenda a todos os pontos da 6.0

@ | campanha, em particular os desafios do briefing claramente (sc" ) E5S 6.0
destacados. 15 &
pontos

Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4.0
b) manejo/adequagdo da linguagem, demonstrados em sua ’ E5 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (quatro) ?

pontos
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacio 4,0
c f:onte.mplada pela estratégia su'ge:rfda em suas diversas dimensdes, (quatro) ES 450
incluindo a expansfo nfo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagiio de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se 7 E5 7.0
apresentarem ¢ exequibilidade das solugdes diante das verbas (sete) »
propostas. pontos
mdximo de 21 ponios Totalizagdo do critério | 21,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em soluces capazes de materializar a campanha do IPTU 2026, Neste momento, a analise recai
sobre a apresentagdo das pecas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequacdo das escolhas visuais e textuais 3 funcdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comunicacio.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pecas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas est3o alinhadas 3s exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Considerando esse conjunto de aspectos, confere-se o conceito de totalmente abordado,
pois a candidata retine cinco pecas dentro do limite previsto e demonstra articula¢do consistente entre o
raciocinio estratégico construido anteriormente e as solugbes criativas selecionadas. As pecas
exemplificadas incluem filme de 30 segundos, jingle, carrossel para Instagram, outdoor duplo e intervencio
urbana, formando um conjunto diversificado que evidencia compreensdo dos diferentes ambientes de
circulagdo da mensagem. O texto distingue com clareza esses materiais das demais pecas que integram a
proposta, o que contribui para a leitura ordenada da campanha. As escolhas apresentadas dialogam
diretamente com o propésito da comunicacdo, destacando a relacdo entre o imposto e as melhorias
percebidas pelos moradores, além de enfatizar a participagdo do contribuinte na transformac3o da cidade.
A formulagdo criativa utilizada nas chamadas aproxima o publico do tema ao relacionar as obras as
contribui¢des individuais, refor¢ando o vinculo entre arrecadacgdo e entregas municipais. As pecas também
demonstram capacidade de combinar elementos informativos com valores associados a cidadania,
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compondo um repertério coerente com o papel institucional da prefeitura e adequado 2 finalidade educativa
e motivacional da campanha.

0O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicacio de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. A funcionalidade da linguagem e sua
adequag3o aos meios também sdo consideradas. Considerando esse conjunto de aspectos, confere-se o
conceito de totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pecas que traduz com clareza
a proposta estratégica e evidencia dominio na construcio de uma identidade visual integrada. Os cinco
materiais exemplificados revelam entendimento solido da légica de sensibilizagdo pretendida para a
campanha, articulando elementos textuais e visuais que reforgam o sentido do tributo e a relacdo direta
entre as contribuicdes e as melhorias percebidas pela populagdo. A unidade criativa se manifesta no uso
consistente de cores vibrantes, tipografias de leitura imediata e composi¢des que destacam a mensagem
central em didlogo com imagens de obras realizadas na cidade. A presenca da chamada sobre os cenarios
selecionados amplia a conexdo entre o contribuinte e os resultados alcancados, apoiando-se em solugdes
que facilitam a compreensdo da proposta. Os exemplos também demonstram habilidade na transposicdo
das ideias para diferentes meios, preservando a coeréncia narrativa tanto na midia eletrénica quanto na
digital, além de apresentar simulagdo de intervencdo urbana que amplia o potencial de engajamento. A
organizacdo visual, aliada a clareza informativa e ao uso de situacdes reconheciveis pelo publico, fortalece o
conjunto e indica dominio sobre os requisitos formais e criativos estabelecidos para este subitem.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceio,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pegas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes a campanha, garantindo
amplitude de interpretagéo e acessibilidade da mensagem. Considerando esse conjunto de aspectos,
confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata apresenta materiais que dialogam de
maneira equilibrada com diferentes grupos da cidade e mantém coeréncia com a estratégia proposta. As
pecas evidenciam atengdo a variedade de publicos previstos no briefing e conseguem alcancgar tanto
moradores de perfis amplos quanto segmentos mais especificos, preservando clareza e consisténcia na
forma como apresentam a mensagem. O material voltado ao ambiente digital se destaca pela capacidade
de dialogar com publicos diversog sem criar barreiras interpretativas, integrando situagdes reconheciveis
pelos cidad3os e aproximando a narrativa da realidade cotidiana. As representagdes visuais incorporam
pessoas com idades, aparéncias e contextos socials distintos, o que amplia a identificagdo e reforga a ideia
de que a campanha se dirige atodaa populagdo da capital. Alem disso, a estratégia demonstra compreensdo
de que a comunicagdo institucional deve contemplar publicos segmentados, articulando referéncias que
dialogam com diferentes repertdrios culturais e comportamentais. Esses elementos contribuem para a
construcdo de um conjunto inclusivo e coerente com os objetivos definidos para esta etapa.

O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solugdes criativas com diferenciacdo,
mantendo sua viabilidade préatica dentro das restricdes de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solucdes com os meios e com a verba prevista. A luz dessas consideracdes, confere-se o conceito de
totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto que se destaca pela originalidade e pela
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consisténcia das solucBes adotadas. As pecas exemplificadas revelam dire¢do de arte sensivel as demandas
da campanha, combinando composi¢des marcadas, tipografias de leitura imediata e organizacdo visual que
sustenta a clareza das mensagens. A utilizagdo de elementos de grande presenga grafica em ambientes
urbanos, como a intervenc¢do que simula mobilidrio escolar em escala ampliada, reforca o carater inventivo
da proposta e amplia seu potencial de engajamento. O roteiro audiovisual também demonstra propostas
diferenciadas ao explorar cenas e narrativas que favorecem a compreensdo do vinculo entre o tributo e as
melhorias percebidas pela populagdo, evitando solugdes previsiveis e ampliando as possibilidades
expressivas da campanha. O material apresentado preserva harmonia entre texto, imagem e estrutura
informativa, destacando resultados associados ao IPTU sem comprometer a centralidade do cidaddo no
processo comunicacional. O padr&o visual, construido com blocos cromaticos bem definidos e composigdes
que conferem forga ao conjunto, contribui para a distingdo da campa nha e permanece compativel com as
exigéncias operacionais previstas no exercicio, demonstrando equilibrio entre intengdo criativa e viabilidade
de execugdo.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA [ NOTA

Conhecimento de habitos de comunica¢do do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogrificos e sociodemogréficos) e 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E5 4,0
habitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulagfo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢dio da verba da linha de atuacdo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servicos da ? ES 50
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, | (€11€0) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

0 verba publicitdria da linha de atuagfo simulado na proposta, “ ES 5.0
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis ¢ dimensdes | (€i1¢0) 2
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 14,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O dltimo item da proposta ndo identificada examina o plano de veiculac3o elaborado pela licitante,
considerando a distribuicdo dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunicagdo da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes sdo consistentes e se as
informagdes dialogam com os segmentos prioritdrios identificados no briefing. Considerando essas
observages, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata retine um conjunto robusto
de dados que orienta de forma congistente o entendimento dos habitos de comunicagdo da populacéo. A
proposta integra informacdes provenientes de levantamentos nacionais e institutos especializados,
articulando referéncias sobre alcance, consumo de midia e composi¢do sociodemografica dos grupos
analisados. O texto também discrimina diferentes perfis dentro do publico-alve e descreve como
caracteristicas de idade, comportamento e contexto social influenciam o contato com os diversos meios, o
que contribui para a definicdo de estratégias adaptadas a diferentes formas de consumo. No ambiente
digital, a candidata apresenta leitura detalhada do funcionamento das plataformas e utiliza dados
especificos para evidenciar padrdes de uso, incorporando elementos que ajudam a compreender a
pertinéncia de cada canal dentro da campanha. Além disso, o material reline informag8es que permitem
interpretar aspectos de interesse, praticas culturals e modos de circulacdo das mensagens, oferecendo base
analitica para justificar a distribui¢do dos meios. O conjunto demonstra que as informacées mapeadas foram
convertidas em diretrizes de veiculacdo alinhadas ao briefing e suficientes para orientar as etapas seguintes
do planejamento,
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O subitem B analisa a capacidade da licitante de estruturar a distribuicdo de midia prevista para a
campanha, cbservando a organizagdo temporal, a alocagdo dos recursos e a coeréncia das escolhas em
relagdo as demandas estratégicas do exercicio. Avalia-se se o planejamento apresentado demonstra clareza
e equilibrio na aplicagdo do orgamento e se traduz adequadamente os objetivos comunicacionais definidos
nas etapas anteriores. Considerando esses elementos, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois
a candidata apresenta um plano de distribuicdo tecnicamente consistente e alinhado as exigéncias do edital.
A veiculagdo é organizada em um periodo continuo de sessenta dias, o que garante presenca constante da
campanha e favorece a assimilagdo da mensagem pelos diferentes publicos. As informacdes orcamentarias
sdo apresentadas de forma clara e complementadas por planilhas que detalham cada veiculo, permitindo a
leitura precisa das proporcdes adotadas. A maior parte dos recursos & destinada a veiculagdo, em
conformidade com o carater prioritario da midia em campanhas publicas, enquanto os valores reservados a
produgdo permanecem em patamar reduzido, aproximadamente catorze por cento do total, proporgéo
adequada ao porte do trabalho. A distribuicdo entre os meios preserva equilibrio e segue o limite técnico
que impede que um unico veiculo ultrapasse cerca de quarenta por cento da verba de midia, evitando
concentragdes que poderiam restringir a diversidade dos pontos de contato. A proposta contempla canais
tradicionais, editoriais e digitais, incorporando também formatos de aproximagio que ampliam a presenca
da campanha no ambiente urbano e favorecem o didlogo com ptiblicos heterogéneos. O conjunto demonstra
coeréncia entre planejamento, ldgica de investimento e objetivos estratégicos.

O subitem c observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as taticas propostas s3o compativeis com o periodo de sessenta
dias e se o plano demonstra eficiéncia no uso do orcamento. Considerando esses elementos, confere-se o
conceito de totalmente abordado, pois a candidata organiza uma programacao tética fundamentada em
meétricas reconhecidas e compativel com as necessidades da campanha. O plano utiliza indicadores
amplamente empregados em midia eletrénica, como GRP, CPP e CPM, estruturados a partir de dados
regionais, o que permite compensar a auséncia de levantamentos locais mais especificos e oferece base
objetiva para as decisées de veiculagdo. A proposta também apresenta quadro de frequéncia eficaz
elaborado nos parametros de Ostrow, fornecendo estimativa clara da pressio de midia necessaria para
sustentar a exposi¢do durante o periodo previsto. As escolhas de canais demonstram atenc¢3o a afinidade
entre publicos e ambientes de circulagdo, articulando informagdes de audiéncia, amplitude e rentabilidade
para justificar os formatos selecionados. O material ainda registra pequenas reservas de orcamento
destinadas a ajustes técnicos e a pesquisas, cada uma equivalente a um por cento do total, valores
compativeis com o limite estabelecido pelo exercicio simulado e essenciais para assegurar flexibilidade
operacional. A combinacdo desses elementos evidencia compreensio das métricas que orientam a
programacgdo de midia e consolida uma proposta tecnicamente consistente para este subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR: 02| /|, oo Vaoue 1) AGENCIA
PONTUACAO: [64,4 (SESSENTA E QUATRO PONTOS E 02
QUATRO DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito € considerada, como nota maxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissio técnica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avalia¢do. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os caleulos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado: 0 texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
CITOS grosseiros, scja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliacdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou nio alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado. .

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no e¢dital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos o edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagio ¢ conferida as propostas que contemplam integral ¢
cxatamentc os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em Julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios ¢ apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa,
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagfo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceié e conhecimento genérico dos servigos prestados pela | (dois) E4 1,4
Secretaria de Municipal de Comunicagdo Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensfo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na i E5 4.0
construgdo do plano de comunicagdo institucional, quanto no (quatro) 2
ambito da proposta simulada em quest?o. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as 4,0

¢ | necessidades de comunicag¥o dessa especifica linha de atuago e | (quatro) ES 4,0
adequagfio e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 9,4

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo Raciocinio Basico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretagdo e a analise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente a campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceio

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua comunicacdo institucional, a sclidez das
informag¢des que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta apresenta uma discussdo atualizada sobre aspectos sociodemograficos do
municipio, exibindo sem maior profundidade dados populacionais, densidade demografica, numero de
habitantes e elementos relativos a pirdmide etéria. Apesar de apresentar boa quantidade de dados, a
proposta ndo trata dos aspectos territoriais de Maceid, aspecto importante para a compreensdo sobre a
ocupacdo do espago urbano no municipio. Verifica-se também que a proposta traz informacgdes sobre
desigualdade social, relevancia do setor de servicos bem como elementos relativos a mobilidade urbana e
ao volume da frota, articulando esses dados ao papel de Maceidé como polo de servicos que atende uma
populacdo circulante que transcende os moradores do municipio. No que se refere especificamente a
comunicagdo do IPTU, a licitante demonstra compreender as caracteristicas da comunicacgdo institucional e
dos servicos executados pelo Poder Executivo, destacando a temadtica do saneamento e outros fatores
ligados a infraestrutura urbana. Além disso, aborda o calendario vigente de pagamento do imposto,
cobranca e adimpléncia, pontos diretamente relacionados ao cendrio apresentado no briefing. Em razdo do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcang¢a a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensao das licitantes nc que diz respeito a linha
de atuagdo proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nesse
contexto, observa-se que a proponente aborda, em seu trabalho, diversos elementos do Plano Plurianual de
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Maceio (2026-2029), destacando seus objetivos nas dreas econdmica e de responsabilidade fiscal. Verifica-
se também que o texto discute a relevancia do IPTU para a receita municipal, sua participacio percentual na
arrecadagdo tributaria e sua influéncia direta nos servicos publicos executados pelo governo da capital. A
andlise ainda contempla a multiplicidade de ptblicos-alvo, como moradores, contribuintes, formadores de
opinido e servidores municipais. Ademais, a proposta ressalta a necessidade de uma comunicagdo integrada
e inclusiva, que valorize o papel a populagio e estimule a corresponsabilidade entre o contribuinte e a
administragdo municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em razio do atendimento integral dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
maxima.

No terceiro e dltimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreensdo das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunica¢do sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva se observa que a candidata define como meta de comunicagdo produzir uma
campanha que coloca o fortalecimento de uma cultura de adimpléncia como eixo central, ressaltando que a
percepgdo do IPTU deve encarado de maneira positiva, e ndo um mero imposto ou dever fiscal. Também &
abordado o eixo temdtico apresentado no briefing e a estrutura das bases interpretativas que serdo
desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicacio publicitéria. Ademais, a licitante faz referéncia
direta ao Decreto Municipal n2 9.429/2023, demonstrando compreender a necessidade de a campanha usar
os meios de comunicagdo de forma plural, englobando midias tradicionais, digitais e estratégias de mfdia
urbana, além de demonstrar de forma transparente os resultados gerados pela aplicacdo do tributo. Em
razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente
abordado), correspondente a nota méxima.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacio do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0

0 conceito propostos & natureza e a qualificagdo das campanhas ? ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio, | PORtos
a consisténcia 10gica e a pertinéncia da argumentacfo apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5,0

b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) ES 5,0
a comunicacdo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagiio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunica¢do publicitaria proposta para a solugdo 6,0

¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | (seis) ES 6,0
comunicacdo, incluindo as determinagSes do Planejamento | pontog
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 1dgica da argumentac¢do apresentada em defesa da 50

P estratégia de comunicag¢io publicitaria proposta e sua capacidade ® ES 50

) | de articulagio com os desafios de comunicagio, publicos, | (Cin€o) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 20,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagio estratégia de comunicacdo publicitaria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepcéo da
campanha publicitdria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da opgdo do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, é.possivel observar que a frase tema “E vocé que faz Maceié crescer”
foi adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com clareza, usa vocabulario
acessivel e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento com as estratégias e os
resultados pretendidos para a campanha e permitindo miltiplas possibilidades de interpretacdo sem
prejuizo do sentido central. Além disso, a proposta reforgca a necessidade de apresentar o IPTU como
elemento fundamental da cidadania, demonstrando a importéncia do esforco coletivo entre prefeitura e
cidad3os na concretizagdo das agdes viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequagdo do eixo tematico fica
demonstrada tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etdrias quanto pela facilidade com que pode
ser compreendido por distintos grupos do publico. Em razéo do atendimento integral dos aspectos do
quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes quanto aos argumentos
que embasam a criagdo e a defesa do partido tematico. Nesse contexto, observa-se que a proposta
apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagdes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando elevada capacidade de atender as demandas
comunicacionais da Prefeitura Municipal de Maceid. Observa-se também que a argumentacio adotada
consegue dialogar com diversos grupos do ptblico-alvo de forma eficaz. Além disso, a licitante explicita tanto
os efeitos positivos associados ao conceito, quanto as repercussoes efetivamente aplicaveis, bem como as
repercussdes desfavordveis que deverdo ser descartadas acompanhadas das razées de exclui-las. Em raz3o
do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcan¢a a escala cinco (totalmente
abordado), correspondente & nota méaxima.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizac3o da campanha publicitdria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, ao mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento  que  viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar  coletivo.
A proponente também demonstra compreender de forma abrangente o publico da campanha,
contemplando todos os segmentos pertinentes: contribuintes, usudrios dos servigos ptiblicos, servidores
municipais, trabalhadores pendulares e formadores de opinido. Observa-se, ainda, que a estratégia para os
meios foi delineada de modo completo, extrapolando as midias tradicionais e incorporando midias
exteriores, de massa, impressas e actes de nfo midia. Ademais, a proposta inclui a definicio de uma linha
visual para a campanha. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a
escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota maxima.

No quarto e Ultimo subitem desta etapa, se analisa a justificagdo das ferramentas e téticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceig, principalmente
no que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicacio mais simples e
préxima do cidaddo, o que favorece a criacio de vinculos com os diversos perfis de ptblico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, ndo restringindo o tema na
perspectiva da arrecadagdo. A analise do pUblico-alvo é conduzida com eficiéncia: a concorrente demonstra
aptiddo para dialogar tanto com grupos especificos quanto com a populagdo em geral. A proposta abrange
tanto o publico interno quanto os diversos ambientes urbanos, incluindo iniciativas de nio midia que
utilizam estratégias de aproximacio como forma de reforcar as mensagens. Também foi apresentada a
divisdo dos recursos, especificando que os trés milhSes de reais destinados 3 campanha serdo aplicados
prioritariamente na veiculag3o, que ficard com 84% do orcamento total. Por fim, estabelece-se o intervalo
de divulgagdo — 90 dias, de 10 de janeiro a 10 de margo de 2026 — explicando que a ado¢3o de um ﬂr’ght
tnico busca concentrar impacto no perfodo imediatamente anterior as datas de pagamento com desconto.
Em raz8o do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente
abordado), correspondente a nota maxima.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA
Estratégia de comunicag¢fio que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente ;
destfcados. ’ ¢ (seis) ES 6’0
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e 4’0
b) manejo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua ES 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (;Igi:gz) d
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacgio 4.0
. . . . x, L]
c f:onte.mplada pela cftratdégla sulge.r{da em suas diversas dimensges, (quatro) ES 4,0
incluindo a expansio nfo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se ? E5 70
apresentarem e exequibilidade das solugSes diante das verbas | (S€f€) ’
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagfo do critério | 21,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagéo ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicacio propostas na campanha simulada, explicando as pegas sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construgdo da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, é avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto & tatica de comunicacio definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o nlimero maximo de pecas materializadas permitido, sendo elas:
filme de 30", jingle de 30", carrossel para Instagram, outdoor duplo e intervengio urbana. A proposta
apresentou de forma minuciosa a fungéio estratégica de cada pega, incluindo a descri¢do daquelas que n3o
foram materializadas e o papel que exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por
completo a légica do projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pecas permanecem coerentes com
o planejamento anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores quanto a
responsabilidade da administragdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que foi
tracada uma linha criativa prépria da prefeitura, adotando frases objetivas e sintéticas que destacam como
as obras publicas financiadas pelo IPTU impactam o cotidiano da populagdo. Nas pecas materializadas,
percebe-se com nitidez a associagdo entre as entregas do municipio e o exercicio da cidadania, reforcando
a corresponsabilidade do contribuinte prevista no edital. Por fim, nota-se que o desafio de demonstrar o
vinculo direto entre a arrecadagdo do IPTU e os resultados concretos oferecidos a populagdo foi plenamente
atendido. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco
(totalmente abordado), correspondente & nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a campanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informacGes essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e a sua importancia para a cidade. A campanha
possui boa unidade, sustentada por uma linha visual definida por cores intensas e tipografias grandes, além
disso, o realce dado ao desconto e a aplicagdo da chamada como sobreposicdo as imagens das obras
produzem um efeito visual marcante. O discurso direto, aliado as imagens de obras municipais e a presenca
de pessoas comuns, contribui para aproximar a mensagem do publico e facilitar a compreensdo geral.
Também se observa uma transposicdo eficiente entre pegas gréficas e eletrdnicas, preservando elementos
textuais e informativos que ampliam o resultado comunicacional. Ademais, as pe¢as materializadas
apresentam elevado nivel técnico, com excelente ajuste dos elementos visuais para o ambiente digital e uso
muito bem resolvido da simulagdo de intervencio urbana. Em razdo do atendimento integral dos aspectos
do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etarias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
populagido de Maceié. A campanha para televisdo evidencia a capacidade da licitante de dialogar com todos
o0s municipes, sem deixar nenhum dos publicos previstos na estratégia de fora. Os tipos humanos escolhidos
refletem a diversidade da sociedade, reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo
representatividade de forma consistente. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No quarto e Gltimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pecas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
entrega bastante original e alinhada aos desafios de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Maceio. A
composicdo dos layouts é harménica e favorece a retengdo da mensagem, combinando blocos azuis e
vermelhos, com fontes condensadas e layout modular. Tamhém se percebe pertinéncia e ousadia na medida
certa na campanha proposta: tanto a peca de intervenc¢do urbana composta por uma grande banca escolar,
quanto o roteiro para a televisio demonstram esforgo real em romper com o lugar-comum, alcangar os
objetivos de marketing e impactar o publico, sem perder a exequibilidade. Além disso os textos e layouts
evidenciam os resultados da arrecadagdo do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes nessas
realizagbes. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco
(totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de hébitos de comunicagio do publico envolvido
com a linha de atuag¢fo (psicogréficos e sociodemograficos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E5S 4,0
habitos e nas conclusdes oferecidas & formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da i ES 5.0
licitante, em particular a otimizagfo da midia segmentada, digital, | (€11C0) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da 5.0

) verba publicitdria da linha de atuagdo simulado na proposta, -2 ES 50

“ | incluidas métricas e rentabilidades mensuriveis e dimenses | (€inco) ’
eficientes pontos
tdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 14,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de midia e n3o midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas taticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocac3o da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, grificos e informaces sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicagdo, seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretagdo desses dados aplicada 3
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Maceid. Aqui, a licitante trabalha com dados demograficos
consistentes e incorpora dados retirados do IBGE, do IPEA, do PNAD, Comscore e do Kantar Media. Também
se verifica que a licitante organiza o publico-alvo em subgrupos, abrangendo n3o sé a populagdo geral, mas
perfis segmentados como aos socio-etarios que influenciam o consumo dos meios. No tocante ao ambiente
digital, a andlise rompe com o lugar-comum de enumeracdo de redes sociais e sites, apresentando dados
especificos sobre cada plataforma, acompanhados de explicacGes sobre a dinamica do meio. Ademais, s3o0
incorporadas informag&es psicograficas e compertamentais que enriquecem a compreens3o dos habitos de
midia, e as conclusdes apresentadas vio além da simples descricdo estatistica, avancando para
interpretacdes analiticas que estruturam decisdes de midia com maior profundidade. Em raz3o do-
atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado),
correspondente a nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia como a licitante distribui os recursos, especialmente
quanto a légica temporal e ao sentido estratégico dessa divis3o. Nesse ponto, a concorrente propde uma
veiculagdo continua ao longo de 60 dias. Também apresenta um quadro-resumo claro, no qual os
percentuais destinados a midia e & producdo aparecem de forma detalhada, facilitando a leitura e a avaliacdo
da distribuigdo feita. Assim, se observa que a licitante faz uma alocag&o proporcional dos recursos, visto que
nenhum meio excede o limite de 40% permitido e que hé equilibrio entre o valor destinado a produgio e o
investimento em veiculagdo. Também se identifica que o custo de producdo permanece dentro do teto de
20% (situando-se em 14%). Além disso, a candidata ndo se restringe aos meios tradicionais: incorpora
estratégias em formatos emergentes e canais de aproximacdo, ampliando o alcance da campanha — ponto
essencial para diversificar o contato com o publico. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do
quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota méxima.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié sdo utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa ética, a licitante apresenta métricas
essenciais para avaliar desempenho e efetividade — como GRP, CPM e CPP — apoiadas em dados regionais
diante da falta de levantamentos mais especificos. Observa-se, ainda, que a candidata utiliza indicadores de
economicidade para embasar suas decisdes estratégicas, incluindo o célculo da frequéncia eficaz. Soma-se
a isso a precaucdo de reservar 1% do orgamento para pesquisas e 1% do orcamento para ajustes que se
mostrem necessdrios ao longo da execugdo. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.



b o, oo AVALIACA0 DAS PROPOSTAS TECNICAS
%\ A L l C C CONCORRENCIA N° 002/2025
I PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViA NA O IDENTIFICADA — ENVELOPE N° |

AVALIADOR:03| |/ —> [/~ AGENCIA
PONTUACAO: gyﬁf (SESSENTA E QUATRO PONTOS & 02
UATRO DECIMOS)

LCIassiﬁcagﬁo Percentual do total Escala

| Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1

}jnsuﬁcientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3 ‘(
Satisfatoriamente abordado 70% 4

| Totalmente abordado 100% 5 ]

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
CITOs grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliagdo.

cxatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios

estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugées com clementos de destaque ¢

diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa,
1
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E4 1,4
Secretaria de Municipal de Comunicagio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital,
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua missio na ? ES 4.0
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (quatro) ’
Ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relacdo as 4,0

¢ | necessidades de comunicago dessa especifica linha de atuagdo ¢ | (quatro) ES 4,0
adequagio e clareza dos objetivos propostos. pontos
maximo de 10 pontos Totalizagfo do critério 9.4

Relatorio de razges que fundamentam as notas:

O raciocinio bésico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretacdo e diagnéstico das candidatas em fun¢do do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia n3o apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e sua com unicacdo, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em fu ng¢do de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
em excelente nivel, usando dados atualizados do IBGE (ap6s o censo) e indo além da mera replicac3o de
elementos presentes no instrumento convocatério. Além das fundamentais informagdes demogrificas, a
licitante trata superficialmente da densidade populacional do municipio, trazendo algumas varia¢des no
total de habitantes, elementos da pirdmide etaria e aspectos de género. Contudo, sente-se falta dos dados
territoriais do municipio, questdio que aprofunda os aspectos de ocupacdo territorial. Destacamos ainda
entre as discussdes presentes no texto informacgtes relativas 3 desigualdade social e a importéncia do setor
de servigos. Aspectos da mobilidade e nimero de veiculos também se somam ao fato da capital ser um
nucleo de atendimento para uma populagdo circulante, o que vai além dos municipes de Maceid. Ao
entender as caracteristicas da comunicaco da cidade e dos servigos prestados pelo executivo municipal, a
questdo do saneamento € destacada, assim como outros elementos de infraestrutura urbana, aspecto
esperado em um briefing que versa sobre o IPTU. Importante destacar a discussdo sobre o calendario atual
de pagamento do tributo, seu avango em cobranga e adimpléncia, questdes diretamente relacionadas ao
caso simulado. Ante ao pequeno desvio observado na questdo territorial, a candidata recebe escala
satisfatdria (E4) nesta etapa avaliativa.
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informacgdes e aspectos de missdo da
prefeitura municipal e da comunicagdo institucional. No 4mbito da proposta realizada, a licitante trata em
seu trabalho de diversos aspectos do Plano-Plurianual (PPA) de Maceid (2026- 2029) e sua busca de metas
econdmicas e de gestio ante a lej de responsabilidade fiscal. A concorrente também traz em seu texto a
discussdo da importancia do IPTU na arrecadacdo do municipio, sua representatividade na receita tributaria
(20%) e seu efeito nos servicos publicos realizados pelo poder executivo da capital. Também vemos a
abordagem a quest3o dos publicos-alvo, incluindo o cidaddo, o publico interno e formagdo de opinido para
alinhamento institucional. Também discute a necessidade de uma comunicacio ampla e inclusiva, colocando
0 contribuinte como protagonista e corresponsavel na consciéncia cidad3 da obrigacdo fiscal. Sendo assim,
a candidata recebe nota méxima nesta segunda escala avaliativa (E5).

O dltimo subcritério do raciocinio bésico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicagdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagdo ao briefing a
percepgdo do IPTU como algo positivo, consolidando uma cultura de adimpléncia, constituindo aspecto
importante da relagdo do contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz expresso o eixo tematico do
briefing, colocando os alicerces de sua interpretacdo que serdo aprofundadas na estratégia de comunicag3o.
Ja existe nesta etapa o esperado entendimento que esta linha de atuagdo deve se utilizar de diversos meios
de comunicagdo, incluindo midias tradicionais, ambiente digital e taticas de midia urbana, além do valor do
imposto como ferramenta de desenvolvimento urbano e social. Em seu texto, a candidata também cita
expressamente o decreto municipal 9.429/2023, que demonstra entendimento das necessidades de
comunicacgdo da linha especifica, uma vez que traca os objetivos do 6rgHo a partir de sua miss3o na estrutura
do executivo municipal. Ao final, alcan¢ando todo o esperado para o subcritério com qualidade invulgar, a
candidata recebe nota maxima nesta escala avaliativa (ES).



i o coaTes AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
K CONCORRENCIA N° 002/2025
/4 A L I C c PROCESSO ADMINISTRATIVO N 4600.083884/2025

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM | DESCRITIVO
a adequacdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do

MAXIMO | ESCALA

a conceito propostos 4 natureza € a qualificacdo das campanhas 4’0 ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a sey (s) | (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagfo, | pontos

em defesa do partido tematico, percurso ¢ conceito propostos pela 5 ,0
b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) ES 5,0

pontos

publicos nas mais diversag acepees;

Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia o exequibilidade da

estratégia de comunicagio publicitdria Proposta para a solugio 6,0

do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/oy especifico, de (seis) ES 6,0
comunicacdo, incluindo as determinagées do Planejamento pontos

capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia dgica da argumentacdo apresentada em defesa da 5.0
estratégia de comunicagdo publicitiria Proposta e sua capacidade -2 ES 5.0
de articulagio com o desafios de comunicagéo, publicos, | (cinco) ’
temporalidade ¢ verba; pontos

mdximo de 20 pontos

Totalizagdo do critério

Relatério de razges que fundamentam as notas:

E através da estratégia de com unicagdo publicitaria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de Suas propostas de com unicacdo, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades tematicas da ¢ampanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo Posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliaco trata do tema base interpretado a partir do partido tematico proposto,
sua adequacio ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “E VOCE QUE FAZ MACEIO
CRESCER”, pode-se avaliar que o partido desdobrado ¢ adequado ao conceito Proposto ao mesmo tempo
que se alia as estratégias e resultados esperados. O nivel desta adequagio & alto, reverberando a
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentacdo ante o partido
temético. Vocabuldrio e produgdo de sentido s3o dimensionados a partir do percursc linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupacio do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto semanticas. O tema é acessivel para
diversos extratos sociais e etdrios, sem revelar-se simplério ou incompleto. O trabalho define claro percurso
de desdobramento, demonstrando possibilidades de expansio dos conceitos adotados para diversas
geragBes e suas expectativas. Concluindo, também apresenta descarte de opgdes menos adequadas
encontradas no processo de planejamento, justificando a razio de seu descarte e a importancia desta
discussdo no amadurecimento do conceito. Com isto, & possivel contender nota maxima nesta escala
avaliativa (E5).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solucdo desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimensées que fundamentam as construgdes das mensagens. As dimensdes daquilo que
serd comunicado est3o claramente expostas em seu texto: existe ndo apenas uma valorizagdo do
protagonismo do contribuinte, mas a determinacdo de que o IPTU é a ferramenta que permite este
desenvolvimento urbano e de bem-estar coletivo. As dimensdes de publico também alcangam exceléncia:
contribuintes e usudrios dos servicos publicos se somam a instincias menos discutidas, mas necessérias -
servidores municipais, trabalhadores pendulares e formadores de opinido. O texto aborda o uso geral dos
meios indo além das midias massivas e impressas, determina midias exteriores e agbes de ndo midia aliadas
ao uso de meios préprios. Por fim, propde claramente uma linha visual coerente para a campanha, com

estética inclusiva alcan¢ando padrdo de alta qualidade e obtendo escala maxima nesta instancia avaliativa
(E5).

O quarto e Ultimo subcritério da estratégia de comunicagdo aborda dimensges pragmaticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribui¢do de verba e desafios de comunicagdo. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com os desafios do briefing: o conceito aplicado n3o pode ter
formalismos e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com os diversos alvos.
Outra preocupagdo é a discuss3o dos aspectos temporais: definida para acontecer entre 10 de janeiro de 10
de margo de 2026, a candidata justifica seu flight concentrado com o periodo em que a campanha é
tradicionalmente é realizada todos os anos. As diretrizes de distribuicio de verba s3o claras, - os trés milhges
de reais sfo distribuidos dando total-prioridade a veicula¢io que devera dispender de 84% da verba da
campanha. No desenvolvimento de estratégias segmentadas, a concorrente demonstrou-se capaz de
dialogar com publicos especificos de forma t3o eficiente quanto nas dimens&es gerais: o publico interno é
contemplado e os espagos urbanos, incluindo agdes de ndo midia utilizando aproximag¢do como recurso das
mensagens. Por fim, o desafio de tratar do tributo sem abordar o aspecto meramente arrecadatério é
cumprido com exceléncia. Deste modo, a candidata alcanca escala maxima nesta instancia avaliativa (E5). -
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3. IDEIA CRIATIVA
[ ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6,0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente :
destzlajcados‘ ? 8 (8cis) ES 6,0
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e 4.0
b) manejo/adequacio da linguagem, demonstrados em sua ’ E5 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (q::s:;? ‘
p

Cobertura de piblico envolvido pela linha de atuac#o 4.0
¢ contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, i ES 4.0
incluindo a expansdo no tangibilizada: (quatro) .

pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
4 revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se 2 ES 7.0
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas |  (S€te) ’
pPropostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério 21,04

Relatério de razges que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pegas
necessarias para a realizacdo da campanha, bem como posicionamentos téticos e aspectos relevantes de
sua construcdo. Do total de pecas sugeridas, cinco serfo corporificadas e entregues separadas do volume
principal,

No primeiro subcritério existe a analise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e 3
obediéncia as restricdes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pegas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocagdo. Sio elas: filme de 307, jingle de 307,
carrossel para Instagram, outdoor duplo e intervencdo urbana. De forma clara, a licitante produz relagdo
textual onde distingue as Pecas-exemplo das demais que integraram o esforgo criativo da concorrente.

concretos entregues & populacdo. Sendo atendidos os diversos parametros postos pelo instrumento de

avaliativa para o subcritério (E5).
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens é motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pecas n3o corporificadas. Aqui vemos que estas questbes s3o

fortes e tipografias de grande leitura. Além disso, o uso da chamada como elemento flutuante sobre as obras
€ bem executado, sendo positivo o destaque do desconto simulado. Existem elementos que demonstram
boa adequacdo e manejo da linguagem, o uso de obras realizadas como referéncia e a personificacdo dos
contribuintes em tipos comuns, facilmente identificiveis pelos receptores das Mmensagens. Vé-se boa
transposicdo da midia grafica para a eletrénica, mantendo aspectos textuais e informacionais para ampliar
o impacto da campanha. Tratando da qualidade técnica nos exemplos, podemos perceber grande éxito tanto
na traducdo visual para internet, quanto na simulagdo da intervencio urbana, voltada para ampliar o
engajamento com a campanha. Contemplando esta escala avaliativa com qualidade acima da média, a
candidata alcanga a maior escala de avaliagdo (E5).

As dimensdes criativas aos publicos-alvo sdo avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensdo pelos diversos extratos sociais e et4 rios, ndo existem dissonancias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. Todas as mensagens também se adequam 2 diversidade cultural das populacées da capital
alagoana. A amplitude do alcance populacional n3o minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural de todas essas populagSes. As pecas
para internet sdo o melhor exemplo desta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos munfcipes sem
excluir nenhum dos publicos esperados para a estratégia. Vale destacar também a presencga de fenétipos
humanos que representam essa diversidade, com cidados de diversas faixas etdrias, extratos sociais e niveis
de formag3o. Diante da qualidade do conjunto, avalia-se com escala maxima o subcritério (E5).

O Ultimo subcritério observa a constituicdo da proposta criativa e a combinagdo de seus elementos
composicionais. Com bastante originalidade na apropriac3o dos meios, a campanha é capaz de destacar-se
das demais do seu segmento sem perder de vista as exigéncias do briefing. A composicio dos layouts traz
impacto visual, fontes de alta legibilidade e layout modular de qualidade. Alguns aspectos se destacam por
seu uso diferenciado, tanto a peca de intervencdo urbana com posta por uma grande banca escola r, quanto
o0 roteiro de Tv, revelam esforcos em construir mensagens que fujam ao ébvio. Roteiro, layouts e textos
revelam resultados derivados da arrecadacdo do IPTU sem retirar o protagonismo das pessoas nestas
realizagBes. O padrio visual com blocos azuis e vermelhos, e fontes condensadas, causam grande impactos,
esta busca por diferenciacio n3o oblitera a exequibilidade do trabalho proposto. Diante da qualidade do
conjunto, avalia-se o Gltimo subcritério com escala méxima (E5).
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de hibitos de comunicagdo do piblico envolvido
com a linha de atuacdo (psicograficos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) ES 4.0
habitos e nas conclusdes oferecidas 3 formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da s E5 5.0
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, | (cinco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacio da 5.0
verba publicitdria da linha de atuagdo simulado na proposta, 2 ES 5.0

P | isclitdag métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensges | (€inco) ’
eficientes pontos
mximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 14,0

Relatorio de razées que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo midia as concorrentes desenvolvem analise textual onde
expdem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu raciocinio.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos habitos comunicagdo: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemogrificos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demograficos, além de importantes informagées baseadas no PNAD, IBGE e IPEA, vemos o uso de
informag@es de instituto de pesquisas regulares, como o Kantar Media e a Comscore. De infcio a candidata
expde de forma acertada subgrupos do publico-alvo, incluindo além da populagéo em geral, publicos
segmentados e aspetos socio etérios que interferem no consumo dos diversos veiculos de comunicagdo, A
abordagem de dados da internet n3o se limita a uma exposicao geral do conjunto de sites e redes acessados:
existem dados referentes a cada uma das ferramentas sociais e aspectos informacionais que demonstram o
seu funcionamento. Por fim, além de diversas informagdes psicograficas e de consumo de midia, vemos que
as conclusdes oferecidas a formulagdo da midia extrapolam a descri¢3o destes dados, chegando a textos
analiticos e conclusdes complexas. Iniciando seu trabalho com nivel de exceléncia, é possivel conceder a
escala maxima nesta instancia avaliativa (E5).
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Ja no segundo subcritério as ctoncorrentes tratam da distribuicio dos elementos de midia — recursos,
insercdes e temporalidade, A Proposta da concorrente distribuj a midia nos 60 dias permitidos no

importante € o uso racional dos recursos em producéo que fica bem abaixo do limite de 20% (14%) do total
da verba utilizada, dimensionamento muito adequado para campanhas deste porte. Olhando para a
distribuicdo entre os veiculos, vemos que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha,
equilibrio que ndo concentra perigosamente os valores da area em canais e meios especificos. Por fim, vé-
se que além de midias analégicas, editoriais e digitais temos escolhas baseadas Nos novos meios e midias de
aproximacdo, aspecto fundamental para maior amplitude no relacionamento com o publico. Ante a um
trabalho to completo e técnico, sé é possivel conceder escala maxima nesta instancia de avaliagdo (E5).

importantes também se destacam no conjunto desta etapa - a candidata reserva 1% para ajustes técnicos,
e 1% para pesquisas, n3o ultrapassando os limites definidos no exercicio simulado. Sem aspectos que
desabonem o trabalho da concorrente, avaliamos em escala maxima este subcritério (E5).
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PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1
AVALIADOR: 01| <. f 0 (Coubfe wuodss AGENCIA
PONTUACAO: [41,4 (QUARENTA E UM PONTOS E QUATRO 03
DECIMOS)

Escala de Avaliac¢io

Conforme indicado em edital, a pontuagfo em cada quesito & considerada, como nota maxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissdo técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nao abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
eIros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliag@o.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
conteudo fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagio com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliacdo é conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solucdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagfo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagfio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

B Prefeitura Municipal de Maceié, tanto em sua missio na ? E4 28
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (quatro) >
ambito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagio as 4,0

¢ necessidades de comunicagio dessa especifica linha de atuagdo ¢ (quatro) E3 1 ,6
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 4,8

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta n3o identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cenario institucional da Prefeitura Municipal de Maceié e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicacdo. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informacdes atualizadas e pertinente as demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verifica ndo apenas a leitura
contextual da cidade de Maceid, mas também a forma como essa interpretacdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunicaggo publica de Maceié e de apresentar um panorama fundamentado sobre a cidade e os servicos
prestados pelo Executivo municipal. Sendo assim, confere-se o conceito de insuficientemente abordado,
pois a candidata apresenta um conjunto limitado de informag&es que n&o sustenta de maneira adequada o
diagndstico inicial esperado para esta etapa. Embora o texto inclua referéncias atualizadas sobre aspectos
orgamentdrios e arrecadatérios do municfpio, ndo s3o incorporados dados demograficos essenciais que
permitiriam caracterizar a populacio de Maceid de forma precisa, como informagdes provenientes do
Censo, variagdes no nimero de habitantes, distribuigio etaria ou indicadores de dinamismo populacional.
Também ndo sdo mencionados elementos referentes 3 configuracdo territorial ou a indicadores indiretos
associados a ocupagdo urbana, pontos relevantes para compreender o contexto institucional da campanha.
A proposta igualmente deixa de tratar de questSes estruturais importantes para a comunicagdo publica
municipal, como desigualdade social, relevancia do setor de servi¢os na economia local, mobilidade urbana,
circulagdo de veiculos e a condicdo de Maceié como polo de atendimento para pessoas que utilizam
diariamente a cidade sem residir nela. Temas relacionados ao saneamento e & infraestrutura urbana, que
compdem dimensdes diretamente associadas ao objeto do briefing, também n3o sio desenvolvidos. Por
outro lado, hd men¢do ao funcionamento do tributo e s recentes iniciativas de modernizag3o, o que
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demonstra alinhamento parcial ao caso simulado, ainda que insuficiente para constituir um panorama
introdutdrio consistente.

O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a missdo institucional da Prefeitura de Maceid com
a légica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026. A luz dessas
observagdes, confere-se o conceito de abordagem satisfatéria, pois a candidata demonstra compreensio
de aspectos relevantes do briefing, mas ndo avanca de maneira equilibrada em todos os pontos esperados
para esta etapa. A proposta incorpora referéncias ao Plano Plurianual de Maceié para o periodo de 2026 a
2029, recuperando metas econdmicas, sociais e comunicacionais que contribuem para contextualizar o
papel do imposto no planejamento municipal. Também discute a importancia da adimpléncia do IPTU para
a sustentacdo das receitas préprias do municipio e para o financiamento das entregas vinculadas ac
executivo, o que demonstra alinhamento conceitual ao caso simulado. Entretanto, o texto ndo desenvolve
de forma suficiente a caracterizacio dos publicos envolvidos na comunicagio institucional, deixando de
apresentar inicialmente um panorama que contemple moradores, contribuintes, empreendedores e
servidores municipais como grupos que integram o esforgo de comunicacdo. Essa lacuna reduz a amplitude
do diagndstico esperado para este subitem. Ainda assim, a proposta reconhece a necessidade de fortalecer
uma comunicac¢do inclusiva e integrada, ressaltando o papel do contribuinte no cumprimento das obrigacdes
fiscais e na corresponsabilidade compartilhada com o governo municipal para a manutengdo dos servicos
publicos.

O subitem C avalia a precisdo com que a licitante identifica as necessidades de comunicagdo da linha
de atuagdo proposta, verificando se o diagndstico apresentado é coerente com o briefing e se os objetivos
sdo formulados de maneira clara e alinhados ao propdsito da campanha do IPTU 2026. Considerando esses
elementos, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta
interpretacdes pertinentes ao caso simulado, embora n3o avance de maneira plenamente consistente em
todos os pontos esperados para esta etapa. O texto reconhece a cidadania fiscal como valor orientador da
campanha, destacando que o imposto deve ser compreendido como mecanismo de retorno coletivo e como
elemento constitutivo da relago entre o contribuinte e a cidade, o que indica aderéncia ao direcionamento
conceitual previsto no briefing. A proposta também recupera o tema implicito da campanha e estabelece
fundamentos que servirdo de base para a etapa estratégica, demonstrando entendimento geral sobre o
papel pedagdgico do tributo. No entanto, ndo h4 mencao clara a necessidade de articular diferentes meios
de comunicagio, especialmente no que se refere ao uso combinado de formatos tradicionais e digitais,
aspecto esperado para composicdo de uma linha de atuacdo abrangente. Além disso, o texto n3o incorpora
as diretrizes institucionais estabelecidas pelo decreto municipal 9.429 de 2023, que orienta obrigacdes e
finalidades do érgdo responsavel pela comunicacdo e cuja referéncia contribuiria para maior precisdo no
diagnéstico apresentado. Esses elementos limitam a completude da andlise, ainda que o conjunto revele
alinhamento parcial ao briefing e aos objetivos da campanha,
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAOQ

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagdo do partido teméatico desdobrado do tema base e do 4.0

a) conceito propostos a natureza ¢ a qualificagdo das campanhas 5 E4 2.8
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié ¢ a seu (s) | (quatro) >
desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou especifico, de comunicagdo, | POntos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temético, percurso € conceito propostos pela 5 ,0

b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3.5
a comunicagfio da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgoes;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagfo publicitiria proposta para a solugdo 6,0

c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunica¢do, incluindo as determinagdes do Plangjamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 16gica da argumentac¢do apresentada em defesa da 50

p estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e sua capacidade o E2 1.0
de articulagio com os desafios de comunicagio, publicos, | (€inco) >
temporalidade e verba; pontos
meximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 9,7

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicacdo é a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio bdsico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
o0 propésito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuacdo e sua articulagdo com os objetivos definidos para a comunicacdo do tributo.

O subitem A examina a forma como a licitante interpreta o conceito criativo da campanha e estrutura
sua estratégia de conteldo, observando se a abordagem proposta esta alinhada as diretrizes do briefing e
ao raciocinio basico previamente apresentado. Considerando esse conjunto de aspectos, confere-se o
conceito de abordagem satisfatdria, pois a candidata demonstra compreens3o geral do tema proposto,
embora apresente limitagdes quanto ao seu potencial de alcance entre diferentes perfis de publico. O
enunciado “Seu IPTU bota pra gerar” é retomado como eixo articulador da campanha e é compreendido
como expressao que busca aproximar o contribuinte das entregas realizadas pelo municipio, reforcando a
ideia de participagdo na construgdo do bem coletivo. A interpretagdo apresentada ressalta que o tributo
deve ser percebido como instrumento de desenvolvimente urbano, aspecto coerente com o que foi
discutido no raciocinio bésico. A formulagdo tematica, entretanto, utiliza registro linguistico de carater mais
coloquial, o que favorece a conex3ao com publicos jovens e grupos sociais familiarizados com expressdes
informais, mas pode ndo produzir adesdo equivalente entre cidad3os que tendem a preferir padrdes de
comunicagdo mais formais, limitando parcialmente sua abrangéncia. Ainda assim, a candidata estabelece
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uma linha de contetdo que traduz valores associados 3 cidadania fiscal e 3 corresponsabilidade, compondo
uma base argumentativa que atende de maneira satisfatoria aos objetivos deste subitem.

O subitem B examina a pertinéncia da argu mentagao apresentada pela licitante ao defender o
conceito da campanha, observando S€ o texto explicita com clareza as razdes que sustentam a formulac3o
escolhida e se demonstra coeréncia com os objetivos definidos no briefing. Considerando esses elementos,
confere-se o conceito de abordagem satisfatoéria, pois a candidata apresenta justificativas alinhadas ao tema

conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Considerando essas
observagdes, confere-se o conceito de abordagem parcial, pois a candidata apresenta elementos

linha visual da campanha, que deveria ser introduzida de forma preliminar nesta etapa para orientar o
processo de criagio. Esses fatores restringem a densidade da estratégia, ainda que parte das diretrizes
apresentadas dialogue com o briefing de maneira pertinente.
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O subitem D analisa a coeréncia da argumentagdo apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagdo, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel.
Considerando essas observagGes, confere-se o conceito de insuficientemente abordado, pois a candidata
ndo apresenta justificativas capazes de sustentar os elementos essenciais desta etapa. Embora o texto
reafirme o propdsito de aproximar o contribuinte das entregas municipais, a interpretacdo do conceito
mantém nivel de informalidade que pode ndo dialogar com todos os grupos envolvidos na comunicacio
institucional, o que fragiliza a abrangéncia da proposta. Além disso, ndo ha definicio de periodo de
veiculagdo nem indicagdo de como a campanha seria distribuida ao longo do tempo, o que impede
compreender a légica temporal que orientaria o planejamento. A proposta também n3o apresenta qualquer
diretriz sobre a alocacdo dos recursos, deixande de mencionar prioridades de investimento, proporc8es
gerais ou critérios que organizariam o uso da verba, aspecto imprescindivel para este subitem. No que se
refere ao dialogo com segmentos especificos, o texto permanece restrito e ndo descreve como seriam
contemplados publicos internos, trabalhadores envolvidos nas obras ou agrupamentos demogréficos
relevantes para a campanha. Apesar de reconhecer a necessidade de tratar o IPTU para além de sua funcio
arrecadatdria, o conjunto ndo estabelece conexdes suficientes entre conceito, publico-alvo, temporalidade
e dimensionamento de recursos, o que limita a consisténcia estratégica da proposta.
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia d¢ comunicagio que atenda a todos os pontos da 6.0
Q) campanha, em particular os desafios do briefing claramente o
destfcados P y (seis) ES 6,0
) pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e 4.0
b) mangjo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua E4 28
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (322:;0) :
]
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 4.0
c) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, ( u;tro) E3 1.6
incluindo a expansdo nio tangibilizada; q £
pontos
Originalidade na combinagiio de secus elementos constitutivos 7.0
]

d) revelada nos roteiros ¢ textos de pegas publicitirias que se E5 7.0
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas |  (S€te) >
propostas. pontos

mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério 17,4

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solugbes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026. Neste momento, a anélise recai
sobre a apresentagéo das pegas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequagio das escolhas visuais e textuais a fungdo institucional da prefeitura, bem como a
articulacdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comunicagao.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pegas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas estfio alinhadas s exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Considerando esses aspectos, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a
candidata reline cinco materiais dentro do limite previsto e demonstra coeréncia entre a orientacao
estratégica e as solugdes criativas selecionadas. As pecas exemplificadas incluem filme para televisdo, filme
voltado as redes sociais, outdoor, carrossel digital e a aplicagdo em trem envelopado, compondo um
conjunto variado que evidencia compreensio dos diferentes ambientes de circulagdo da mensagem. O texto
distingue com clareza esses materiais das demais pecas previstas, o que contribui para a leitura organizada
da proposta. As escolhas apresentadas dialogam diretamente com o tema da campanha ao aproximar o
contribuinte das melhorias realizadas pelo municipio e ao enfatizar a presenca da populagdo nos espagos
retratados. A formulaggo visual e textual emprega mensagens curtas e de rapida assimilagao, reforcando o
vinculo entre a arrecadacdo do imposto e as entregas percebidas no cotidiano. O conjunto demonstra
capacidade de articular informacdes objetivas sobre as realizagdes viabilizadas pelo IPTU com elementos de

- S
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envolvimento do cidad3o, mantendo alinhamento com o carter institucional da campanha e com os
objetivos definidos no briefing.

O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicacdo de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. Considerando esses aspectos, confere-se o
conceito de abordagem satisfatéria, pois o conjunto apresentado demonstra alinhamento geral as diretrizes
propostas, embora algumas solugdes revelem oscilacdes que limitam a uniformidade da campanha. As pecas
exemplificadas retomam o tema de forma coerente e mantém articulagio com o propésito institucional da
comunicagao, reforcando a associagdo entre o imposto e as melhorias percebidas pela populagdo. No
entanto, certos elementos da construgdo visual n3o se apresentam de maneira plenamente integrada. A
variagdo no tratamento tipogréfico da expressdo central da campanha, que aparece ora com tragos mais
finos e ora com composicdo mais robusta, produz pequenas quebras de continuidade entre os materiais. Em
outras frentes, a proposta evidencia consisténcia no uso das cores e na incorporag¢ao de cenarios vinculados
as obras realizadas pelo municipio, além de recorrer & representagdo de personagens facilmente
identificaveis pelo publico, o que facilita a compreensdo da mensagem. A transposicao das informacdes para
diferentes suportes também apresenta resultados distintos, j4 que alguns recursos textuais ndo se mantém
no roteiro audiovisual com a mesma forga presente nas pecas graficas. Apesar dessas diferencas, o trabalho
demonstra qualidade técnica nas simulagdes digitais e nas aplicacSes em espag¢os urbanos, oferecendo
conjunto coerente com parte significativa das exigéncias desta etapa.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceid,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pegas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinifio e demais segmentos pertinentes 3 campanha, garantindo
amplitude de interpretagdo e acessibilidade da mensagem. Considerando essas observagbes, confere-se o
conceito de abordagem parcial, pois a candidata demonstra atenc3o a alguns aspectos de diversidade, mas
apresenta limitagdes que reduzem a abrangéncia do conjunto. As solucdes criativas revelam direc¢do clara
para publicos mais jovens, tanto na linguagem adotada quanto no ritmo proposto para os contelidos
audiovisuais, o que favorece a aproximagio com esse segmento, mas pode reduzir a identificacdo de faixas
etarias mais elevadas. Apesar dessa orientacdo, parte das pecas contempla elementos que dialogam com a
diversidade cultural da capital, incorporando personagens e cenérios capazes de representar diferentes
vivéncias da populagdo maceioense. No entanto, n3o hi desenvolvimento consistente de mensagens
voltadas a audiéncias segmentadas, mesmo nas pecas n3o exemplificadas, o que diminui o alcance potencial
da campanha. Entre os formatos apresentados, o filme de televisio se destaca por estabelecer conexdo mais
ampla com os publicos previstos, alcangando maior equilibrio entre diferentes grupos sociais. As imagens
selecionadas ao longo da proposta incluem pessoas de perfis variados, o que contribui para ampliar a
sensacdo de representatividade, mas ainda n3o supre a auséncia de uma abordagem mais estruturada para
segmentos especificos. Esses fatores resultam em um conjunto que contempla parte do previsto para o
subcritério, mas sem atingir seu pleno desenvolvimento.
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O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solugbes criativas com diferenciac3o,
mantendo sua viabilidade pratica dentro das restricdes de verba publica. Considerando esses elementos,
confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pecas que
combina inventividade e exequibilidade de maneira consistente. As escolhas visuais revelam atencdo ao
equilibrio entre composicdo, legibilidade e clareza das informac8es, resultando em materiais capazes de
sustentar a mensagem institucional de forma clara e atrativa. O conjunto demonstra esforgo concreto de
explorar formatos de maneira distinta, seja na aplicac3o do trem envelopado, seja no outdoor acrescido de
elemento movel, ambos empregados como recursos que ampliam o impacto visual e contribuem para a
construgdo de uma presenga mais marcante da campanha no espaco urbano. Os roteiros, as pecas graficas
e os textos reforcam a relagdo entre o imposto e as entregas realizadas pelo municipio, preservando a
centralidade do contribuinte nesses resultados. A proposta visual apresenta forte apelo, ao mesmo tempo
em que mantém condi¢cdes adequadas de execucgao, integrando criatividade e viabilidade dentro dos
parametros previstos pelo exercicio.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagio do publico envolyido
com a linha de atuagdio (psicograficos e sociodemogréficos) e 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) ES 4,0
habitos ¢ nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados:
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuagfio, em vista de 5.0

5 suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da . E4 5.5
licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, | (€inco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéneia ¢ economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

) verba publicitiria da linha de atuagfio simulado na proposta, . E3 2.0

“ incluidas métricas e rentabilidades mensuréveis e dimensdes | (€inco) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagéo do critério 9,5

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O dltimo item da proposta n3o identificada examina o plano de veiculagdo elaborado pela licitante,
considerando a distribuigdo dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunicagdo da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes s30 consistentes e se as
informac¢des dialogam com os segmentos prioritérios identificados no briefing. Considerando esses aspectos,
confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata redne informagGes atualizadas e
organizadas de modo a sustentar as escolhas previstas para o planejamento de midia. O texto utiliza dados
recentes do Censo do IBGE e integra informacdes de institutos especializados, como Kantar Media, o que
reforca a confiabilidade do material apresentado. A proposta identifica adequadamente os grupos
relevantes, incluindo a populagdo geral e usuérios de servigos publicos, o que amplia a compreens&o sobre
como diferentes perfis acessam e consomem informac3o. No ambiente digital, o contelido apresentado n3o
se limita a listagem de plataformas, mas aponta diferencas de uso entre redes e formatos, demonstrando
entendimento sobre o alcance e o comportamento da audiéncia nesses espacos. Aspectos relacionados ao
estilo de vida e aos habitos de consumo aparecem articulados ao diagnéstico, contribuindo para interpretar
de que maneira esses elementos influenciam a relagdo dos publicos com os veiculos escolhidos. O conjunto
demonstra dominio sobre os padrdes de comunicagdo da cidade e oferece base técnica suficiente para
justificar a distribuicdo de midia estruturada pela candidata.

O subitem B avalia a forma como a licitante organiza a distribuicdo dos recursos de midia,
examinando a clareza da apresentaco, a coeréncia da temporalidade adotada e a preporcionalidade da
alocagdo entre os diferentes meios. Considerando esses elementos, confere-se o conceito de abordagem
satisfatoria, pois a candidata estrutura sua proposta de maneira tecnicamente adequada, embora apresente
pontos que comprometem o equilibrio esperado para esta etapa. A veiculagdo é planejada para ocorrer ao



a7 s g AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

G CONCORRENCIA N° 002/2025
I % A L I C C PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

longo dos sessenta dias previstos, concentrada em um Unico periodo continuo, solugio compativel com
campanhas institucionais dessa natureza. A distribui¢do das verbas é apresentada em quadro-resumo claro
e detalhada posteriormente em planilhas especificas, o que facilita a compreensio da estrutura adotada. A
maior parcela dos recursos é destinada a veiculagdo, alinhando-se ao carater prioritério da midia dentro dos
contratos da administragdo publica. A reserva para produgdo mantém-se dentro do limite estabelecido,
representando aproximadamente dezesseis por cento do total, propor¢do considerada adequada para
campanhas desse porte. Entretanto, ao observar a divisdo entre os veiculos, verifica-se que a televisdo
supera o limite de quarenta por cento da verba destinada & campanha, o que compromete o equilibrio da
distribuicdo e pode reduzir a diversidade de pontos de contato com o publico. O planejamento contempla
ainda formatos tradicionais, digitais e alternativas de aproximagdo, ampliando o repertério de presenca da
campanha. Contudo, nota-se a inser¢do de cartazes como meio programado sem que esse formato tenha
sido mencionado na estratégia de comunicag¢io ou na ideia criativa, o que fragiliza a articulaco interna da
proposta e introduz inconsisténcia no percurso apresentado,

O subitem C examina se a proposta apresenta justificativas consistentes para a programacdo tética
de midia, considerando o uso de métricas, a adequagdo dos indicadores selecionados e a organizagdo das
informagGes que sustentam a racionalidade do investimento. A luz desses elementos, confere-se o conceito
de abordagem parcial, pois a candidata demonstra dominio de parte das ferramentas avaliativas, mas deixa
de contemplar componentes essenciais para esta etapa. O plano utiliza indicadores amplamente
empregados em midia eletrénica, como GRP, CPP e CPM, aplicados a partir de dados consolidados de
multiples mercados, o que contribui para contextualizar o desempenho esperado dos canais escolhidos.
Apesar desses acertos, a proposta ndo apresenta quadro de frequéncia nos pardmetros de Ostrow,
instrumento considerado fundamental para estimar a pressdo de midia adequada ao periodo de veiculac3o.
Também ndo ha previsdo de recursos destinados a ajustes técnicos ou a pesquisas complementares, o que
limita a capacidade de refinamento do plano diante de eventuais necessidades de correcdo. Esses elementos
ausentes reduzem o grau de detalhamento da programacio e impedem que a estratégia se configure de
maneira plenamente consistente.

§ W
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

V1A NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1
AVALIADOR:02 | AW Olo Vivieo ¢ hi il 7o AGENCIA

PONTUACAO: '}41,4 (QUARENTA E UM PONTOS E QUATRO 03
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontua¢do em cada quesito ¢ considerada, como nota méxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissdo técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota scrd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os caleulos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacéo Percentual do total Escala
Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalfcios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
CITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, scja para os elementos destacados para
avaliagio.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito clementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou nfio alcangou a qualidade mfnima necesséria. O texto revela
conteudo fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagéo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constifuem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir fotalmente abordado: Esta avaliagio é conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente 0s aspeetos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios ¢ apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Macei e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b) Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na o E4 78
constru¢do do plano de comunicagfio institucional, quanto no | (quatro) ’
dmbito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

¢ necessidades de comunicagfio dessa especifica linha de atuagio e (quatro) E3 1,6
adequagfo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 4,8

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliac3o Raciocinio Bésico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretacdo e a analise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente & campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceié

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceid e de sua comunicagdo institucional, a solidez das
informacdes que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta apresenta uma visdo superficial dos aspectos demogréficos do municipio. Embaora
traga informagdes recentes sobre arrecadacio e orcamento, nota-se a auséncia de informacdes
demogréficas atualizadas posteriores ao Censo de 2022. Essa lacuna poderia ser amenizada caso a licitante
explorasse aspectos populacionais mais especificos, como densidade demogréfica, ntimero de habitantes e
elementos relativos 3 pirdmide etaria, o que ndo foi feito. A proposta também n&o trata dos aspectos
territoriais de Maceid. Além disso, ha apenas uma abordagem basica dos aspectos sociais da cidade, ja que
a proposta n3o traz informacdes sobre a relevancia do setor de servicos nem trata do papel de Maceidé como
polo que atende uma populagio circulante que transcende os moradores do municipio. No que se refere
especificamente a comunicagdo do IPTU, a licitante n3o trata a tematica do saneamento e outros fatores
ligados a infraestrutura urbana. Mesmo com as insuficiéncias identificadas, a licitante contempla o
calendario atual de pagamento do imposto e seu processo de modernizac8o, pontos diretamente
relacionados ao cendrio apresentado no briefing. Em razdo do atendimento elementar dos aspectos do
quesito este subitem alcanga a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente a 20% do
esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se analisa compreensao das licitantes no que diz respeito a
linha de atuacdo proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid.
Nesse contexto, observa-se que a proponente aborda, em seu trabalho, diversos elementos do Plano
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Plurianual de Maceié (2026—2029), destacando seus objetivos nas areas econdmica, social e comunicacional.
Verifica-se também que o texto discute a relevancia do IPTU para a receita municipal, sua participagdo na
arrecadacdo tributdria e sua influéncia direta nos servigos publicos executados pelo governo da capital.
Todavia a analise de publico n3o abrange os diferentes segmentos de publicos envolvidos, como moradores,
contribuintes, empreendedores e servidores municipais. Apesar disso, a proposta ressalta a necessidade de
uma comunicacdo integrada e inclusiva, que valorize o papel a populagdo e estimule a corresponsabilidade
entre o contribuinte e a administragdo municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em razdo do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente & 70% do esperado para o subitem.

No terceiro e Gltimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreens&o das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunicag@o sugeridas paraa campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva, se observa que a licitante define como meta de comunicagéo produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percepgdo do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relagdo do contribuinte com o municipio. Também se percebe que texto
introduz, ainda que de forma implicita, o eixo temético previsto no briefing e a estrutura das bases
interpretativas que serdo desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicagdo publicitaria. Todavia,
a licitante n3o articula os meios de comunicag3o de forma plural, englobando midias tradicionais e digitais.
Também, n3o hé no texto mencio ao Decreto Municipal n2 9.429/2023, norma que delineia os objetivos do
Secretaria Municipal de Comunicagio de Maceié no ambito administracdo municipal. Em razdo do
atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois (parcialmente
abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0
conceito propostos 4 natureza e 3 qualificacdo das campanhas ?
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceid ¢ a seu (s) | (quatro) E4 2,8
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagfo, | Pontos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentac¢fo apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5 ,0
b candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) E4 3 B
a comunicagfio da Prefeitura Municipal de Maceid com seus

a)

pontos

publicos nas mais diversas acepeoes;
Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagfio publicitéria proposta para a solugio 6,0

¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | (seis) E3 2,4
comunica¢do, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos

capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 1ogica da argumentagio apresentada em defesa da 50
estratégia de comunicagfio publicitdria proposta e sua capacidade ?

9 g articulagdo com os desafios de comunicagdo, piblicos, | (€inco) E2 1,0
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 9,7

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de comunicacdo publicitaria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepcdo da
campanha publicitaria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da op¢do do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes, Dessa forma, é possivel observar que a frase tema “Seu IPTU bota pra gerar” foi
adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com clareza, usa vocabuldrio acessivel
e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento com as estratégias e os resultados
pretendidos para a campanha e permitindo multiplas possibilidades de interpretacdo sem prejuizo do
sentido central. Além disso, a proposta reforca a necessidade de apresentar o IPTU como elemento
fundamental da cidadania, demonstrando a importancia do esforco coletivo entre prefeitura e cidaddos na
concretizagdo das agBes viabilizadas pelo tributo. Todavia, a adequagdo do eixo tematico fica comprometida
na sua capacidade de atingir diversas faixas etdrias e ser compreendido por distintos grupos do publico:
abordagem informal n3o dialoga bem com o publico mais maduro ou com grupos de maior nivel de
escolaridade. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala
quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente & 70% do esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes guanto aos argumentos
que embasam a criacdo e a defesa do partido tematico. Nesse contexto, observa-se que a proposta

@,
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apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagGes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando boa capacidade de atender as demandas comunicacionais
da Prefeitura Municipal de Maceié. Observa-se também que informalidade adotada tende a limitar sua
adesdo por parte dos formadores de opinido. Embora o trabalho indique possibilidades de efeitos positivos
associados ao conceito, sdo apresentados poucos exemplos de repercussdes efetivamente aplicaveis. Além
disso, ndo hé no texto mencdo as repercussdes desfavoraveis que deverdo ser descartadas nem as razdes
de exclui-las. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala
quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicac¢do sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizacdo da campanha publicitdria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, ao mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. Todavia, a proponente n3o
evidencia compreender o ptiblico da campanha forma abrangente, n3o contemplando alguns dos segmentos
pertinentes: usudrios dos servicos publicos, servidores municipais, os trabalhadores pendulares e
formadores de opinido. Apesar disso, a estratégia para os meios foi delineada de modo completo,
extrapolando as midias tradicionais e incorporando midias de aproximacio e meios préprios em canais
tradicionais. Por fim, a proposta n3o inclui a definicdo de uma linha visual para a campanha. Em razdo do
atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcan¢a a escala trés (parcialmente
abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.

No quarto e dltimo subitem desta etapa, se analisa a justificagdo das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, principalmente
no que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, embora a proposta da licitante apresente o
tributo por meio de um conceito menos rigido, a adogdo da expressdo popular “bota pra gerar”, ultrapassa
a linguagem mais simples e préxima do cidaddo, o que ndo favorece a criagio de vinculos com os diversos
perfis de publico e tende a n3o ser compreendida por alguns segmentos. Apesar disso, aborda os demais
elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, ndo restringindo o tema na perspectiva da arrecadacio.
Também se constata que a anélise do publico-alvo é desenvolvida com fragilidades relevantes no
aprofundamento das estratégias segmentadas, uma vez que a concorrente n3o demonstra capacidade de
estabelecer didlogo consistente com diversos publicos especificos, como o publico interno, os publicos
vinculados as abras ou quaisquer outro cluster demogréfico. Além disso, n3o foi apresentado no texto da
concorrente a divisdo dos recursos: ndo existe qualquer referéncia a valores, & proporcionalidade da verba
ou a definigdo de prioridades na aplicagdo dos recursos entre os meios. Por fim, embora a proposta preveja
veiculacdo em trés fases que totalizam os 60 dias estipulados, ndo h4 definicdo do periodo de veiculacdo,
tampouco ha justificativa para essa omissdo e nem h4 trato do flight. Em razdo do atendimento elementar
dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente
a 20% do esperado para o subitem.
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ITEM DESCRITIVQO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente ( ;i ) ES 6.0
destacados. SE1S ;
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e 4.0
b) mancjo/adequagdo da  linguagem, demonstrados em sua ; E4 2.8
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (ggzt[;? ?
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagfio 4.0
) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, i E3 1.6
incluindo a expansdo nfo tangibilizada; (quatro) <
pontos
Originalidade na combinagfo de seus elementos constitutivos 7.0
d) revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se ? E5 7.0
apresentarem e exequibilidade das soluges diante das verbas (sete) ’
Propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério 17,4J

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avalia¢do ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicacio propostas na campanha simulada, explicando as pecas sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construgdo da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, € avaliado se a proposta apresentada atende a todos os topicos
previstos no edital quanto & tatica de comunicacdo definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o numero maximo de pecas materializadas permitido, sendo elas:
filme para Tv, filme para rede sociais, outdoor, carrossel e trem envelopado. A proposta apresentou de forma
minuciosa a fungio estratégica de cada peca, incluindo a descrigdo daquelas que ndo foram materializadas
€ 0 papel que exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por completo a légica do
projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pegas permanecem coerentes com o planejamento
anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores quanto a responsabilidade
da administrago municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que a linha criativa adota frases
objetivas e sintéticas, destacando como as obras publicas financiadas pelo IPTU impactam o cotidiano da
populagdo. Nas pecas materializadas, percebe-se com nitidez a associagdo entre as entregas do municipio e
o exercicio da cidadania, reforcando a corresponsabilidade do contribuinte prevista no edital. Por fim, nota-
se que o desafio de demonstrar o vinculo direto entre a arrecadagdo do IPTU e os resultados concretos
oferecidos a populago foi plenamente atendido. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a campanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceis. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informagdes essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e a sua importancia para a cidade. Embora a
campanha esteja sustentada por uma linha visual definida por cores marcantes, a unidade visual acaba
prejudicada pela varia¢3o na grafia e nas tipografias do termo “gera mais”, que também aparece como “gera
+”, além do uso de fontes distintas, gerando certa descontinuidade estética. Também se observa uma
transposicdo pouco eficiente entre pecas graficas e eletrénicas, uma vez que conteudos textuais e
informativos n3o sdo mantidos de forma consistente, o que enfraquece o resultado comunicacional. Apesar
disso, o discurso direto, aliado 3s imagens de obras municipais e a presenca de pessoas comuns, contribui
para aproximar a mensagem do publico e facilitar a compreensdo. Ademais, as pecas materializadas
apresentam elevado nivel técnico, com bom ajuste dos elementos visuais para o ambiente digital e uso muito
bem resolvido da peca digital. Em razdo do atendimento satisfatdrio dos aspectos do quesito este subitem
alcanga a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente 3 nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas
no edital. Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel a maijor parte das faixas etérias e
camadas sociais que precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando a maior parte dos
universos culturais presentes na populagdo de Maceid. A campanha para televisdo evidencia a capacidade
da licitante de dialogar com a maioria dos municipes, contemplando a maior parte dos publicos previstos na
estratégia de comunicacg3o. Todavia, a faltade mensagens direcionadas a publicos segmentados, mesmo nas
pecas ndo materializadas, compromete um pouco o alcance. Os tipos humanos escolhidos refletem a
diversidade da sociedade, reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo representatividade de
forma consistente. Em razio do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanca a
escala trés (parcialmente abordado), correspondente 3 40% do esperado para o subitem,

No quarto e Gltimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pecas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
entrega razoavelmente original e alinhada aos desafios de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceid.
A composicgo dos layouts é harménica e favorece a retencdo da mensagem, combinando imagens de boa
qualidade com textos claros e legiveis. Também se percebe pertinéncia e ousadia na medida certa na
campanha proposta: a peca de envelopamento do trem e o outdoor com aplique mével demonstram esforgo
real em romper com o lugar-com um, alcangar os objetivos de ma rketing e impactar o publico, sem perder a
exequibilidade. Além disso os textos e layouts evidenciam os resultados da arrecadacgdo do IPTU mantendo
0 protagonismo dos contribuintes nessas realizages. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do
quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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4. ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido
com a linha de atua¢fio (psicogréficos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) ES 4.0
hdbitos e nas conclusdes oferecidas formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢io da verba da linha de atuagdo, em vista de 5.0

) suas diferentes necessidades entre as diversas 4reas de servigos da 2 E4 35
licitante, em particular a otimizago da midia segmentada, digital, | (¢inco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 5.0

) verba publicitiria da linha de atuagio simulado na proposta, s E3 20

— incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes | (€inco) )
eficientes pontos
maximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 9,5

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de midia e n3o midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas taticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocagdo da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, graficos e informagGes sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretacdo desses dados aplicada 2
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Maceié. Aqui, a licitante trabalha com dados demogréficos
consistentes e incorpora dados retirados, do Censo 2022 e do Kantar Media. Também se verifica que a
licitante organiza o publico-alvo em um subgrupo complementar de usudrios de servicos publicos,
abrangendo um perfil segmentado que influencia o consumo dos meios. No tocante ao ambiente digital, a
analise rompe com o lugar-comum de enumeracao de redes sociais e sites, apresentando dados especificos
sobre cada plataforma, acompanhados de explicagBes sobre a dindmica do meio. Ademais, sdo incorporadas
informagBes psicograficas e comportamentais que enriquecem a compreensio dos habitos de consumo eas
conclusSes apresentadas vao além da simples descrigdo estatfstica, avangando para interpretacdes analiticas
que estruturam decisGes de midia com maior profundidade. Em raz3o do atendimento integral dos aspectos
do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

comunicagdo,
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ovalor destinado 3 producdo e o investimento em veiculagdo. Também se identifica que o custo de producio
permanece dentro do teto de 20% (situando-se em 16,7%). Além disso, a candidata no se restringe aos
meios tradicionais: incorpora estratégias em Novos meios e midias de aproximac&o, ampliando o alcance da
campanha — ponto essencial para diversificar o contato com o publico. Em razio do atendimento dos
principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente abordado),
correspondente & 70% do esperado para o subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VI&'NAQ!DENTIFICADA;— ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03| //~ // — ol _ AGENCIA
PONTUACAO: |41,4(QUARENTA E UM PONTOS E QUATRO 03
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagfo em cada quesito & considerada, como nota maxima para efcito de
atribuigdo das notas por esta subcomissdo técnica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de¢ uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os caleulos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no bricfing do edital ou demais critérios editalicios, nfio versando sobre o tema solicitado ou contém
€rros grossciros, seja na abordagem solicitada para a campanha, scja para os elementos destacados para
avaliacdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do cdital ou nio alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta téenica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme bricfing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa t¢cnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagio ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
Cxatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagfio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua missio na ? E4 7.8
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (quatro) ’
dmbito da proposta simulada em questzio. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relacdo as 4,0

c) necessidades de comunicagio dessa especifica linha de atuagio e (quatro) E3 1,6
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério | 4,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O raciocinio basico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretaggio e diagnéstico das candidatas em fun¢do do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia n3o apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Maceid e sua comunicagdo, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em fungdo de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
de forma bésica: mesmo com dados orgcamentarios e arrecadatdrios recentes, sente-se falta de elementos
demogréficos atualizados apés o censo de 2022. Isso n3os seria tdo significativo se a licitante abordasse
questdes populacionais mais especificas, tais como densidade populacional do municipio, suas variagées no
total de habitantes ou elementos da pirdmide etaria. Outra auséncia sensivel é das informagdes sobre
densidade territorial ou mesmo dados indiretos relacionados com a ocupagdo do municipio. A concorrente
também se exime de aprofundar as informacdes relativas a desigualdade social e a importancia do setor de
servicos, importantes para o conhecimento das caracteristicas gerais da comunicacdo institucional desta
prefeitura. Aspectos da mobilidade e ndmero de veiculos também se somam as auséncias do texto, bem
como o fato da capital ser nicleo de atendimento para uma populagdo circulante. Ao entender as
caracteristicas da comunicacdo da cidade e dos servicos prestados pelo executivo municipal, a questdo do
saneamento também ndo é discutida, assim como outros elementos de infraestrutura urbana, aspecto
esperado em um briefing que versa sobre o IPTU. Contudo, € importante destacar que existe grande
discussdo sobre o tributo e sua modernizacdo, questdes diretamente relacionadas ao caso simulado.
Atendendo apenas ao minimo para o critério, a candidata recebe nota insuficiente na primeira escala
avaliativa (E2).
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulade deve ser expandido com informagGes e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicacgdo institucional. No ambito da proposta realizada, a licitante trata em
seu trabalho de diversos aspectos do Plano-Plurianual (PPA) de Maceié (2026- 2029) e sua busca de metas
econdmicas, sociais e comunicacionais. A concorrente também traz em seu texto a discussdo da importancia
Da adimpléncia do IPTU na arrecadacdo do municipio e sua representatividade na receita tributéria.
Contudo, sente-se falta neste diagnéstico do trato inicial dos diversos publicos-alvo, incluindo moradores,
contribuintes, empreendedores e servidores municipais. De todo modo, discute a necessidade de uma
comunicacio inclusiva e integrada, que traz protagonismo ao contribuinte e corresponsabilidade com o
governo municipal na consciéncia cidad3 da obrigaco fiscal. Ante a ressalva destacada, a candidata recebe
nota satisfatdria nesta segunda escala avaliativa (E4).

O (Ultimo subcritério do raciocinio basico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicac3o. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagio ao briefing a cidadania
fiscal como valor: o IPTU n3o pode ser percebido como énus e deve ser instrumento de retorno coletivo,
constituindo aspecto importante da relagdo do contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz
indiretamente o eixo tematico do briefing, colocando os alicerces de sua interpretagdo que serdo
aprofundadas na estratégia de comunicagdo. Contudo, sente-se falta do esperado entendimento que esta
linha de atuacio deve se utilizar de diversos meios de comunicacdo, incluindo midia tradicional e digital.
Uma questdo mais sensivel é a falta da discussdo das obrigagGes e diretrizes da secretéria, expressas através
do decreto municipal 9.429/2023, o que demonstra maior acuidade tracando os objetivos do drgdo a partir
de sua missdo na estrutura do executivo municipal. Ao final, alcangando alguns dos elementos para o
subcritério, a candidata recebe nota parcial nesta escala avaliativa (E3).
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

a adequacfio do partido temdtico desdobrado do tema base ¢ do 4.0

& conceito propostos  natureza e 4 qualificagio das campanhas ? E4 28
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5,0

b) candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3 ,5
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceidé com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a solugao 6,0

o) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicag@io, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagiio apresentada em defesa da 5.0

d estratégia de comunica¢fio publicitdria proposta e sua capacidade 2 E2 1.0

) e articulagio com os desafios de comunicagdo, publicos, (cinco) >
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 ponios Totalizagdo do critério 9,7

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

E através da estratégia de comunicagdo publicitdria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicagdo, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades temiaticas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagio trata do tema base interpretado a partir do partido tematico proposto,
sua adequac3o ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “Seu IPTU bota pra gerar”, pode-
se avaliar que o partido desdobrado é adequado a grande parte do conceito proposto ao mesmo tempo que
se alia as estratégias e resultados esperados. O nivel desta adequag&o é suficiente e reverbera a necessidade
de apresentar o tributo como um aspecto importante da cidadania. O tema é afirmativo em sua sintaxe: a
afirmacdo é construida de forma direta e revela a participagdo conjunta das pessoas com o executivo
municipal. Sua adequagdo como partido tematico, contudo, pode ter dissonancias ao ser interpretada em
publicos diversos: apesar de assertivo é informal, o que pode afastar faixas etarias mais maduras e classe
socials de maior nivel de formago. De todo modo, o publico mais jovem tende a se identificar, fazendo com
que sua axiologia (valores), atinja os estratos sociais mais populares e as faixas etdrias mais jovens. Ao final,
alcancando a maior parte do subcritério com boa qualidade, a candidata recebe nota satisfatéria nesta escala
avaliativa (E4).
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentacdo ante o partido
tematico. Vocabuldrio e produgdo de sentido s3o dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupagdo do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas. O tema é acessivel, mas pode revelar-se simpldrio ou incompleto: sua
informalidade restringe a ades&o por formadores de opinigo. O trabalho, mesmo definindo desdobramento,
exemplifica nimero limitado de possibilidades de expans3o dos conceitos adotados. Outra auséncia

importante, € o descarte de op¢des menos adequadas encontradas no processo de planejamento.
Considerado o previsto no critério, é possivel contender nota satisfatéria nesta escala avaliativa (E4).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solugo desenvolvida pelas candidatas, em
particular as dimens6es que fundamentam as construgdes das mensagens. As dimenses daquilo que sera
comunicado estdo claramente expostas em seu texto: existe n3o apenas uma valorizagio do protagonismo
do contribuinte, mas a determinagdo de que o IPTU é a ferramenta que permite este desenvolvimento
urbano e bem-estar coletivo. As dimensdes de publico, contudo, sdo pouco detalhadas: fala-se dos
contribuintes, mas ndo se discute usudrios dos servicos publicos, servidores municipais, trabalhadores
pendulares e formadores de opinido. O texto aborda o uso geral dos meios indo além das midias tradicionais,
determina midias de aproximagdo e meios préprios em canais tradicionais, aspecto positivo. Por fim, traca
apenas os elementos gerais da campanha, sem discutir aspectos que fundamentariam sua linha visual, Deste
modo, contemplando apenas alguns elementos esperados, a concorrente obtém escala parcial nesta
instancia avaliativa (E3).

O quarto e dltimo subcritério da estratégia de comunicac3o aborda dimensdes pragmdticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuicio de verba e desafios de comunicacdo. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com os desafios do briefing: aqui a candidata vai além da linguagem
coloquial e usa a expressdo “bota pra gerar”, que nio serd bem entendida por todos os diversos alvos, outra
preocupacdo ausente € a discursdo dos aspectos temporais. Outra auséncia é a discussio dos aspectos
temporais: sem definicdo nesta etapa de periodo de campanha e flight, a concorrente se exime de trata-los
nesta dimensdo do trabalho. As diretrizes de distribuicio de verba inexistem - n3o se discute valores, nem
prioridades de investimentos, mesmo que apenas de forma proporcional. No desenvolvimento de
estratégias segmentadas, a concorrente também n3o se mostrou capaz de dialogar com muitos dos publicos
especificos: o publico interno, o interno das obras, ou qualquer cluster demogrifico escolhido. De todo
modo, o desafio de tratar do tributo sem abordar o aspecto meramente arrecadatério & cumprido. Deste
modo, a candidata alcanga ao menos a escala insuficiente nesta instancia avaliativa (E2).
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA
Estratégia de comunicag3o que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (seis) ES 6,0
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e 4’0
" i
b) manejo ad_equar;ﬁo c!a inguagem, demonstrados em sua (quiitro) E4 2,8
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. cnibes
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 4’0
¢ f:ontefrnplada pela estratégia su.ge.r%da en‘l suas diversas dimensges, (quatro) E3 1,6
incluindo a expansdo ndo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se 2 E5 7.0
apresentarem ¢ exequibilidade das solugdes diante das verbas | (S€f€) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizago do critério 17,4

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pecas
necessarias para a realizagdo da campanha, bem como posicionamentos téticos e aspectos relevantes de
sua construgdo. Do total de pecas sugeridas, cinco serfo corporificadas e entregues separadas do volume
principal.

No primeiro subcritério existe a analise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e 3
obediéncia as restri¢des impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pecas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocag#o. S&o elas: filme para Ty, filme para rede
sociais, outdoor, carrossel e trem envelopado. De forma clara, a licitante produz relagdo textual onde
distingue as pegas-exemplo das demais que integraram o esforco criativo da concorrente. Todas as pecas
tém ligacdo direta com o planejamento anterior e abordam a relac3o estreita do tributo com os municipes;
ao mesmo tempo ndo se exime de tratar o IPTU como gerador das entregas do municipio. A abordagem
criativa € feita por frases curtas e com a insergdo da populagdo experienciando as obras realizadas pelo
executivo municipal. As cinco pecgas-exemplo s3o capazes de demonstrar a habilidade da candidata em
desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando-os aspectos de cidadania (coparticipacio). O desafio
de criar um referencial criativo para a prefeitura é alcancado. A importancia do imposto é destacada e a
contribuicdo ¢ diretamente conectada aos elementos concretos entregues a populaco. Sendo atendidos os
diversos parametros postos pelo instrumento de convocagiio em seu briefing, a candidata alcanca nota
maxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério (E5).
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens é motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pegas nio corporificadas. Aqui vemos que estas questdes n3o
sdo totalmente contempladas nos cinco exemplos: em algumas Pegas a palavra “gera” est3 seguida do
simbolo de adicso (+), com uma fonte delgada. Em outras Pecas, o “gera mais” aparece em texto com fonte
encorpada e destinta. De todo modo, o conjunto reforca o cardter responsavel e ético do |IPTU. Podemos ver
alguma unidade em outras frentes: a linha visual traz cores muito caracterfsticas, questdo considerada

jovem, seja na linguagem, seja no ritmo de edi¢do das pegas em video. Mesmo considerando que as faixas
etarias mais elevadas podem se ressentir de identidade, boa parte da diversidade cultural das populagdes
da capital alagoana é contemplada. Sente-se falta também da criacio de mensagens para a audiéncias
segmentadas, mesmo que apenas nas pecas ndo exemplificadas. A campanha da tv tem o melhor exemplo
de abrangéncia de publico: atende z0s municipes e a maior parte dos publicos esperados para a estratégia.
Vale destacar também a presenca de fendtipos humanos que representam a diversidade da capital, com

das pessoas nestas realizag3es. A proposta visual tem impacto, e exequibilidade de realizagdo. Diante dos
acertos nesta dimens3o, avalia-se o ultimo subcritério com escala maxima (E5).
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4. ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicacdo do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicograficos e sociodemogrificos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E5 4,0
hdbitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuacdo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da i E4 3.5
licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, (cinco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da 5.0

5 verba publicitiria da linha de atuagio simulado na proposta, 2 E3 70

? | inctuidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensges | (€inco) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 9,5

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo midia as concorrentes desenvolvern analise textual onde
expbem suas tdticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussio do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos habitos comunicagdo: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemograficos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demogrificos, além de importantes informacgdes baseadas no censo do IBGE (2022), vemos o uso de
informagdes de instituto de pesquisas regulares, como o Kantar Media. De inicio a candidata expde de forma
acertada um subgrupo secundirio, incluindo além da populagdo em geral, usudrios de servicos publicos
como recorte de consumo dos diversos veiculos de com unicagdo. A abordagem de dados da internet n3o se
limita a uma exposicdo geral do conjunto de sites e redes acessados: existem dados referentes a boa das
ferramentas sociais e aspectos informacionais relevantes, Por fim, informagdes psicogrificas e
comportamentais, se somam a conclusdes oferecidas a formulacdo da midia que extrapolam a descricdo
destes dados, chegando a textos analiticos e conclusdes com plexas. Iniciando seu trabalho com bom nivel
de qualidade, é possivel conceder a escala maxima nesta instancia avaliativa (E5).
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Ja no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribui¢io dos elementos de midia — recursos,
insercBes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocacdo, alocados em Unico flight. A distribuicdo das verbas aparece em quadro resumo
claro e simplificado, questio que € detalhada em seguida em planilhas especificas para cada veiculo. A
concorrente apresenta a proporcionalidade geral da alocagdio dos recursos, com a maior parte deles
destinados a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade. Outro elemento importante é o
uso racional dos recursos em produco que ndo ultrapassa o limite de 20% (16,7%) do total da verba
utilizada, dimensionamento ideal em campanhas deste porte. Contudo, olhando para a distribuicdo entre os
veiculos, vemos que a televis3o ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha, afetando o equilibrio
neste meio em detrimento dos demais, De todo modo, vé-se que além de midias analdgicas e digitais, temos
escolhas baseadas nos novos meios e midias de aproximagdo, aspecto fundamental para maior amplitude
no relacionamento com o publico. Também notamos que cartazes aparecem como midia planejada, sendo
que este recurso ndo € citado nem na estratégia de comunicacdo, nem na ideia criativa, aspecto negativo.
Ante as pequenas ressalvas ressaltadas, é possivel conceder escala satisfatdria nesta instancia de avaliacdo
(E4).

O dltimo subcritério avalia a economicidade e a programacado tdtica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletrdnicas se valem de métricas
adaptadas pertinentes, audiéncia nas escolhas dos canais e indices de rentabilidade amplitude. No caso da
candidata, GRP, CPP, CPM e outras informagBes vem da anélise de dados consolidados de 15 mercados.
Contudo, ndo existe célculo, nem quadro de analise da frequéncia eficaz, aspecto considerado ideal para
uma anélise de maior profundidade. Outras auséncias se destacam no conjunto desta etapa - a candidata
N30 reserva recursos para ajustes técnicos, ou valores para pesquisas. Com alguns aspectos ausentes no
trabalho da concorrente, avaliamos em escala parcial este subcritério (E3).
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VI1A NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:01 | Soo ¢ 4.0 0 hu db AGENCIA
PONTUACAO: [52,0 (CINQUENTA E DOIS PONTOS ) 04

Escala de Avaliaciao

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito ¢ considerada, como nota méxima para efeito de
atribuicdo das notas por esta subcomissdo técnica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os caleulos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
N&o abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliacéo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
conteudo fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta téenica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito cm julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa téenica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
¢xatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solu¢des com elementos de destaque €
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagfo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Macei6 ¢ conhecimento genérico dos servigos prestados pela | (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagio Social em todas as drcas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensao dos elementos do Briefing proposto da 4.0

B Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missfo na ? E4 2.8
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no (quatro) ¢
ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

9] necessidades de comunicagio dessa especifica linha de atuagio e (quatro) E4 2,8
adequacio e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério | 6,0

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta n3o identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cendrio institucional da Prefeitura Municipal de Maceid e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunica¢3o. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informacdes atualizadas e pertinente as demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verifica n3o apenas a leitura
contextual da cidade de Maceid, mas também a forma como essa interpretagdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunicagdo publica de Maceié e de apresentar um panorama inicial coerente com as exigéncias do edital.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de insuficientemente abordado, pois,
embora a candidata utilize fontes atualizadas e demonstre esforco para ir além da simples reproducio do
conteddo do instrumento convocatdrio, o diagnéstico apresentado ndo contempla informacdes essenciais
para a compreensdo do contexto municipal. O texto retne referéncias variadas, mas n3o desenvolve de
maneira adequada aspectos demograficos fundamentais, como densidade populacional, distribuicio-etaria
e indicadores que caracterizam a composi¢cdo social da capital. Também n3o s3o explorados dados
territoriais que auxiliariam na leitura da ocupagdo urbana e de suas implicagdes para a comunicacio
institucional, o que compromete a amplitude do panorama esperado para esta etapa. Elementos estruturais
relevantes para campanhas relacionadas ao IPTU, como desigualdade social, setores econémicos de maior
peso e caracteristicas da infraestrutura da cidade, ndo aparecem de forma consistente no diagndstico. Ainda
que a proposta mencione parte dos servigos prestados pelo Executivo municipal e apresente discussio
pertinente sobre o calendario de pagamento do tributo e seu processo de moderniza¢do, essas insercdes
ndo compensam as lacunas identificadas. A auséncia desses contelidos reduz a precisdo do enquadramento
inicial e limita o entendimento das condi¢des que embasam a légica da campanha.
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O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a missdo institucional da Prefeitura de Maceid com
a ldgica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de abordagem satisfatdria, pois a
candidata incorpora parte dos contelidos esperados, ainda que apresente lacunas relevantes. A proposta
ndo menciona o Plano Plurianual de Maceid, deixando de estabelecer vinculos com metas estratégicas que
orientam a atuag8o municipal e que deveriam contribuir para o enquadramento mais amplo da campanha.
Apesar dessa auséncia, o texto reconhece a importdncia do IPTU para o financiamento da administracdo
publica, descrevendo sua participagdo na receita tributéria e relacionando a arrecadacdo a manutencgao dos
servicos prestados pelo Executivo. No entanto, a identificagdo dos publicos envolvidos é limitada: moradores
e contribuintes aparecem na discussdo, mas ndo ha referéncia aos servidores municipais, cuja inclusao é
essencial para uma leitura mais abrangente da comunicagdo institucional. Ainda assim, a candidata
apresenta entendimento coerente sobre a necessidade de uma abordagem inclusiva e integrada,
enfatizando a participac3o do cidad3o e a corresponsabilidade entre municipio e populagdo na formagao de
uma cultura fiscal mais consciente.

O subitem C avalia a precisdo com que a licitante identifica as necessidades de comunicacao da linha
de atuagdo proposta, verificando se o diagnéstico apresentado é coerente com o briefing e se os objetivos
sdo formulados de maneira clara e alinhados ao propésito da campanha do IPTU 2026. Considerando esses
aspectos, confere-se o conceito de abordagem satisfatdria, pois a candidata desenvolve interpretagao
compativel com o que se espera desta etapa, ainda que apresente lacunas relevantes. O texto reconhece a
cidadania fiscal como valor orientador da campanha e apresenta o imposto como elemento associado a
relagdo do contribuinte com a cidade, o que demonstra compreensdo adequada do cardter educativo
atribuido ao tributo no caso simulado. A proposta também retoma de forma indireta o tema previsto no
briefing e aponta fundamentos que serdo aprofundados nas etapas posteriores, como a necessidade de
diversificar os meios de comunicacc e de evidenciar as melhorias resultantes da arrecadagdo. Esses
elementos revelam entendimento coerente sobre o papel da campanha e sobre a importancia de vincular a
mensagem aos efeitos concretos percebidos pela populagdo. No entanto, a candidata ndo menciona o
decreto municipal 9.429/2023, que estabelece diretrizes da Secretaria de Comunicagao e ajudaria a situar
com maior precisdo as obrigac¢des institucionais associadas a linha de atuagdo.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagdo do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0

@) conceito propostos & naturcza e a qualificagdo das campanhas : ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceio € a seu (s) (quatro) >
desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia l6gica ¢ a pertinéncia da argumentago apresentada
em defesa do partido tematico, percurso € conceito propostos pela 5 ,0

) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3.5
a comunicagio da Prefeitura Municipal de Maceié com scus pontos
publicos nas mais diversas acepgoes;
Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia ¢ exequibilidade da
estratégia de comunica¢do publicitaria proposta para a solugdo 6,0

¢ | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de |  (seis) E4 472
comunicagdo, incluindo as determinagSes do Plancjamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas ¢ de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagfio apresentada em defesa da 50

D estratégia de comunicagdo publicitaria proposta ¢ sua capacidade 2 E4 3.5
de articulagio com os desafios de comunicagdo, publicos, (cinco) ’
temporalidade ¢ verba; pontos
maximo de 20 pontos Totalizago do critério | 15,2

Relatorio de razdoes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicag3o é a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio basico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
o propdsito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui ¢ a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuac3o e sua articulagdo com os objetivos definidos para a comunicagado do tributo.

O subitem A analisa a adequacéo do partido tematico apresentado pela licitante em relagdo ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Considerando esses
aspectos, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata apresenta o tema “Uma Maceio
melhor, feita por todos nés.” de maneira coerente com o propdsito institucional e alinhada as
interpretacdes desenvolvidas no raciocinio basico. O enunciado estabelece relagao direta entre o tributo e
a melhoria da cidade, enfatizando que os avangos resultam da participagdo compartilhada entre populagao
e administrac3o municipal. A formulag3o adota linguagem clara e afirmativa, o que facilita sua compreensao
por diferentes perfis de publico e favorece leitura inclusiva tanto para grupos mais jovens quanto para faixas
etarias mais maduras. O vocabulario empregado preserva amplitude interpretativa e permite que publicos
diversos reconhecam seu papel no processo de desenvolvimento urbano. Ao estruturar um tema que
combina ideia de coletividade, responsabilidade cidadd e vinculo direto com os resultados do IPTU, a
candidata demonstra capacidade de traduzir elementos essenciais do briefing em um partido tematico
consistente.
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O subitem B examina a consisténcia da argumentacdo apresentada pela licitante em defesa do
partido temético adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso conceitual que orienta
a campanha. Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de abordagem satisfatéria,
pois a candidata apresenta justificativas coerentes com a formulagdo proposta, ainda que nao explore
integralmente todos os aspectos esperados para esta etapa. O texto explica de forma clara as escolhas
linguisticas que sustentam o tema e demonstra preocupacio em assegurar que sua construcio seja
compreensivel para publicos distintos, mantendo equilibrio entre simplicidade e precisdo. A proposta sugere
caminhos possiveis para a ampliacio do conceito e evidencia que o partido temético pode ser desdobrado
em diferentes situacdes comunicacionais, o que contribui para a consisténcia da abordagem. Contudo, o
trabalho ndo explicita alternativas avaliadas durante o planejamento nem apresenta justificativas para o
descarte de opgdes menos adeq uadas, etapa que fortalece o rigor metodoldgico e favorece a compreensio
da escolha final. Essa auséncia reduz o grau de desenvolvimento esperado, embora o conjunto permaneca
alinhado ao propésito do subitem.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo apresentada pela licitante,
observando se as recomendacdes expostas sdo pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um
conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Considerando esses
elementos, confere-se o conceito de abordagem satisfatéria, pois a candidata organiza um conjunto
coerente de orientacdes, embora deixe de contemplar parte dos publicos previstos no briefing. O texto
apresenta de forma clara o contetido central da campanha, associando o imposto & participagdo do cidad3o
na melhoria da cidade e destacando o papel do IPTU no fortalecimento das agdes municipais. Quanto aos
publicos, a proposta menciona moradores, contribuintes e usuarios dos servigos da prefeitura, mas ndo inclui
outros grupos relevantes para a comunicacao institucional, como servidores municipais e pessoas que se
deslocam diariamente para trabalhar na capital, cuja presenga amplia a abrangéncia socioterritorial da
campanha. No que diz respeito aos meios, a candidata indica o uso combinado de formatos tradicionais,
digitais, pecas de exterior e canais institucionais, demonstrando entendimento sobre a necessidade de
diversificacdo dos pontos de contato. O texto também faz referéncia 3 construgdo da linha visual da
campanha e integra esse componente as diretrizes gerais, o que contribui para a coeréncia interna da
estratégia.

O subitem D analisa a coeréncia da argumentacdo apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicag3o, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel.
Considerando esses aspectos, confere-se o conceito de abordagem satisfatéria, pois a candidata apresenta
justificativas pertinentes, embora n3o desenvolva integralmente todos os elementos esperados para esta
etapa. O conceito escolhido adota linguagem simples e direta, o que favorece sua aproximagado com publicos
diversos e contribui para reforcar a ideia de participagdo compartilhada entre populagdo e administragio
municipal. A proposta informa que a campanha deverd ocorrer nos primeiros meses do ano, periodo
associado ao planejamento financeiro dos contribuintes, argumento compativel com a Iégica de
comportamento identificada no briefing. No entanto, o texto n3o apresenta diretrizes sobre a distribuic3o
da verba, o que compromete a clareza da estrutura or¢amentaria e limita a compreensdo da estratégia em
Seus aspectos pragmaticos. Quanto ao didlogo com os segmentos envolvidos, a candidata considera parte
dos publicos relevantes, mas a abordagem destinada ao publico interno aparece apenas de forma indireta,
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sem detalhamento de acBes especificas. Por outro lado, o planejamento inclui o uso de OOH e DOOH em
dreas de circulagio urbana, especialmente em espacos associados a obras realizadas com recursos do IPTU,
solucdo que amplia a visibilidade da mensagem e reforga a conexdo entre arrecadacdo e entregas. O
conjunto demonstra entendimento consistente sobre a necessidade de evitar uma abordagem estritamente
arrecadatdria, aspecto adequado ao carater institucional da campanha.
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (SE:iS) ES 6.0
destacados. ’
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e 4’0

b) manejo/adequagdo da linguagem, demonstrados em sua
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados.

(quatro) ES 4,0

pontos
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio 4}0
) E:onte.m plada pela estrat:: gia su'gc:rfda em suas diversas dimensdes, (quatro) ES 4:0
incluindo a expansio nio tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagdo de seus clementos constitutivos 7.0
d) revelada nos roteiros € textos de pegas publicitirias que se 2 E5 70
apresentarem ¢ exequibilidade das soluges diante das verbas (sete) 2
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 21,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solugdes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026. Neste momento, a andlise recai
sobre a apresentac3o das pecas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados, Também se
observa a adequagdo das escolhas visuais e textuais a fungdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comunicagao.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pecas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas est3o alinhadas as exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Considerando esses aspectos, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a
candidata reline cinco materiais dentro do limite previsto pelo edital e demonstra alinhamento entre a
estratégia construida e as solugdes criativas apresentadas. As pecas exemplificadas incluem filme dé 30
segundos, outdoor duplo, empena, abrigo de &nibus e carrossel para Instagram, compondo um repertério
variado que evidencia compreensio dos diferentes ambientes de circulagao da mensagem institucional. A
candidata distingue de forma clara essas pecas exemplificadas das demais previstas para a campanha, o que
favorece a leitura organizada do conjunto. As solugdes apresentadas mantém vinculo direto com o tema
proposto e reforcam a relacdo entre arrecadagio e entregas municipais, utilizando cenas que aproximam o
contribuinte das melhorias viabilizadas pelo tributo. A construgdo visual e textual privilegia mensagens
sintéticas e de facil leitura, o que contribui para que a comunicagao seja percebida de modo imediato e
acessivel a diferentes perfis de publico. Ao articular elementos informativos com a representacdo da
participagao cidada, a proposta consolida repertério compativel com o papel institucional da prefeitura e
com os objetivos definidos no briefing.
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O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicacio de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. Considerando esses aspectos, confere-se o
conceito de totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pecgas que integra os
elementos previstos na estratégia e demonstra dominio na articulagio estética e conceitual. Os materiais
exemplificados mantém relagdo direta com o tema proposto e utilizam linguagem visual consistente,
marcada pela repeticio de cores e tipografias caracteristicas, além da presenga recorrente da figura do
guerreiro de Alagoas, que funciona como elemento de identidade da campanha. As pegas associam
informacdes sobre as entregas municipais a cenas que retratam o cotidiano da populagdo, reforgando a
conexdo entre arrecadacio e beneficio coletivo. A transposicdo dos conteldos graficos para os formatos
audiovisuais mantém o alinhamento conceitual e favorece a compreensdo da mensagem em diferentes
suportes. Do mesmo modo, as simulagdes aplicadas aos espagos urbanos apresentam boa execugao técnica,
garantindo legibilidade e coes3o visual no ambiente onde a campanha circula. A combinagdo desses fatores
evidencia capacidade de sintese e assegura unidade entre os formatos impressos, digitais e audiovisuais.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceio,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pegas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes a campanha, garantindo
amplitude de interpretacdo e acessibilidade da mensagem. Considerando esses aspectos, confere-se o
conceito de totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pegas que consegue
representar de forma equilibrada os diferentes grupos que compdem a populagdo da capital. Os materiais
exemplificados demonstram cuidado na construgdo de mensagens capazes de alcangar publicos variados,
apresentando situagdes préximas do cotidiano e referéncias visuais que remetem a pluralidade cultural do
municipio. O conjunto evita distorgdes ou enfoques que privilegiem restritamente um segmento,
assegurando leitura homogénea entre faixas etédrias e perfis sociais. A proposta também contempla a
necessidade de alcancar audiéncias amplas e especificas, o que se evidencia especialmente na pegca
audiovisual, que relne caracteristicas compativeis com a diversidade dos publicos envolvidos. As
representacdes incluem pessoas de idades, contextos sociais e estilos de vida distintos, reforgando a
adequacdo das solugdes criativas ao cendrio local. A combinagao desses elementos demonstra
entendimento sobre a importancia de incorporar diferentes vivéncias e repertdrios culturais no tratamento
da mensagem, fortalecendo a aderéncia da campanha ao ambiente social maceioense.

O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solu¢es criativas com diferenciagéo,
mantendo sua viabilidade pratica dentro das restricbes de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solucdes com os meios e com a verba prevista. A luz dessas consideracbes, confere-se o conceito de
totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto criativo que consegue combinar
originalidade e exequibilidade de forma consistente. As pecas exemplificadas revelam composicdes
equilibradas, com boa legibilidade e imagens que reforcam a centralidade da populagdo na narrativa,
valorizando o vinculo entre o tributo e as entregas percebidas na cidade. A proposta utiliza recursos visuais
distintivos, como a presenca de elementos graficos inspirados em manifestagdes culturais locais e ilustragdes
que dialogam diretamente com o cotidiano dos maceioenses. Formatos como a empena e o carrossel digital
demonstram atencio a construgdo de solugdes que escapam ao padrao convencional, ampliando o potencial
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de impacto da campanha. Os roteiros, os layouts e os textos mantém alinhamento com o propésito
institucional e evidenciam os resultados associados ao IPTU sem deslocar o papel da populacdo nessas
realizagdes. O conjunto visual apresenta uniformidade e forca estética, preservando sua clareza em
diferentes meios e mantendo coeréncia com as exigéncias operacionais previstas no exercicio simulado.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicograficos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E4 2,8
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuacgdo, em vista de 5.0

B suas diferentes necessidades entre as diversas 4reas de servigos da o ES 5.0
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, | (¢inco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia ¢ economicidade do plano geral de utilizagdo da

s » . . 5,0

0 Ycrba’ pubhc}ta‘na da linha .d:e atuacdo sum’llac'lo na !Jropoita, - E3 2.0
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensges | (€inNco) ’
eficientes pontos
madximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 9,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O dltimo item da proposta n3o identificada examina o plano de veiculacdo elaborado pela licitante,
considerando a distribuicio dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunicagdo da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes s30 consistentes e se as
informacdes dialogam com os segmentos prioritarios identificados no briefing. Considerando esses aspectos,
confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois embora a candidata organize um conjunto
razoavel de informacdes sobre consumo de midia, algumas bases essenciais deixam de ser contempladas.
O texto relne referéncias provenientes de institutos especializados, especialmente no campo da midia
eletronica e digital, apresentando indicadores sobre acesso a plataformas sociais, formatos mais consumidos
e funcionamento dos principais ambientes de circulagdo de conteldo. Esses dados permitem identificar
padres de navegacio e hébitos gerais de consumo, além de trazer analises que ultrapassam a simples
descricdo das métricas, aproximando-se de interpretagdes aplicdveis ao planejamento da campanha, A
proposta também identifica subgrupos do publico-alvo e descreve premissas que orientam sua
segmentacdo, demonstrando esforco para estruturar o raciocinio sobre diferentes perfis de recepgao.
Entretanto, nota-se a auséncia de informagées demogrificas especificas da populagdo de Maceid, bem como
de recortes regionais que permitam qualificar a andlise local, o que reduz a precis3o na relagdo entre os
habitos apresentados e o contexto da cidade. Ainda assim, a presenca de dados relacionados a estilos de
vida e habitos de consumo contribui parcialmente para a sustentacio das escolhas, mesmo que de forma
menos abrangente do que o esperado.

O subitem B verifica a capacidade da licitante de justificar a distribui¢de dos recursos, insercdes e
temporalidade, avaliando a coeréncia das escolhas apresentadas em relag3o as necessidades da campanha
e as diretrizes do edital. Considerando esses aspectos, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois

e
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a candidata organiza as informacgdes de maneira clara e fundamentada, permitindo compreender o racional
que orienta a estratégia de veiculagdo. A proposta estrutura a midia ao longo dos sessenta dias previstos no
instrumento convocatdério, empregando um periodo continuc de presenca e apresentando, ao final do
documento, quadro-resumo que sintetiza a alocagdo da verba, seguido de planilhas individualizadas por
velculo. A distribuic3o dos recursos demonstra proporcionalidade e compatibilidade com a légica dos
contratos de publicidade, destinando a maior parte do investimento a veiculagdo. A parcela destinada a
producdo corresponde a aproximadamente sete por cento do total, proporgdo que, embora situada no limite
inferior do intervalo usual, permanece adequada ao escopo da campanha. A divisdo entre os meios respeita
a diretriz de ndo ultrapassar quarenta por cento da verba em um Unico canal, favorecendo equilibrio e
evitando concentracio excessiva. Além da presenga em midias tradicionais, o plano contempla formatos
digitais, alternativas editoriais e opgdes de aproximagdo, o que amplia os pontos de contato e reforga a
capacidade de alcangar publicos diversos ao longo do periodo de veiculagdo. Ainda que a proposta nao
desenvolva discussdo especifica sobre o modelo de flighting e traga determinados formatos nao
mencionados nas etapas estratégicas anteriores, como cartazes, essas auséncias ndo comprometem a
coeréncia geral da estrutura apresentada. O conjunto revela entendimento adequado das prioridades da
campanha e demonstra dominio dos critérios técnicos exigidos para esta etapa avaliativa.

O subitem C observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas de midia realizadas,
incluindo o uso de métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados e indicadores de desempenho que
fundamentem a racionalidade do investimento. Também se avalia se as téticas propostas dialogam com o
periodo de sessenta dias previsto no exercicio e se evidenciam eficiéncia no uso do orgamento.
Considerando esses aspectos, confere-se o conceito de parcialmente abordado, pois embora a candidata
utilize métricas reconhecidas no planejamento de midia, parte dos elementos esperados ndo foi plenamente
desenvolvida. A proposta mobiliza indicadores amplamente empregados em meios eletrénicos, como GRP,
CPP e CPM, aplicados com base em referéncias nacionais em razdo da indisponibilidade de dados mais
especificos para o mercado local. As escolhas de canal demonstram ateng&o a audiéncia e ao potencial de
retorno das insercdes, indicando esforgo para alinhar desempenho e pertinéncia no processo de veiculag@o.
O conjunto de informagdes apresentado sugere entendimento dos pardmetros bésicos de mensuragdo e de
sua relevancia para a construgio da estratégia. Entretanto, a proposta ndo apresenta quadro de frequéncia
elaborado a partir dos parametros de Ostrow, recurso que poderia oferecer estimativa mais precisa da
press3o de midia necessaria ao longo do periodo de veiculagdc. Também ndo ha previsdo de reserva técnica
destinada a eventuais ajustes operacionais, prética recomendada para garantir flexibilidade e controle das
entregas durante a execugdo. A auséncia desses elementos limita a profundidade da programagao tatica e
reduz a capacidade de demonstrar integralmente o equilibrio entre métricas, desempenho e gestdo
orcamentaria. )
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIiA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:(2 ' @W\,LLQL U,um,.q-'(’}_LL;:[Z . AGENCIA
PONTUACAO: | 52,0 (CINQUENTA E DoIs PONTOS) 04

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito € considerada, como nota méxima para efeito de
atribuigdo das notas por esta subcomissdo técnica e referéncia para 0s percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificagdo Percentual do total Escala
Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% B
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Niio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no bricfing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
EITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os clementos destacados para
avaliacdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito clementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou nio alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
conteudo fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios cstabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento,

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo & conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Maceid e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicago Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b) Prefeitura Municipal de Macei, tanto em sua missio na i E4 78
construgdo do plano de comunicagdo institucional, quanto no | (quatro) ’
&mbito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

¢) | necessidades de comunicagio dessa especifica linha de atuagiio ¢ (quatro) E4 2,8
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizago do critério | 6,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo Raciocinio Bésico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretacdo e a andlise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente @ campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceié

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua com unicagdo institucional, a solidez das
informagdes que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
observa-se que, embora a licitante utilize dados recentes e confidveis, ela deixa de abordar elementos
sociodemograficos do municipio, como seria esperado, ndo apresenta nimeros populacionais nem
referéncias a pirdmide etéria. A anélise também omite informacdes territoriais relacionadas & ocupacdo
urbana, bem como aspectos sobre desigualdade social, estrutura econémica e infraestrutura da cidade.
Quanto a comunicacdo do IPTU, verifica-se que a licitante compreende o perfil comunicacional da gest3o
municipal e dos servigos oferecidos pelo Executivo, ainda que nio trate do tema do saneamento. Em
compensagdo, menciona o calendério atual de pagamento do tributo e seu processo de modernizagao,
ponto relevante conforme o briefing, Em raz3o do atendimento elementar dos aspectos do quesito este
subitem alcanga a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente a 20% do esperado para o
subitem.

No segundo subitem desta etapa, se analisa compreens3o das licitantes no que diz respeito a linha
de atua¢dio proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceidé. Nesse
contexto, observa-se que a licitante n3o aborda, em seu trabalho elementos do Plano Plurianual de Maceid
(2026-2029), como seria esperado. N3o obstante, se verifica que o texto discute a relevancia do IPTU para
a receita municipal, sua participagdo na arrecadagdo tributaria e sua influéncia direta nos servigos publicos
executados pela prefeitura. A anélise trata os publicos-alvo de modo limitado e n3o trata dos servidores
municipais, nicho importante para a campanha simulada. Apesar disso, a proposta ressalta a necessidade de

) | |
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uma comunicagdo integrada e inclusiva, que valorize o papel a populacio e estimule a corresponsabilidade
entre o contribuinte e a administragdo municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em raz3o do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro e ultimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreens3o das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunicag&o sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva, se observa que a licitante define como meta de comunicagdo produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percepgao do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relagéo do contribuinte com a cidade e n3o um mero imposto ou dever fiscal.
Também se percebe que texto introduz, ainda que de forma implicita, o eixo temético previsto no briefing e
a estrutura das bases interpretativas que serdo desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicagdo
publicitaria. Ademais, a licitante compreende a necessidade de a campanha usar os meios de comunicagdo
de forma plural evidenciando os resultados gerados pela aplicacdo do tributo. Todavia, n3o h4 no texto
mencao ao Decreto Municipal n? 9.429/2023, norma que delineia os objetivos do Secretaria Municipal de
Comunicacdo de Maceié no ambito administracdo municipal. Em raz3o do atendimento dos principais
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente 3
70% do esperado para o subitem.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagéo do partido temético desdobrado do tema base e do 4.0

@ conceito propostos a natureza ¢ a qualificagdo das campanhas ’ ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceid e a seu (s) | (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou especifico, de comunicagio, | POntos
a consisténcia l6gica ¢ a pertinéncia da argumentac3o apresentada
em defesa do partido tematico, percurso e conceito propostos pela 5,0

b) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3,5
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Macei6 com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
cstratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugio 6,0

¢ do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E4 4,2
comunicagdo, incluindo as determinagGes do Plangjamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagio apresentada em defesa da 50

P estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e sua capacidade i E4 3.5
de articulagio com os desafios de comunicagdo, piblicos, | (€inco) ?
temporalidade € verba; pontos
maximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 15,2

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de comunicag&o publicitaria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreens&o das licitantes acerca da concepcio da
campanha publicitaria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da opcio do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes, Dessa forma, é possivel observar que a frase tema “Uma Maceié melhor, feita por
todos nés.” foi adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com clareza, usa
vocabuldrio acessivel e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento com as
estratégias e os resultados pretendidos para a campanha e permitindo multiplas possibilidades de
interpretacdo sem prejuizo do sentido central. Além disso, a proposta reforca a necessidade de apresentar
o IPTU como elemento fundamental da cidadania, demonstrando a importancia do esforco coletivo entre
prefeitura e cidaddos na concretizacdo das agdes viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequacio do eixo
tematico fica demonstrada tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etarias quanto pela facilidade
com que pode ser compreendido por distintos grupos do publico. Em razdo do atendimento integral dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
maxima.

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreenso das licitantes quanto aos argumentos
que embasam a criagdo e a defesa do partido temético. Nesse contexto, observa-se que a proposta

A
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apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagdes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando boa capacidade de atender as demandas comunicacionais
da Prefeitura Municipal de Maceid. Observa-se também que a argumentacgao adotada consegue dialogar
com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz. Além disso, a licitante traz, ainda que de forma
implicita, tanto os efeitos positivos associados ao conceito, quanto as repercussdes efetivamente aplicaveis.
Todavia, nac hd no texto mengao as repercussdes desfavoraveis que deverao ser descartadas nem as razdes
de exclui-las. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala
quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequagéo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizagdo da campanha publicitéria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, ao mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. Todavia, a proponente nao
evidencia compreender o publico da campanha forma abrangente, nao contemplando alguns dos segmentos
pertinentes: servidores municipais e trabalhadores pendulares. Apesar disso, a estratégia para os meios foi
delineada de modo completo, extrapolando as midias tradicionais e incorporando midias exteriores, canais
préprios e veiculos convencionais. Por fim, a proposta inclui a definigdo de uma linha visual para a campanha.
Em razdao do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcan¢a a escala quatro
(satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

Ne quarto e ultimo subitem desta etapa, se analisa a justificagdo das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, principalmente
no que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicagdo mais simples e
proxima do cidaddo, o que favorece a criagdo de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, ndo restringindo o tema ao aspecto
arrecadatdrio. Ao estruturar suas estratégias segmentadas, a licitante alcanga parte do publico-alvo com
precisao, mas deixa de contemplar o publico interno. O uso de OOH e DOOH aparece bem alinhado aos
diferentes espagos urbanos, ocupando areas no entorno de obras financiadas com recursos do imposto.
Todavia a proposta ndo detalha as diretrizes para a distribuicdo da verba, fragilidade da proposta para o
quesito. Por fim, define-se o periodo de divulgacdo da campanha entre janeiro e fevereiro de 2026 —
justificando-se essa escolha de ‘flight’ 4nico para concentrar esforgos no periodo em que a populagdo se
organiza para quitar os impostos do ano.” Em razao do atendimento dos principais aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o
subitem.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente 5
dest:cados. P * (5€is) ES 6,0
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio ¢ 4.0
B - o 2
b mcfm:jofad_eq'uat;ﬁo c%a lmguzigcm, demonstrados em sua (quatro) ES 4,0
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados.
pontos
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio 4.0
o . 2 . . ¥
¢ Pontc.mplada pela cf,n atf gia su.ge.rfda em suas diversas dimensoes, (quatro) ES 4,0
incluindo a expansdo ndo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 70
revelada nos roteiros ¢ textos de pegas publicitirias que se i
d) g i Pz (sete) ES 7,0
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas ?
propostas. pontos
maximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 21,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliacdo ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicagdo propostas na campanha simulada, explicando as pec¢as sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construcio da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, é avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto a tética de comunicagdo definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o nimero maximo de pecas materializadas permitido, sendo elas:
filme de 30", outdoor duplo, empena, brigo de énibus e carrossel para Instagram. A proposta apresentou de
forma minuciosa a fungdio estratégica de cada peca, incluindo a descricio daquelas que n3o foram
materializadas e o papel que exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por completo
a légica do projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pecas permanecem coerentes com o
planejamento anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores quanto a
responsabilidade da administragdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que a linha
criativa adota frases objetivas e sintéticas, destacando como as obras publicas financiadas pelo IPTU
impactam o cotidiano da populagdo. Nas pegas materializadas, percebe-se com nitidez a associacdo entre as
entregas do municipio e o exercicio da cidadania, reforgando a corresponsabilidade do contribuinte prevista
no edital. Por fim, nota-se que o desafio de demonstrar o vinculo direto entre a arrecadacdo do IPTU e os
resultados concretos oferecidos & populagéo foi plenamente atendido. Em razio do atendimento integral
dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a campanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informagdes essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e reforcar seu caréter responsdvel e ético. A
campanha possui boa unidade, sustentada por uma linha visual definida por cores e tipografias marcantes,
além da recorréncia da figura do guerreiro de Alagoas com suas fitas, que funciona como elemento de
ancoragem e padronizagdo. O discurso direto, aliado 4simagens de obras municipais e & presenca de pessoas
comuns, contribui para aproximar a mensagem do publico e facilitar a compreensdo geral. Também se
observa uma transposicdo eficiente entre pecas graficas e eletrénicas, preservando elementos textuais e
informativos que ampliam o resultado comunicacional. Ademais, as pecas materializadas apresentam
elevado nivel técnico, com excelente aplicacio no roteiro para televisio e uso muito bem resolvido das
simulagSes de pegas em ambiente urbano. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente 3 nota méxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etdrias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
populagdo de Maceid. A campanha para televis3o evidencia a capacidade da licitante de dialogar com todos
os municipes, sem deixar nenhum dos publicos previstos na estratégia de fora. Os tipos humanos escolhidos
refletem a diversidade da sociedade, reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo
representatividade de forma consistente. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No quarto e Ultimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pecas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
entrega bastante original e alinhada aos desafios de comunicacio da Prefeitura Municipal de Maceid. A
composicao dos layouts é harménica e favorece a retencdo da mensagem, combinando imagens de boa
qualidade com textos claros e legiveis e a marcante figura do guerreiro de Alagoas com suas fitas. Também
se percebe pertinéncia e ousadia na medida certa na campanha proposta: tanto a empena quanto o carrossel
do Instagram demonstram esforgo real em romper com o lugar-comum, alcangar os objetivos de marketing
e impactar o publico, sem perder a exequibilidade. Além disso os textos e layouts evidenciam os resultados
da arrecadagdo do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes nessas realizagbes. Em razdo do
atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado),
correspondente a nota méaxima.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagdo do piblico envolvido
com a linha de atuacio (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E4 2 ,8
hébitos ¢ nas conclusdes oferecidas a4 formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuig¢io da verba da linha de atuagdo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da i E5 50
licitante, em particular a otimizagdo da midia scgmentada, digital, | (€1n€0) ’
alternativa ¢ de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da

0 ; 3 5,0

d Yerba pubhclta'na da linha .df? atuagdo sum’llaqo na Pmpo:ita, . E3 2.0
incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis ¢ dimensdes | (CiNCO) >
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 9,8

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de midia e ndo midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas tdticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocagdo da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, gréficos e informacdes sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicacao, seus perfis sociodemogréaficos e a qualidade da interpretacdo desses dados aplicada &
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Maceidé. Aqui, a licitante n3o exibe dados demogréficos
consistentes: os numeros trazidos se restringem ao mercado de midia, sem qualquer recorte regional ou
urbano. Apesar disso, se verifica que a licitante organiza o publico-alvo em subgrupos, abrangendo n3o sé a
populagdo geral, mas perfis segmentados que influenciam o consumo dos meios. No tocante ao ambiente
digital, a analise rompe com o lugar-comum de enumeracdo de redes sociais e sites, apresentando dados
especificos sobre cada plataforma, acompanhados de explicacdes sobre a dindmica do meio. Ademais, s3o
incorporadas informagdes psicograficas e comportamentais que enriquecem a compreensio dos habitos de
consumo e as conclusdes apresentadas vdo além da simples descricio estatistica, avancando para
interpretacdes analiticas que estruturam decisGes de midia com maior profundidade. Em raz3o do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia como a licitante distribui os recursos, especialmente
quanto a légica temporal e ao sentido estratégico dessa divisdo. Nesse ponto, a concorrente propde uma
veiculagdo continua ao longo de 60 dias, todavia nao elucida o flight. Apresenta um quadro-resumo claro,
no qual os percentuais destinados a midia e a produgdo aparecem de forma detalhada, facilitando a leitura
e a avaliagdo da distribuicdo feita. Assim, se observa que a licitante faz uma alocagdo proporcional dos
recursos, visto que nenhum meio ultrapassa o limite de 40% permitido e que ha equilibrio entre o valor
destinado a produgdo e o investimento em veiculagdo. Também se identifica que o custo de producdo
permanece dentro do teto de 20% (situando-se em 7%). Além disso, a candidata n3o se restringe aos meios
tradicionais: incorpora estratégias em formatos emergentes e canais de aproximagéo, ampliando o alcance
da campanha — ponto essencial para diversificar o contato com o publico. Em razio do atendimento integral
dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspaondente a nota
maxima.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié sdo utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa otica, a proposta da licitante trabalha
midias eletrénicas a partir de métricas para avaliar desempenho e efetividade — como GRP, CPM e CPP —
mas as métricas vem apoiadas em dados nacionais, diante da falta de levantamentos mais especificos. A
candidata ndo apresenta o cédlculo da frequéncia eficaz nos indicadores de economicidade para embasar
suas decisOes estratégicas, nem acautela um percentual do orcamento para ajustes que se mostrem
necessarios ao longo da execugdo. Em razdo do atendimento de alguns dos aspectos relevantes do quesito
este subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado para o
subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViANAO IBENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03 | |/ /) — / . AGENCIA

PONTUACAO: | 52,0(CINQUENTA E DOIS PONTOS) 04

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagiio em cada quesito é considerada, como nota maxima para efeito de
atribuicdo das notas por esta subcomissdo técnica e referéneia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os cdlculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir No abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, no versando sobre o tema solicitado ou contém
CITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os clementos destacados para
avaliagio.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito clementar aos
elementos presentes no bricfing do edital ou nio alcangou a qualidade minima necessdria. O texto revela
conteudo fraco, medfocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagio com o item na proposta téenica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme bricfing e critérios estabelecidos no edital, atendendo 2 maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagio ¢ conferida as propostas que contemplam integral ¢
cXatamen(e 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO _ MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicacgio institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Macei6 ¢ conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de ComunicagZo Social em todas as areas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensfo dos elementos do Bricfing proposto da 4.0

B Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na 2. E4 28
construgdo do plano de comunicagfio institucional, quanto no (quatro) ’
dmbito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as 4,0

¢) | necessidades de comunicagdio dessa especifica linha de atuagdo € | (quatro) E4 2,8
adequagio ¢ clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizag#o do critério 6,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O raciocinio basico € composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretagdo e diagndstico das candidatas em fung&io do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia ndo apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Macei6 e sua comunicag8o, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em fungdo de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
em excelente nivel, usando dados atualizados de diversas fontes e indo além da mera replicacdo de
elementos presentes no instrumento convocatério. Contudo, sente-se falta de maior detalhamento
demografico, aspecto da densidade populacional do municipio e reflexos na piramide etéria. Nessa auséncia
também se inclui a falta da discussdo de dados territoriais que se relacionam com a ocupagdo do municipio.
Em um edital que trata do IPTU, muitas auséncias sobre o conhecimento das caracteristicas gerais da
prefeitura sdo relevantes: desigualdade social, dreas importantes da economia e infraestrutura urbana.
Mesmo sem destacar a questdo do saneamento, a candidata demonstra acuidade ao tratar dos servicos
prestados pelo executivo municipal. Ponto positivo é a discuss3o sobre o calendario atual de pagamento do
tributo e sua modernizagdo, questGes diretamente relacionadas ao caso simulado. Com tantas auséncias, a
candidata recebe nota insuficiente na primeira escala avaliativa (E2).
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informacées e aspectos da miss3o da
prefeitura municipal e da comunicago institucional. No &mbito da proposta realizada, a licitante nio trata
em seu trabalho do Plano-Plurianual (PPA) de Maceié. De todo modo, a concorrente traz em seu texto a
importancia do IPTU na arrecadagdo do municipio, sua representatividade na receita tributdria e seu impacto
nos servicos publicos realizados pelo poder executivo da capital. E pobre a abordagem dos publicos: a
auséncia de servidores é sentida na leitura desta etapa. Mesmo assim, a proposta discute a necessidade de
uma comunicagdo inclusiva e integrada, que traz protagonismo ao contribuinte e corresponsabilidade com
0 governo municipal na consciéncia cidadd da obrigacdo fiscal. Sendo assim, a candidata recebe nota
satisfatoria nesta segunda escala avaliativa (E4).

O Jultimo subcritério do raciocinio bdsico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicagdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagdo ao briefing a cidadania
fiscal como valor: o IPTU ndo pode ser visto como obrigagdo, constituindo aspecto importante da relacio do
contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz indiretamente o eixo tematico do briefing, colocando os
alicerces de sua interpretag@o que serdo aprofundadas na estratégia de comunicacgo. J4 existe nesta etapa
o esperado entendimento que esta linha de atuacdo deve se utilizar de diversos meios além da fundamental
demonstragdo dos resultados obtidos com o tributo. Contudo, a candidata se exime de tratar do decreto
municipal 9.429/2023, que aborda os objetivos do 6rgdo a partir de sua miss30 na estrutura do executivo
municipal. Ao final, alcangando o esperado para o subcritério com qualidade satisfatéria, a candidata recebe
esta nota na escala avaliativa (E4).
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3. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagdo do partido tematico desdobrado do tema base ¢ do 4.0

il conceito propostos & natureza e a qualificagdo das campanhas ? E5 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié ¢ a seu (s) (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia logica ¢ a pertinéncia da argumentagao apresentada
em defesa do partido tematico, percurso e conceito propostos pela 5] ,0

b) candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3,5
a comunicagiio da Prefeitura Municipal de Maceié com scus pontos
publicos nas mais diversas acepeoes;
Desenvolvimento, adequago/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solugdo 6,0

¢ | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | (seis) E4 4,2
comunicagdo, incluindo as determinagGes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagfio apresentada em defesa da 50

d estratégia de comunicagdo publicitéria proposta € sua capacidade 2 E4 3.5
de articulagio com os desafios de comunicagdo, ptiblicos, (cinco) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizaggo do critério 15,2

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

£ através da estratégia de comunicagdo publicitaria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicacio, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades tematicas da campanha simulada. Aqui, também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagdo trata do tema base interpretado a partir do partido tematico proposto,
sua adequacio ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “Uma Maceié melhor, feita por
todos nés.”, pode-se avaliar que o partido desdobrado é adequado ao conceito proposto ac mesmo tempo
que se alia as estratégias e resultados esperados. O nivel desta adequagdo é muito bom, reverberando a
necessidade de apresentar o tributo como um aspecto importante da cidadania. O tema é afirmativo em sua
sintaxe: a afirmac3o é construida de forma a revelar a participa¢do conjunta das pessoas com o executivo
municipal para a construgdo das realizagdes do tributo. Sua adequagdo como partido tematico também pode
ser percebida na capacidade de decodificacio dos mais diversos publicos: a frase atinge um amplo aspecto
etério, sendo capaz de dialogar tanto com os mais jovens quanto com os cidaddos de maior idade. Por fim,
percebe-se uma escolha axioldgica calcada em um vocabuldrio capaz de ser entendido em sua diversidade
semantica. Ao final, alcangando todo o esperado para o subcritério com boa qualidade, a candidata recebe
nota maxima nesta escala avaliativa (E5).

[
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentagdo ante o partido
tematico. Vocabulério e produgéo de sentido s3o dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupagdo do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto semanticas. O tema é acessivel para
diversos extratos sociais, sem revelar-se simplério ou incompleto. O trabalho define indiretamente
desdobramento, o que demonstra possibilidades de expansdo dos conceitos adotados. Contudo, nao
apresenta descarte de opgdes menos adequadas encontradas no processo de planejamento, nem justifica
raz30 de n3o ter feito. Ante a ressalva apresentada, é possivel contender nota satisfatoria nesta escala
avaliativa (E4).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solucdo desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimensdes que fundamentam as construcdes das mensagens. As dimensdes daquilo que
serd comunicado estdo claramente expostas em seu texto: existe n3o apenas uma valorizagdo do
protagonismo do contribuinte, mas a determinacdo de que o IPTU é a ferramenta que permite este
desenvolvimenta social, pertencimento e bem-estar coletivo. Contudo, as dimensdes de publico apresentam
lacunas: mesmo citando cidaddos, contribuintes e usuarios dos servicos publicos, a candidata se exime de
abordar instdncias menos discutidas, mas necessarias — como os servidores municipais e trabalhadores
pendulares. De todo modo, o texto aborda o uso dos meios indo além das midias tradicionais, determina
midias exteriores, meios préprios e canais tradicionais. Por fim, sem olvidar da proposigdo de uma linha
visual para a campanha, a concorrente alcanga bom padrio de qualidade, obtendo escala satisfatdria nesta
instancia avaliativa, em particular pela auséncia destacada (E4).

O quarto e Gltimo subcritério da estratégia de comunicagdo aborda dimensdes pragmaticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuico de verba e desafios de comunicac3o. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com os desafios do briefing: o conceito aplicado néo pode ter
formalismos e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com os diversos alvos.
Outra preocupagao é a discusséo dos aspectos temporais: definida para acontecer entre janeiro e fevereiro
de 2026, a candidata justifica seu periodo de veiculagio com o momento que as pessoas sé organizam para
pagar os tributos do ano. Contudo, a candidata n3o traca em seu trabalho diretrizes de distribuicdo de verba,
aspecto considerado negativo. No desenvolvimento de estratégias segmentadas, a concorrente
demonstrou-se capaz de dialogar com alguns publicos especificos, mas o publico interno é contemplado
indiretamente. Uma boa estratégia de OOH e DOOH atendem aos espacos urbanos, incluindo o entorno de
obras que utilizam recursos do tributo. Por fim, o desafio de tratar do tributo sem abordar o aspecto
meramente arrecadatério é cumprido de forma satisfatoria (E4). '
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3. IDEJA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
@ | campanha, em particular os desafios do briefing claramente (séis) ES 6.0
destacados. ’
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo ¢ 4.0
b) manejo/adequagdo da linguagem, demonstrados em sua g 4.0
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (Esz;? ES ®

Cobertura dec publico envolvido pela linha de atuagdo 4’0
o lcontc'mplada pela c:strat?gla su.geEn‘da em suas diversas dimensoes, (quatro) E5 4’0
incluindo a expansio ndo tangibilizada;

pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 70
d) revelada nos roteiros ¢ textos de pegas publicitarias que se . ES 7.0
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas (sete) ’
propostas. pontos
méximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 21,0

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pegas
necessdrias para a realizagdo da campanha, bem como posicionamentos taticos e aspectos relevantes de
sua construcio. Do total de pecas sugeridas, cinco serdio corporificadas e entregues separadas do volume
principal.

No primeiro subcritério existe a analise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e a
obediéncia as restricdes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pegas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocacio. S3o elas: filme de 30", outdoor duplo,
empena, abrigo de 6nibus e carrossel para Instagram. De forma clara, a licitante produz relagdo textual onde
distingue as pegas-exemplo das demais que integraram o esforco criativo da concorrente. Todas as pecas
tém ligacio direta com o planejamento anterior e abordam a relacio estreita do tributo com os municipes,
ao mesmo tempo em que ndo se exime de tratar o IPTU como gerador das entregas do municipio. A
abordagem criativa é feita pela frase tema, coma insercdo da populagdo experienciando as obras realizadas
pelo executivo municipal. As cinco pegas-exemplo sdo capazes de demonstrar a habilidade da candidata em
desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando-os a aspectos de cidadania (coparticipagdo). O desafio
de criar um referencial criativo para a prefeitura é alcangado. A importéncia do imposto é destacada e a
contribuic3o é diretamente conectada aos elementos concretos entregues a populaggo. Sendo atendidos os
diversos pardmetros postos pelo instrumento de convocacio em seu briefing, a candidata claramente
alcanca nota méaxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério (E5).
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens € motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pegas n3o corporificadas. Aqui vemos que estas questdes sdo
contempladas claramente nos cinco exemplos, alcangando a diretriz de sensibilizagdo para o tributo que
reforga o carater responsdvel e ético do IPTU. A unidade de campanha é obtida em diversas frentes: a linha
visual traz cores, tipografias muito caracteristicas e a ilustracdo do guerreiro de Alagoas com suas fitas esta
presente em todas as pegas, questdes consideradas positivas. Existem elementos que demonstram boa
adequagdo e manejo da linguagem, o uso de obras publicas como referéncia e a personificacdo dos
contribuintes em pessoas comuns, facilmente identificdveis pelos receptores das mensagens. Vé-se boa
transposi¢ao da midia gréfica para a eletronica, mantendo aspectos textuais e informacionais para ampliar
o impacto da campanha. Tratando da qualidade técnica nos exemplos, podemos perceber grande éxito tanto
na aplicagdo no roteiro de tv, quanto no manuseio acertado das simulagdes das pegas de espaco urbano.
Contemplando esta escala avaliativa com qualidade acima da média, a candidata alcanca a maior escala de
avaliacdo (E5).

As dimensdes criativas dos publicos-alvo s3o avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensao pelos diversos extratos sociais e etdrios, ndo existem dissonéncias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. Todas as mensagens também se adequam a diversidade cultural das popula¢des da capital
alagoana. A amplitude do alcance populacional ndo minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural de todas essas populacdes. A
campanha da tv consegue representar esta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos municipes,
contemplando todos os publicos esperados para a estratégia. Vale destacar também a presenca de fenétipos
humanos que representam essa diversidade, com cidad&os de diversas faixas etdrias, extratos sociais e niveis
de formag2o. Diante da qualidade do conjunto, avalia-se com escala méxima o subcritério (E5).

O dltimo subcritério observa a constituicdo da proposta criativa e a combinacgdo de seus elementos
composicionais. Muito original, a campanha é capaz de destacar-se das demais do seu segmento sem perder
de vista as exigéncias do briefing. A composi¢do dos layouts traz equilibrio, fontes legiveis e imagens de
qualidade. Alguns aspectos se destacam por seu uso diferenciado, tanto a peca da empena, quanto o
carrossel do Instagram revelam esforgos em construir mensagens que fujam ao ébvio. Roteiro, layouts e
textos revelam resultados derivados da arrecadagdo do IPTU sem retirar o protagonismo das pessoas nestas
realizagdes. O padrao visual com as imagens ilustradas e fitas da manifestagdo popular do guerreiro é
impactante, onde a busca por diferenciagdo ndo oblitera a exequibilidade do trabalho proposto. Diante da
qualidade do conjunto, avalia-se o ultimo subcritério com escala maxima (E5S).
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4. ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0
a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E4 2,8

héabitos € nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem
como da busca de fontes para embasar estes dados;

Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuagio, em vista de 50
suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da ?

pontos

b licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, | (€11C0) ES 5,0
alternativa ¢ de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da 50

& verba publicitdria da linha de atuag@o simulado na proposta, e’ E3 20
incluidas métricas ¢ rentabilidades mensurdveis ¢ dimenses | (€iN€O) )
eficientes pontos
maximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 9,8

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e n8o midia as concorrentes desenvolvem anélise textual onde
expdem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas
graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

1}

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos hébitos de comunicacio: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemogréficos e a capacidade analitica derivada. N3o existe dados
demograficos especificos para discutir a populagio de Maceid, sendo os dados apresentados exclusivamente
sobre midia e sem recortes por regido ou tipo de cidade. De todo modo, a candidata determina subgrupos
do publico-alvo, pilares e premissas sobre esta abordagem, incluindo, além da populacio em geral, pUblicos
segmentados. A abordagem de dados da internet n3o se limita a uma exposic3o geral do conjunto de sites
e redes acessados: existem dados referentes a diversas ferramentas sociais e aspectos informacionais que
demonstram o seu funcionamento. Por fim, existem algumas pesquisas psicograficas e comportamentais,
com um texto que traz conclusdes que extrapolam a descri¢do destes dados, chegando a textos analiticos e
conclusbes aprofundadas. Ante as questdes destacadas, é possivel conceder a escala satisfatéria nesta
instancia avaliativa (E4).
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Ja no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribuicio dos elementos de midia — recursos,
insergcbes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocagdo, alocados em periodo continuo, mas sem discussio de flight. A distribuigdo das
verbas aparece em quadro resumo ao final do trabalho, questdo que é detalhada em seguida, por meio de
planilhas especificas para cada veiculo. A concorrente apresenta a proporcionalidade da alocagdo dos
recursos, com a maior parte deles destinados a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade.
Outro elemento importante é o uso racional dos recursos em produc3o, gue no caso da candidata esta no
limite minimo recomendavel (7%) do total da verba utilizada. Olhando para a distribuicdo entre os veiculos,
vemos que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha, equilibrio que nio concentra
perigosamente os valores da drea em canais e meios especificos. Por fim, vé-se que além de midias
analdgicas, editoriais e digitais temos escolhas baseadas nos novos meios e midias de aproximacao, aspecto
fundamental para maior amplitude no relacionamento com o publico. Ante a um trabalho correto e técnico,
é possivel conceder escala maxima nesta instancia de avaliagdo (E5).

O ultimo subcritério avalia a economicidade e a programac3o tatica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletrénicas se valem de métricas
adaptadas pertinentes, afinidades nas escolhas dos canais, audiéncia e indices de rentabilidade e amplitude.
No caso da candidata, GRP, CPP, CPM e outras informacdes vem da anilise de dados nacionais na auséncia
de mais de especificos. Contudo, o quadro da frequéncia eficaz n3o é calculado, aspecto considerado ideal
nas melhores andlises. Outra auséncia importante, é a falta de margem de manobra, onde a candidata n3o
propde pequena reserva técnica para ajustes futuros. Considerando que apenas alguns dos elementos foram
apresentadas, avaliamos em escala parcial este subcritério (E3).
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:01 | Saxcd g, Sgic-cl AGENCIA
PONTUACAO: [41,7 (QUARENTA E UM PONTOS E SETE 05
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagdo em cada quesito ¢ considerada, como nota maxima para efeito de
atribui¢io das notas por esta subcomisséo técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os célculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificagéo Percentual do total Escala
N#o abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos ¢lementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, no versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grossciros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os clementos destacados para
avaliagfo. |

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
contetdo fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagio com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme bricfing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado; Esta avaliagdo & conferida &s propostas que contemplam integral e
exatamente 0§ aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com ¢vidente exceléncia qualitativa.

1



AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIS

P\ALICC

AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 002/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@) | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela |  (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagéo Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensfio dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missio na ' E4 18
construgo do plano de comunicagdo institucional, quanto no | (Quatro) >
dmbito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo As 4,0

¢ | necessidades de comunicagfo dessa especifica linha de atuagao e | (quatro) E4 2.8
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 6,0

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta ndo identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cenario institucional da Prefeitura Municipal de Maceid e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicagdo. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagndstico inicial sélido, fundamentado em informagdes atualizadas e pertinente s demandas
apresentadas no briefing da campanhado IPTU 2026, Trata-se de uma etapa que verifica ndo apenas a leitura
contextual da cidade de Maceié, mas também a forma como essa interpretagdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunicagdo publica de Maceié e de apresentar um panorama fundamentado sobre a cidade e os servigos
prestados pelo Executivo municipal. Considerando esse conjunto de aspectos, confere-se o conceito de
insuficientemente abordado, uma vez que, embora a candidata utilize dados recentes do IBGE e organize
informagGes que vao além do que foi apresentado pelo instrumento convocatério, o diagndstico permanece
incompleto diante das necessidades deste subcritério. O texto incorpora elementos demograficos gerais e
menciona a divis&o territorial em Regides Administrativas, destacando diferencas internas do municipio, o
que enriquece parcialmente a contextualizagdo. Entretanto, ha lacunas importantes: nio h3
aprofundamento sobre a estrutura etdria da populacio, tampouco sdo apresentados indicadores
econdmicos que permitam compreender a composicdo produtiva da cidade, como dados de PIB ou setores
de atividade. Aspectos ligados & mobilidade urbana, como nimero de veiculos e fluxo de pessoas
provenientes de municipios vizinhos, também n&o sdo discutidos, apesar de sua relevancia para a
comunicacdo institucional. Outro ponto sensivel é o tratamento superficial dado ao saneamento e 2
infraestrutura urbana. Em um briefing voltado ao IPTU, espera-se que a candidata reconheca n3o apenas
obras visiveis, mas dimens&es estruturais que influenciam diretamente a percepgio do tributo. Além disso,

embora o texto mencione formas de pagamento e a organizagdo atual do imposto, nio desenvolve
2
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discussdes sobre processos recentes de modernizagdo, como o uso de aplicativos ou a simplificagdo de
servicos relacionados ao tributo. Esses elementos, quando ausentes, limitam a compreensdo do
funcionamento contemporaneo da administragdo publica municipal.

O subitern B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a missdo institucional da Prefeitura de Maceid com
a légica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026. Diante
dessas consideracBes, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois, embora a candidata
apresente interpretacdes pertinentes, alguns elementos essenciais permanecem ausentes. O texto
demonstra compreensio adequada sobre o papel do IPTU na estrutura financeira do municipio,
mencionando sua relevincia para a receita local e seu impacto na manutengdo de servigos prestados pela
administracio publica. A candidata também identifica piblicos centrais para o processo comunicacional,
reconhecendo contribuintes e cidad3os como destinatdrios prioritarios da mensagem. No entanto, a
proposta ndo contempla o conjunto completo de grupos envolvidos: a auséncia de mengéo aos servidores
municipais limita a amplitude da leitura institucional esperada para esta etapa. Outro ponto diz respeito ao
enquadramento estratégico. Embora a licitante organize pilares conceituais para orientar o desenvolvimento
da campanha, n3o integra referéncias ao Plano Plurianual de Maceid (2026-2029), documento fundamental
para compreender os objetivos de gestdo e suas implicages nos desafios comunicacionais do IPTU. Essa
omissdo reduz a capacidade de relacionar metas econémicas, sociais e administrativas ao raciocinio
desenvolvido no briefing. Ainda assim, o texto enfatiza adequadamente a necessidade de uma comunicagdo
inclusiva, destacando a importancia de reforgar o papel do contribuinte e de associar o pagamento do
imposto & nocdo de corresponsabilidade com a cidade. Esse entendimento sustenta o eixo central da
campanha simulada e estrutura um percurso argumentativo coerente dentro do que foi apresentado.

O subitem C avalia a precisdo com que a licitante identifica as necessidades de comunicagdo dalinha
de atuaciio proposta, verificando se o diagndstico apresentado € coerente com o briefing e se os objetivos
<30 formulados de maneira clara e alinhados ao propésito da campanha do IPTU 2026. Considerando esse
conjunto de elementos, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata demonstra
entendimento consistente do papel educativo da campanha, ainda que algumas referéncias essenciais
permanecam ausentes. O texto reconhece a cidadania fiscal como valor estruturante e apresenta o imposto
ndo apenas como obrigagdo legal, mas como componente da relagao cotidiana entre o contribuinte e a
cidade. A proposta também recupera de forma explicita o eixo tematico previsto no briefing e organiza
fundamentos que sustentam a interpretagdo adotada, estabelecendo as bases conceituais que serao
aprofundadas na estratégia de comunicagéo. A licitante indica corretamente que a campanha deve recorrer
a diferentes meios, integrando canais variados e ressaltando a importéncia de demonstrar resultados
concretos vinculados ao tributo — aspecto central para o entendimento da mensagem institucional. Esse
panorama evidencia que a candidata compreende a necessidade de articular contetdo informativo com
elementos que reforcem o vinculo entre contribuicio e beneficio coletivo. Entretanto, o diagnéstico deixa
de incorporar uma referéncia relevante para esta etapa: o decreto municipal 9.429/2023, documento que
organiza diretrizes e responsabilidades da Secretaria de Comu nicac3o e cuja mengdo demonstraria dominio
mais completo sobre as obrigag8es institucionais associadas ao caso simulado. A auséncia desse elemento
limita a profundidade do enquadramento institucional esperado. Ainda assim, o conjunto apresentado



AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIS

"\ALICC

AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA N° 002/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

demonstra coeréncia com grande parte do que se exige neste subitem, oferecendo leitura adequada sobre
a natureza da campanha e sobre as necessidades comunicacionais que devem orienta-la.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacio do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0

8 conceito propostos & natureza e a qualificagdio das campanhas ” E5 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceid e a seu (s) (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia 1ogica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 3 ,0

b | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 335
a comunicagiio da Prefeitura Municipal de Macei6é com seus pontos
publicos nas mais diversas acepcoes;
Desenvolvimento, adequagfio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitria proposta para a solugfio 6,0

c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicacio, incluindo as determinagles do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas ¢ de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagdo apresentada em defesa da 50

) estratégia de comunicagdo publicitaria proposta ¢ sua capacidade - E4 3.5
de articulagio com os desafios de comunicacdo, publicos, (cinco) s
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 13,4

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicag3o é a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio basico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
o propdsito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuacdo e sua articulagdo com os objetivos definidos para a comu nica¢do do tributo.

O subitem A analisa a adequac3o do partido tematico apresentado pela licitante em relacdo ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Considerando esses
elementos, confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez que a candidata apresenta o tema “g
tudo nosso. E tudo massa.” de forma alinhada ao propésito institucional e coerente com o diagndstico
construido no raciocinio basico. O enunciado adotado articula uma mensagem afirmativa e de fécil
compreensio, estruturada em duas frases curtas que reforcam a ideia de participagéo coletiva e
pertencimento, conectando o contribuinte ao conjunto de entregas possibilitadas pelo IPTU. A formulagdo
favorece a leitura por diferentes perfis etarios e socioculturais, mantendo leveza e acessibilidade sem

comprometer a clareza conceitual. Trata-se de um partido temdtico que opera a partir de um vocabulario
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popular, capaz de gerar identificagdo com publicos amplos e diversos. Ao propor um tema que associa
contribuicdo, envolvimento comunitario e percepgdo positiva dos resultados do tributo, a candidata
demonstra habilidade em traduzir os elementos analisados anteriormente em um conceito sintético e
funcional, apto a orientar as etapas posteriores da com unicagao.

O subitem B examina a consisténcia da argumentagdo apresentada pela licitante em defesa do
partido temético adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso conceitual que orienta
a campanha. A luz desses critérios, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata
apresenta justificativas pertinentes para sustentar o enunciado escolhido, ainda que alguns elementos
esperados para esta etapa ndo sejam plenamente desenvolvidos. O texto demonstra atengdo ao significado
das expressdes utilizadas e explica como o partido temético pode ser expandido em diferentes situaces
comunicacionais, preservando sua légica de participacdo coletiva e valorizagdo da cidadania fiscal. A
candidata descreve com clareza o caminho seméntico que fundamenta o conceito e indica possibilidades de
desdobramento, evidenciando compreens&o sobre a funcdo estruturadora do tema dentro da proposta.
Entretanto, nota-se a auséncia de um aspecto relevante para este subcritério: o texto ndo explicita
alternativas avaliadas durante o processo de formulagdo, nem apresenta o descarte de propostas que
tenham sido consideradas menos adequadas. A inexisténcia desse registro metodolégico limita a
visualizagdo do percurso completo de construgdo conceitual.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo apresentada pela licitante,
observando se as recomendacdes expostas sdo pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um
conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Considerando esses
elementos, confere-se o conceito de parcialmente abordado, pois, embora a candidata apresente
fundamentos compativeis com o propédsito da campanha, algumas auséncias reduzem a precisdo esperada
desta etapa. A proposta identifica o contetdo central a ser comunicado, reforgando a ideia de pertencimento
e o papel do contribuinte na manuten¢do dos servicos publicos, alinhando-se ao objetivo institucional de
estimular a cidadania fiscal. No entanto, a definigdo de publicos aparece de forma ampla e pouco
segmentada: a comunicagdo ¢é direcionada genericamente a populagdo e as diferentes regibes
administrativas, sem detalhamento de grupos relevantes para o exercicio, como servidores municipais,
trabalhadores que circulam diariamente por Macei6 ou perfis de formadores de opinido. Esse tratamento
restrito limita a capacidade da estratégia de orientar a personalizagdo das mensagens. Quanto aos meios, 0
texto menciona o uso combinado de plataformas tradicionais e digitais e a intencdo de integrar diferentes
frentes comunicacionais, mas n3o explicita o papel dos canais proprios da Prefeitura, que sdo essenciais em
campanhas institucionais e deveriam compor de maneira mais clara o percurso da comunicagdo. A auséncia
desse detalhamento dificulta visualizar como os meios escolhidos se conectam aos publicos identificados. A
linha visual é apenas mencionada, sem descrigdo das diretrizes que norteariam sua aplicagdo ou de como
esse sistema contribuiria para reforgar a identidade da campanha ao longo dos diversos formatos previstos.
Essa generalidade reduz a capacidade de compreensdo sobre a coeréncia estética e conceitual que
sustentaria as etapas posteriores.
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O subitem D analisa a coeréncia da argumentac¢3o apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagdo, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel. Confere-se
o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata contempla pontos essenciais da etapa, ainda
que apresente lacunas que reduzem a completude da argumentagdo. A proposta indica que a campanha
serd desenvolvida em trés fases, distribufdas entre 12 de janeiro e 12 de margo de 2026, relacionando cada
etapa aos periodos de desconto do tributo. Essa formulacdo demonstra alinhamento ao comportamento
esperado dos contribuintes e coeréncia com o calendério de arrecadacio. Entretanto, o texto nfo esclarece
como os recursos seriam distribuidos ao longo dessas fases e tampouco apresenta proporc¢des de
investimento entre os meios, o que limita a compreensdo da légica tatica e da priorizagdo dos canais
previstos. Em relacdo a segmentacdo, a candidata reconhece a necessidade de alcancar diferentes grupos
da populagdo, mas ndo detalha como publicos estratégicos, como servidores municipais ou trabalhadores
pendulares, seriam contemplados no processo. A auséncia desse aprofundamento fragiliza a articulagdo
entre diagnostico, definigcdo de alvos e encaminhamentos estratégicos. Mesmo assim, a proposta mantém a
perspectiva de comunicar o IPTU como instrumento vinculado as melhorias urbanas, evitando enfoques
excessivamente arrecadatérios e preservando a nog¢d3o de corresponsabilidade entre contribuinte e
administracdo. Embora apresente fragilidades na apresentagio dos recursos e na segmentacso, o conjunto
demonstra alinhamento geral com o propésito institucional da campanha.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (se’is) ES 6.0
destacados. *
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e 4’0
b) Elma-ﬁz_h(zfziz?itz;@eao uaﬁadadlm'gua}gem, demonstrados em sua (quatro) ES 4,0
q ¢ técnica dos exemplos apresentados. —
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 430
c) ;?nggéa:z; pela efu‘ategla sufge:rfda egl suas diversas dimensdes, (quatro) F4 23 8
xpansdo ndo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagfio de seus elementos constitutivos 70
d) revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se ? E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugles diante das verbas | (5¢t€) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizag@o do critério 17,7

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solugGes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026. Neste momento, a analise recai
sobre a apresentagdo das pegas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequagdo das escolhas visuais e textuais & funcdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comu nicacéo.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pegas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas estdo alinhadas as exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Nessa perspectiva, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata
seleciona cinco pegas dentro do limite estabelecido pelo edital e demonstra coeréncia entre o percurso
estratégico desenvolvido e as solugdes criativas apresentadas. A proposta retine um VT de 60 segundos, dois
outdoors com finalidades distintas, um carrossel para Instagram e placas de obras, compondo um conjunto
variado que evidencia entendimento dos diferentes ambientes de circulagdo da mensagem. O texto
distingue de maneira clara essas pecas exemplificadas das demais acBes previstas para a campanhg,
explicando como cada formato contribui para reforcar o tema do imposto e dialogar com situacdes
observaveis no cotidiano dos moradores. As escolhas visuais e textuais utilizam construgdes sintéticas e
acessiveis, aproximando o publico dos resultados promovidos pela arrecadagdo e enfatizando a presenca da
populagdo nos cendrios associados as entregas viabilizadas pelo tributo. As solugdes apresentadas articulam
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elementos informativos e de participagdo cidad3, mantendo alinhamento com o raciocinio elaborado nas
etapas anteriores e com a funcdo institucional da comunicagfo da prefeitura.

O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunica¢do de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. A funcionalidade da linguagem e sua
adequacdo aos meios também s3o consideradas. Nessa linha, confere-se o conceito de totalmente
abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pecas que demonstra unidade conceitual e
consisténcia formal nos diferentes formatos selecionados. As cinco pecas exemplificadas reproduzem de
maneira coerente o direcionamento estabelecido na etapa anterior, mantendo alinhamento entre texto,
visualidade e propésito comunicacional. A linha estética adota padrdes de cor e tipografia que se repetem
de forma organizada ao longo dos materials, o0 que contribui para a identificagdo imediata da campanha. A
presenca de moradores em situagBes ligadas as entregas realizadas com recursos do tributo refor¢a a
conexdo entre o IPTU e beneficios concretos, favorecendo a leitura cidads proposta pela estratégia. As
solugdes graficas e audiovisuals demonstram boa articulagdo entre linguagem verbal e elementos visuais,
preservando clareza e impacto em diferentes suportes. H4 consisténcia na transposigdo da identidade visual
para ambientes variados, como midia exterior, formatos digitais e audiovisual, assegurando continuidade na
interpretacdo da mensagem. A estruturacdo do roteiro do VT e o tratamento das simulacBes em espacos
urbanos evidenciam dominio técnico e atencdo ao modo como a campanha serd percebida em circulagio
real,

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceid,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e compertamentais. Avalia-se a capacidade das pecas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes a campanha, garantindo
amplitude de interpretacdo e acessibilidade da mensagem. Sendo assim, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois as pecas apresentadas dialogam com publicos variados e refletem de
maneira ampla a realidade social da capital, ainda que n3o contemplem integralmente todas as audiéncias
previstas. O conjunto criativo demonstra cuidado na representacio das pessoas retratadas, utilizando
figuras que remetem a diferentes faixas etarias, contextos sociais e repertdrios culturais, o que contribui
para a acessibilidade da mensagem. As pegas destinadas aos equipamentos publicos ampliam o alcance da
comunicacdo e, parcialmente, suprem a auséncia de materiais especificos voltados ao publico interno, que
permanece como lacuna relevante neste subcritério. Mesmo assim, a campanha mantém coeréncia na
forma como expressa a diversidade da populagdo maceioense, garantindo compreensdo por parte dos
municipes e reforgando a proposta de valor vinculada ao tributo.

O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solugdes criativas com diferenciaggo,
mantendo sua viabilidade pratica dentro das restricées de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solugbes com os meios e com a verba prevista. A luz dessas consideragdes, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, j4 que a proposta apresenta um conjunto coerente e funcional, embora
registre limitagdes que impactam o grau de inova¢do esperado para esta etapa. As pecas ilustradas
demonstram dominio técnico ao articular direcdo de arte, legibilidade e clareza informativa, compondo
layouts equilibrados e imagens compativeis com a proposta institucional da campanha. A escolha de uma

paleta marcada por tons de laranja e azul confere destaque visual ao conjunto e njo compromete sua
8
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exequibilidade, refor¢ando a leitura das entregas viabilizadas pelo tributo e mantendo a populagdo no centro
da narrativa. Apesar desses acertos, nota-se a auséncia de formatos que explorem usos diferenciados dos
meios, tanto em ambientes digitais quanto em suportes exteriores, o que reduz a amplitude criativa do
repertdrio apresentado. Ainda assim, os roteiros, textos e composi¢cdes conseguem representar de modo
claro a relagdo entre arrecadagdo e melhorias urbanas, assegurando consisténcia teméatica mesmo diante
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das opcdes menos variadas de exploragdo de formatos.

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de hdbitos de comunicacdo do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicograficos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E3 1,6
hébitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacfo, em vista de 5.0

) suas diferentes necessidades entre as diversas 4reas de servicos da 7 E3 20
licitante, em particular a otimizagfio da midia segmentada, digital, | (€inco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacio da 5.0

) verba publicitiria da linha de atuagfio simulado na proposta, o E2 1.0

¢ incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimenses | (€InCO) »
eficientes pontos
maxinio de 14 pontos Totalizagdo do critério 4,6

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O dltimo item da proposta n3o identificada examina o plano de veiculacgo elaborado pela licitante,
considerando a distribui¢do dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunica¢do da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes s3o consistentes e se as
informagGes dialogam com os segmentos prioritarios identificados no briefing. Nesse sentido, confere-se o
conceito de abordagem parcial, pois, embora a candidata apresente volume expressivo de informacdes -
sobre Maceid, as analises derivadas desses dados n3o alcancam o grau de aprofundamento esperado para
esta etapa. O texto utiliza levantamentos demograficos e referéncias de institutos consolidados, como
Kantar IBOPE e QI Mercado, o que contribui para contextualizar o comportamento geral de consumo de
midia. No entanto, a segmentagio do pulblico permanece limitada a recortes amplos por regido
administrativa, sem distingdes mais detalhadas por faixa etdria, hdbitos de uso ou padr8es especificos de
relagdo com os servicos municipais. Os dados de internet aparecem de forma concentrada nas métricas
disponibilizadas pelas pesquisas consultadas, sem articulagdo que esclarega a relevancia de cada plataforma
para os objetivos da campanha. Ainda assim, a proposta descreve alguns comportamentos de consumo
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capazes de sustentar decisdes mais amplas de programagdo, especialmente no que se refere aos meios
eletrénicos e a organizagdo das fases previstas. Apesar desses acertos, a auséncia de analises mais
interpretativas e de conexdes diretas entre os dados levantados e as taticas indicadas limita o alcance deste

subcritério.

O subitem B verifica a capacidade da licitante de justificar a estratégia de midia e n3o midia adotada,
demonstrando entendimento das necessidades de comunicago, adequag¢do dos meios aos publicos e
pertinéncia das escolhas em rela¢io aos desafios da campanha. Considerando esses elementos, confere-se
o conceito de parcialmente abordado, pois, embora a candidata organize a veiculagdo ao longo dos sessenta
dias previstos e apresente planilhas por veiculo, a explicacio sobre o encadeamento das fases carece de
maior integracdo e ndo ha um quadro tético consolidado que facilite a visualizacdo da progressdo da
campanha. A alocagdo dos recursos mantém a maior parte da verba dedicada a veiculagdo, em consonancia
com a natureza dos contratos de publicidade, e reserva doze por cento para produgso, propor¢do adequada
e inferior ao limite regulamentar de vinte por cento. A distribui¢o entre os meios respeita a regra de ndo
ultrapassar quarenta por cento do investimento em um Unico canal e contempla formatos tradicionais,
digitais e opgdes de aproximagdio, ampliando o alcance da estratégia. Entretanto, permanece sem
justificativa a parcela consideravel da verba que n3o foi destinada a nenhum fim, o que compromete a
compreensdo da logica orgamentdria adotada e afeta a completude do raciocinio apresentado, razdo pela
qual o atendimento ao subitem se mostra apenas parcial.

O subitem C observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as téticas propostas sio compativeis com o periodo de 60 dias e
se 0 plano demonstra eficiéncia no uso do orgamento. Com base nisso, confere-se o conceito de
insuficientemente abordado, pois a candidata descreve critérios gerais de selegdo de meios, mas ndo
apresenta métricas capazes de sustentar tecnicamente as decises tomadas. Auséncias como GRP, CPP, CPM
e demais indicadores de eficiéncia impossibilitam compreender o desempenho potencial de cada canal e
impedem a formulagdo de um quadro tético que evidencie alcance, pressdo de midia ou impactos estimados
ao longo das fases propostas. Do mesmo modo, ndo hé célculo de frequéncia eficaz nos pardmetros de
Ostrow, o que compromete a avaliacdo da robustez da exposicio ao longo dos sessenta dias. A auséncia de
dados comparativos, de simulagdes de desempenho e de analises que fundamentem a escolha das emissoras
e programas reduz a consisténcia do planejamento. Além disso, ndo foi prevista reserva técnica para ajustes,
nem utilizagdo de parte do orgamento para pesquisas complementares, mesmo havendo verba disponivel
que poderia ter sido destinada a esse fim.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:02 | Aducoudo. Japia (e AGENCIA
PONTUACAO: ‘41,7 (QUARENTA E UM PONTOS E SETE 05
DECIMOS)

Escala de Avaliacao

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito ¢ considerada, como nota maxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissdo técnica ¢ referéncia para os percentuais usados na cscala de
avaliagfo. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos clementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contem
CITos grossciros, seja na abordagem solicitada para a campanha, scja para os elementos destacados para
avaliacio.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos releyantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa téenica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagio ¢ conferida as propostas que contemplam integral ¢
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme bricfing e critérios
cstabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracterfsticas
gerais da comunicacfo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceié e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0.4
Secretaria de Municipal de Comunicago Social em todas as reas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensiio dos elementos do Briefing proposto da 4.0

B Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missio na 2 E4 78
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (qUatro) >
ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

()] necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuagéo e (quatro) E4 2,8
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 6,0

Relatoério de razides que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo Raciocinio Bésico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretagio e a andlise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente a campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceié

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua comunicagdo institucional, a solidez das
informacdes que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha, se
observa que a licitante utiliza dados recentes e confidveis, além dos dados demograficos essenciais, sdo
discutidas informagdes territoriais relacionadas a ocupagdo populacional urbana, a classificagio em Regides
Administrativas e informacSes relacionadas 2 desigualdade social; No entanto, no sdo apresentadas
referéncias & pirdmide etdria e nem informacdes mais consistentes da estrutura econdmica, como
indicadores de PIB ou de setores produtivos. Quanto 3 comunicagdo do IPTU, a tematica do saneamento é
tratada de forma superficial, limitando a compreensgo da infraestrutura urbana as obras aparentes, o que
se mostra insuficiente diante de um briefing centrado neste imposto e na comunicagdo da gestdo municipal.
Por fim, embora trate superficialmente do pagamento do tributo, as iniciativas de modernizacio, como o
uso de aplicativos ou outras medidas adotadas pela gestdo municipal, recebem pouca atenc¢do no texto. Em
razdo do atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala dois
(insuficientemente abordado), correspondente a 20% do esperado para o subitem.
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No segundo subitem desta etapa, se analisa compreensédo das licitantes no que diz respeito a linha
de atuagdo proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nesse
contexto, observa-se que a licitante define pilares estratégicos para a proposta, porém n3o contempla
diversos elementos relevantes do Plano Plurianual de Maceié (2026-2029), sobretudo aqueles relacionados
as metas econdmicas, sociais e comunicacionais, conforme seria esperado das concorrentes. N3o obstante,
se verifica que o texto discute a relevancia do IPTU para a receita municipal, sua participacdo na arrecadagdo
tributdria e sua influéncia direta nos servigos ptiblicos executados pela prefeitura. A analise trata os publicos-
alvo de modo limitado e ndo trata neste subitem dos servidores municipais, nicho importante para a
campanha simulada. Apesar disso, a proposta ressalta a necessidade de uma comunicagdo integrada e
inclusiva, que valorize o papel a populagdo e estimule a corresponsabilidade entre o contribuinte e a
administragdo municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em razdo do atendimento dos principais
aspectos do quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a
70% do esperado para o subitem.

No terceiro e ultimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreens&o das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunicagdo sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva, se observa que a licitante define como meta de comunica¢do produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percep¢do do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relagdo do contribuinte com a cidade e ndo um mero imposto ou dever fiscal.
Também é abordado o eixo tematico apresentado no briefing e a estrutura das bases interpretativas que
serdo desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicacdo publicitéria. Ademais, a licitante
compreende a necessidade de a campanha usar os meios de comunicagdo de forma plural evidenciando os
resultados gerados pela aplicagdo do tributo. Todavia, ndo hd no texto mengdo ao Decreto Municipal n?
9.429/2023, norma que delineia os objetivos da Secretaria Municipal de Comunicagio de Maceié no dmbito
administragdo municipal. Em raz&o do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca
a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.



AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONYENIOS DE MACEID

"\ALICC

AVALIACAQ DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 002/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

a adequacdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0

a conceito propostos 4 natureza e 4 qualificagdo das campanhas ’ ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) | (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacfio, | PONtos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 5 ,0

&) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3,5
a comunica¢lo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepcdes;
Desenvolvimento, adequagfio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a solu¢io 6,0

c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicagiio, incluindo as determinages do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagio apresentada em defesa da 50

d estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta e sua capacidade 2 F4 3.5

4 de articulagio com os desafios de comunicagdo, publicos, (cinco) ?
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagéo do critério | 13,4

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliacdo estratégia de comunicacdo publicitaria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensgo das licitantes acerca da concep¢io da
campanha publicitaria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da op¢do do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, é possivel observar que a frase tema “E tudo nosso. E tudo massa”, foi
adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com clareza, usa vocabulério acessivel
e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento com as estratégias e os resultados
pretendidos para a campanha e permitindo multiplas possibilidades de interpretacio sem prejuizo do
sentido central. Além disso, a proposta refor¢a a necessidade de apresentar o IPTU como elemento
fundamental da cidadania, demonstrando a importancia do esfor¢o coletivo entre prefeitura e cidaddos na
concretizacdo das acles viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequac3o do eixo temético fica demonstrada
tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etdrias quanto pela facilidade com que pode ser
compreendido por distintos grupos do publico. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente 4 nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreens3o das licitantes quanto aos argumentos
que embasam a criagdo e a defesa do partido teméatico. Nesse contexto, observa-se que a proposta
apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulacBes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando elevada capacidade de atender 3s demandas
comunicacionais da Prefeitura Municipal de Maceié. Observa-se também que a argumentacdo adotada
consegue dialogar com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz. Além disso, a licitante explicita tanto
os efeitos positivos associados ao conceito, quanto as repercussées efetivamente aplicaveis. Todavia, ndo
hd no texto mencdo as repercussdes desfavordveis que devero ser descartadas nem as razdes de exclui-las,
Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala quatro
(satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequagio e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizagdo da campanha publicitiria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, a0 mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. Todavia, a proponente nio
evidencia compreender o puablico da campanha forma abrangente, ndo contemplando alguns dos segmentos
pertinentes: servidores municipais e trabalhadores pendulares. A estratégia para os meios foi delineada de
modo geral, extrapolando as midias tradicionais, mas sem incorporar canais proprios da prefeitura, o que
estaria intrinsecamente relacionado com a “integragdo em todas as frentes” proposta pela licitante. Por fim,
a proposta apresenta apenas uma defini¢do geral da linha visual para a campanha. Em razio do atendimento
de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado),
correspondente a 40% do esperado para o subitem.

No quarto e ultimo subitem desta etapa, se analisa a justificacio das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, principalmente
no que tange a verba, publico e perfodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicagdo mais simples e
proxima do cidadéo, o que favorece a criagdo de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira am pla, ndo restringindo o tema ao aspecto
arrecadatorio. Ao estruturar suas estratégias segmentadas, a licitante demonstrou limitacBes para se
comunicar com publicos especificos, em comparacio com as dimens8es gerais: o publico interno, embora
relevante, ndo foi contemplado. Também n3o estd detalhado na proposta diretrizes para a distribuicdo da
verba, nem as proporg8es especificas dos investimentos entre os veiculos, outra fragilidade da proposta para
o quesito. Por fim, a licitante define o periodo de divulgacdo da campanha entre 12 de janeiro e 12 de marco
de 2026, dividida em trés etapas de “flights”, que coincidem com os periodos de desconto do tributo. Em
razdo do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro
(satisfatoriamente abordado), correspondente & 70% do esperado para o subitem.
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (seis) ES 6,0
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4,0
b) manejo/adequagdio da linguagem, demonstrados em sua ES 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (S:}lﬁg? ’
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo 4.0
¢ contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, : E4 28
incluindo a expansfo nio tangibilizada; (quatro) i
pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 7.0
d) revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se > E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das soluges diante das verbas | (S€t€) ’
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério 17,7

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicagdo propostas na campanha simulada, explicando as pecas sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construgdo da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, ¢ avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto a tética de comunicacio definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o niimero maximo de pecas materializadas permitido, sendo elas:
Sdo elas: Vt 60”, outdoor tema, outdoor sacial, carrossel para Instagram e placas de obras. A proposta
apresentou de forma minuciosa a fung3o estratégica de cada pega, incluindo a descrigdo daquelas que n3o
foram materializadas e o papel que exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por
completo a légica do projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pecas permanecem coerentes com
o planejamento anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores quanto a
responsabilidade da administragdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que a linha
criativa adota frases objetivas e sintéticas, destacando como as obras publicas financiadas pelo IPTU
impactam o cotidiano da populago. Nas pecas materializadas, percebe-se com nitidez a associacgo entre as
entregas do municipio e o exercicio da cidadania, reforcando a corresponsabilidade do contribuinte prevista
no edital. Por fim, nota-se que o desafio de demonstrar o vinculo direto entre a arrecadagdo do IPTU e os
resultados concretos oferecidos & populaciio foi plenamente atendido. Em razdo do atendimento integral
dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente 2 nota
maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a campanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informac&es essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e reforcar seu carater responsavel e ético. A
campanha possui boa unidade, sustentada por uma linha visual definida por cores intensas e assinatura
tipografica marcante, que funciona como elemento de ancoragem e padronizacdo. O discurso direto, aliado
as imagens de obras municipais e a presenca de pessoas comuns, contribui para aproximar a mensagem do
publico e facilitar a compreensdo geral. Também se observa uma transposicdo eficiente entre pecas gréficas
e eletrdnicas, preservando elementos textuais e informativos que ampliam o resultado comunicacional.
Ademais, as pecas materializadas apresentam elevado nivel técnico, com excelente aplicagdo dos layouts
em midia exterior e uso muito bem resolvido da construcsio do roteiro em colunas. Em raz3o do atendimento
integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado),
correspondente a nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de puiblico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etarias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
populagdo de Maceid. Embora haja amplitude do alcance populacional, isso n3o isenta a licitante de
desenvolver mensagens especificas para audiéncias segmentadas, agregando componentes culturais desses
grupos. Neste contexto, a falta de materiais que se comuniquem diretamente com o publico interno
configura um ponto que compromete o alcance, falha minimizada pelos cartazes direcionados aos usuarios
dos equipamentos publicos. Os tipos humanos escolhidos refletem a diversidade da sociedade, reunindo
distintos géneros, etnias e idades, garantindo representatividade de forma consistente. Em razdo do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente & 70% do esperado para o subitem.

No quarto e Gltimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pegas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
entrega original e alinhada aos desafios de comunica¢do da Prefeitura Municipal de Maceié. A composigdo
dos layouts € harménica e favorece a retengdo da mensagem, combinando imagens de boa qualidade com
textos claros e legiveis e um padrio cromatico em tons de azul e laranja. Todavia a proposta carece de pecas
que explorem os meios de forma mais inovadora: tanto as midias exteriores quanto os formatos digitais
ficam presos a um uso padrio e repetitivo dos suportes disponiveis. Apesar disso, os textos e layouts
evidenciam os resultados da arrecadagio do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes nessas
realizagbes. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcang¢a a escala
quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente & 70% do esperado para o subitem.
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4. ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de hdbitos de comunicagdo do piiblico envolvido
com a linha de atuagfo (psicogrdficos e sociodemogréficos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E3 1,6
habitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulagio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuacdo, em vista de 5.0

) suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da L E3 2.0
licitante, em particular a otimizagfio da midia segmentada, digital, | (CnC0) )
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 5.0

o verba publicitdria da linha de atuagdo simulado na proposta, - E2 1.0
incluidas métricas ¢ rentabilidades mensurdveis e dimensdes | (€incO) >
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 4,6

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avalia¢do estratégia de midia e ndo midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas taticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os piblicos da
campanha. Além de discutir a alocagdo da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, gréficos e informagdes sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicagdo, seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretagdo desses dados aplicada 3
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Maceid. Aqui, a licitante exibe dados de institutos renomados,
como Kantar IBOPE e QI Mercado, todavia ndo expde informagdes detalhadas do IBGE referentes a regiso,
deixando de promover uma andlise mais consistente. Também se verifica que a licitante organiza o pUblico-
alvo em subgrupos por regido administrativa (RA) do publico-alvo, porém limita-se a dados populacionais
gerais, sem segmentar por faixa etdria ou comportamento em relagio aos servigos da prefeitura. No tocante
ao ambiente digital, a analise ndo rompe com o lugar-comum, se restringe 3 exposicdo das pesquisas
disponiveis se eximindo de trazer maiores explicagdes sobre as ferramentas sociais. Apesar disso, s3o
incorporadas informagdes dos habitos de consumo e as conclusdes apresentadas estruturam decisdes de
midia sobre programacdo em meios eletrénicos e o posicionamento das trés fases propostas. Em raz3o do
atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala trés (parcialmente
abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia como a licitante distribui os recursos, especialmente
quanto a légica temporal e ao sentido estratégico dessa divisdo. Nesse ponto, a concorrente propde uma
veiculagdo continua ao longo de 60 dias, dividida em trés etapas de flights. Embora a licitante apresente um
quadro-resumo, ha pouca clareza comprometendo a compreens3o das informaces. Um simples fluxograma
demonstrando as fases da campanha de forma detalhada, facilitaria a leitura e a avaliacdo da distribuicdo
feita. Quanto ao equilibrio, se observa que a licitante faz uma alocagio razoavelmente proporcional dos
recursos, visto que nenhum meio excede o limite de 40% permitido e que ha equilibrio entre o valor
destinado a produgdo e o investimento em veiculagdo. Também se identifica que o custo de producdo
permanece dentro do teto de 20% (situando-se em 12%). O ponto que compromete a proporcionalidade é
a existéncia de um percentual superior a 12% da verba que nio foi utilizado pela campanha: a licitante n&o
faz qualquer alusdo a reserva técnica ou pesquisas nem traz outra justificativa para essa decisio de n3o
utilizar uma fragdo tdo grande (maior que o montante destinado a produgao) da verba de campanha. Apesar
disso, a candidata ndo se restringe aos meios tradicionais: utiliza midias analégicas, midias digitais e n3o-
midia, ampliando o alcance da campanha — ponto essencial para diversificar o contato com o publico. Em
razdo do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala trés (parcialmente
abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.

No terceiro e ultimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié s3o utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa ética, a proposta da licitante trabalha
midias eletrénicas a partir de métricas de audiéncia na tv, e emissoras de radio lideres de audiéncia. Todavia
a licitante ndo apresenta métricas essenciais para avaliar desempenho e efetividade — como GRP, CPM e
CPP — nem analises que fundamentem a escolha de programas e emissoras. As métricas apresentadas pela
licitante ndo foram comprovadas: apenas foi fornecido o perfil do pUblico dos canais selecionados. Sem essas
informacdes, foi invidvel avaliar a eficacia das decisGes e estabelecer um calculo da frequéncia eficaz. Por
fim, visto que havia recursos disponiveis e sem uso definido, a candidata poderia ter acautelado um
percentual do orcamento para ajustes necessdrios ao longo da execugio ou planejado pesquisas
complementares para o processo, mas ndo acautelou. Em razdo do atendimento elementar dos aspectos do
quesito este subitem alcan¢a a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente 3 20% do
esperado para o subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViANAO IDENTIFICAPA — ENVELOPE N 1

AVALIADOR:03| /[/ D/ // —— AGENCIA
PONTUACAO: [4157 (QUARENTA E UM PONTOS E SETE 05
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagfio em cada quesito € considerada, como nota méaxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissdo técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada cm cada quesito, efetuando-se os célculos com, no méaximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacgdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
Crros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para 0s elementos destacados para
avaliagdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito clementar aos
clementos presentes no bricfing do edital ou nfio alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
contelido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliacdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
cxalamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) | Maceid e conhecimento genérico dos servigos prestados pela |  (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicaggo Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua missdo na 3 E4 28
construgdo do plano de comunicagdo institucional, quanto no (quatro) s
ambito da proposta simulada em questao. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

o) necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuacdo € | (quatro) E4 2,8
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 ponios Totalizagdo do critério 6,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O raciocinio bésico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretac3o e diagndstico das candidatas em fungdo do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia ndo apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Maceid e sua comunicag&o, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em fungéo de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
com bom nivel, usando dados atualizados do IBGE (censo) e indo além da mera replicagdo de elementos
presentes no instrumento convocatério. Além das fundamentais informagdes demogréficos, a licitante trata
da ocupacdo populacional do municipio, suas variagbes nas Ras, mesmo que ndo destaca aspectos etarios.
E destaque nestas informagdes a divisdo do municipio em regides administrativas (RAs) e suas realidades.
Destacamos ainda entre as discusses presentes no texto informagdes relativas a desigualdade social, apesar
de sentir-se falta de dados econdmicos do PIB ou dos setores de atividade. Outra auséncia é o trato dos
aspectos da mobilidade como nimero de veiculos, o atendimento da populagdo circulante de outros
municipios, entre outras questdes especificas. Outro ponto que é tratado de forma superficial é a questdo
do saneamento: a infraestrutura urbana n3o pode ser representada apenas pelas obras visiveis, em especial
em um briefing que versa sobre o IPTU. Por fim, mesmo discutindo de forma elementar as questdes do
pagamento do tributo, o trato da moderniza¢3o do acesso via aplicativo ou outras atitudes da prefeitura
neste sentido, s3o minimizados no texto da concorrente. Com tantas ressalvas, a candidata recebe nota
insuficiente na primeira escala avaliativa (E2).
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informac8es e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicac¢io institucional. No dmbito da proposta realizada, a licitante traga
pilares estratégicos, mas ndo cita os diversos aspectos do Plano-Plurianual (PPA) de Macei6 (2026- 2029)
que afetam metas econdmicas, sociais e comunicacionais. De todo modo, a concorrente traz em seu texto a
discussdo da importancia do IPTU na arrecadagdo do municipio, sua representatividade e seu impacto nos
servigos publicos realizados pelo poder executivo da capital. Vemos a abordagem aos diversos publicos-alvo,
incluindo cidad3os e contribuintes, apesar do trato dos servidores municipais ndo existir nesta etapa do
texto. Por fim, discute pertinentemente a necessidade de uma comunicagdo inclusiva, que traz
protagonismo ao contribuinte e corresponsabilidade com o governo municipal na consciéncia cidad3 da
obrigacdo fiscal. Ante ao exposto, a candidata recebe nota satisfatério nesta segunda escala avaliativa (E4).

O Ultimo subcritério do raciocinio basico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicacdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagdo ao briefing a cidadania
fiscal como valor: o IPTU ndo pode ser visto como obrigac¢do, constituindo aspecto importante da relagdo do
contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz expresso o eixo tematico do briefing, colocando os
alicerces de sua interpretagio que serdo aprofundadas na estratégia de comunicagdo. Ja existe nesta etapa
o esperado entendimento que esta linha de atuagdo deve se utilizar de diversos meios de comunicagdo,
incluindo diversas midias, além da fundamental demonstra¢io dos resultados obtidos com o tributo.
Contudo, a candidata n3o cita o decreto municipal 9.429/2023, que demonstra entendimento das
necessidades de comunicacdo da linha especifica, nem aborda os objetivos do érgédo a partir de sua missao
na estrutura do executivo municipal. Ao final, alcangando a maior parte do esperado para o subcritério, a
candidata recebe nota satisfatdria nesta escala avaliativa (E4).
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA [ NOTA
a adequagdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0
) conceito propostos 4 natureza e a qualificagdo das campanhas ? ES 4.0
“ institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) | (quatro) >
desafio(s) ou problemacs), geral e ou especifico, de comunicagio, pontos
a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 5 ,0
b) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para |  (cinco) E4 3,5
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceid com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgies;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicag@o publicitdria proposta para a solugio 6,0
o) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicagdo, incluindo as determina¢des do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia légica da argumentagdo apresentada em defesa da 5.0
d estratégia de comunicagfio publicitaria proposta e sua capacidade 2 E4 3.5
) | ge articulagio com os desafios de comunicagfio, publicos, | (CINCO) >
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 13,4

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

E através da estratégia de comunicacio publicitéria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicagio, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades tematicas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagdo trata do tema base interpretado a partir do partido temético proposto,
sua adequagdo ao briefing e ao raciocinio bésico anterior. Trazendo o tema “E tudo nosso. E tudo massa”,
pode-se avaliar que o partido desdobrado € adequado ao conceito proposto ao mesmo tempo que se alia as
estratégias e resultados esperados. O nivel desta adequacdo é alto, reverberando a necessidade de
apresentar o tributo como um aspecto positivo da cidadania. O tema é afirmativo em sua sintaxe: a
afirmacdo € construida em duas frases e revela a unido e participacdo das pessoas com o executivo municipal
para a construgdo das realizagSes do tributo. Sua adequagio como partido temético também pode ser
percebida na capacidade de decodificagdo dos mais diversos publicos: a frase atinge um amplo aspecto
etario, sendo capaz de dialogar tanto com os mais jovens, quanto com os cidad3os de maior idade. Por fim,
percebe-se uma escolha axioldgica calcada em um vocabulario capaz de ser entendido em sua diversidade
semantica. Ao final, alcangando todo o esperado para o subcritério com boa qualidade, a candidata recebe
nota maxima nesta escala avaliativa (E5).
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentacdo ante o partido
tematico. Vocabularic e producdo de sentido sdo dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupacdo do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto seminticas. O tema & acessivel para
diversos extratos sociais, sem revelar-se simplério ou incompleto. O trabalho define claro percurso de
desdobramento, demonstrando possibilidades de expans3o dos conceitos adotados. Contudo, a proposta
ndo apresenta descarte de opgdes menos adequadas encontradas no processo de planejamento, o que seria
ideal para este subcritério. Com isto, é possivel conceder nota satisfatéria nesta escala avaliativa (E4).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solugdo desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimensdes que fundamentam as construgdes das mensagens. As dimensdes daquilo que
serd comunicado estdo claramente expostas em seu texto: existe ndo apenas uma valorizagdo do
protagonismo do contribuinte, mas a determinagdo de que o IPTU é a ferramenta que permite este
desenvolvimento estrutural e bem-estar coletivo. As dimens8es de publico aparecem de forma geral: a
campanha é construida para a populagdo de forma geral, adaptando a linguagem a realidade das regides
administrativas. Sente-se falta de instancias menos discutidas, mas necessdrias - servidores municipais,
trabalhadores pendulares, entre estas. De todo modo, o texto aborda o uso geral dos meios, indo além das
midias tradicionais. Sente-se falta, contudo, do trato detalhado especifico dos meios préprios de divulgacio
e sua relagdo direta com o que a candidata chama de “integracdo em todas as frentes”. Por fim, tratando a
linha visual da campanha de forma genérica, a concorrente alcan¢a padrdo parcial nesta instancia avaliativa
(E3).

O quarto e ultimo subcritério da estratégia de comunicacdo aborda dimensdes pragmaticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuicdo de verba e desafios de comunicagdo. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com os desafios do briefing: o conceito aplicado n3o pode ter
formalismos e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com os diversos alvos.
Outra preocupagdo € a discussdo dos aspectos temporais: definida para acontecer entre 12 de janeiro de 12
de margo de 2026, a candidata justifica seus trés flights em fases, com os periodos de desconto do tributo.
Contudo, nédo temos diretrizes de distribuicdo de verba claras, nem ao menos propor¢io em que os veiculos
estarao posicionados nos investimentos. Contudo, no desenvolvimento de estratégias segmentadas, a
concorrente demonstrou-se pouco capaz de dialogar com publicos especificos de forma tio eficiente,
quanto nas dimensdes gerais: o pUblico interno n3o é contemplado nesta etapa, aspecto mesmo relevante,
mas essencial nas melhores propostas. Por fim, o desafio de tratar do tributo sem abordar o aspecto
meramente arrecadatorio € cumprido com qualidade. Deste modo, a candidata alcanga escala satisfatéria
nesta instancia avaliativa (E4).
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (sc,i ) ES 6.0
destacados. 3 d
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4,0
b) me}nlejo/z?d.equagaa d_a lmguz?gem, demonstrados em sua (quatro) E5 430
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. Boiios
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo 4.0
c) f:onte'mplada pela estratégia sufgf{rida el‘f‘l suas diversas dimensdes, (qu; tro) E4 2,8
incluindo a expansio ndo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos
. S 7,0
@ revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas | (S€te) ’
propostas, pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 17,7

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pecas
necessarias para a realizacdo da campanha, bem como posicionamentos taticos e aspectos relevantes de
sua construcdo. Do total de pegas sugeridas, cinco serdo corporificadas e entregues separadas do volume
principal.

No primeiro subcritério existe a andlise mais ampla dos aspectos criatives da campanha e a
obediéncia as restrigdes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pecas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocagdo. S3o elas: Vt 60”, outdoor tema, outdoor
social, carrossel para Instagram e placas de obras. De forma clara, a licitante produz relacio textual onde
distingue as pegas-exemplo das demais que integraram o esforgo criativo da concorrente. Todas as pecas
tém ligacdo direta com o planejamento anterior e abordam a relagdo estreita do tributo com os municipes;
a0 mesmo tempo ndo se exime de tratar o IPTU como gerador das entregas do municipio. A abordagem
criativa é feita por frases curtas e com a insercéo da populagio experienciando as obras realizadas pelo
executivo municipal. As cinco pegas-exemplo s3o capazes de demonstrar a habilidade da candidata em
desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando-os aspectos de cidadania (coparticipagiio). O desafio
de criar um referencial criativo para a prefeitura € alcancado. A importancia do imposto é destacada e a
contribuicdo € diretamente conectada aos elementos concretos entregues 3 populagdo. Sendo atendidos os
diversos pardmetros postos pelo instrumento de convocacdo em seu briefing, a candidata alcanca nota
maxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério (E5).
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens é motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pegas ndo corporificadas. Aqui vemos que estas questdes sdo
contempladas claramente nos cinco exemplos, alcangando a diretriz de sensibilizacdo para o tributo que
reforca o carater responsavel e ético do IPTU. A unidade de campanha é obtida em diversas frentes: a linha
visual traz padrdes baseados em cores fortes e uma assinatura tipografica muito caracteristica, questdes
consideradas positivas. Existem elementos que demonstram boa adequagdo e manejo da linguagem, o uso
de obras como referéncia e a personificacdo dos contribuintes em pessoas comuns, facilmente identificaveis
pelos receptores das mensagens. Vé-se boa transposicdo da midia grafica para a eletrdnica, mantendo
aspectos textuals e informacionais para ampliar o impacto da campanha. Tratando da qualidade técnica nos
exemplos, podemos perceber bom éxito tanto na aplicagdo dos layouts em midia exterior, além de um
manuseio técnico na construcdo do roteiro em colunas. Contemplando esta escala avaliativa com qualidade
acima da média, a candidata alcanca a maior escala de avaliagdo (E5).

As dimensdes criativas aos publicos-alvo sdo avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensdo pelos diversos extratos sociais e etdrios, ndo existem dissonancias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. As mensagens também se adequam a diversidade cultural das populagbes em geral da
capital alagoana. A amplitude do alcance populacional ndo minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural dessas populagBes. As pegas da
campanha representam esta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos municipes e contempla a maior
parte do publico esperado. A auséncia de pegas que dialoguem com o publico interno é notdvel, aspecto
negativo. De todo modo, os cartazes para o publico dos equipamentos publicos cumprem parte desta
miss3o. E positiva a presenca de fenétipos humanos que representam essa diversidade, com cidaddos de
diversas faixas etdrias, extratos sociais e niveis de formagdo. Diante da pequena auséncia revelada, avalia-
se com escala satisfatéria o subcritério (E4).

0 udltimo subcritério observa a constituicio da proposta criativa e a combinagdo de seus elementos
composicionais. Original, a campanha é capaz de destacar-se em seu segmento sem perder de vista as
exigéncias do briefing. A composigdo dos layouts traz impacto, fontes legiveis e imagens de qualidade. Sente-
se falta da sugestdo de pecas com uso diferenciado dos meios: tanto a proposicdo das midias exteriores,
quanto os formatos digitais se concentram no uso padronizado dos substratos dos espagos mididticos. De
todo modo, roteiro, layouts e textos revelam resultados derivados da arrecadagdo do IPTU sem retirar o
protagonismo das pessoas nestas realizacdes. O padrdo visual com tons fortes em laranja e azul, €
impactante, mas esta escolha n3o afeta a exequibilidade do trabalho proposto. Diante da ressalva, avalia-se
o tltimo subcritério com escala satisfatéria (E4).
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de hdbitos de comunicagido do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogrificos e sociodemogréficos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E3 1,6
habitos e nas concluses oferecidas & formulagfio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigfio da verba da linha de atuagdo, em vista de 5.0

B suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servicos da -2 E3 2.0
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, | (€nco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

@ verba publicitiria da linha de atuagdo simulado na proposta, =3 E2 1.0
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensges | (€INcO) >
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 4,6

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo midia as concorrentes desenvolvem anélise textual onde
expBem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos habitos comunicagdo; como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemograficos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demograficos sente-se falta de mais informagdes advindas do IBGE sobre a regi3o, apesar deste
aspecto ser compensado pelo uso de institutos de pesquisas regulares, como o Kantar IBOPE e QI mercado.
Mesmo expondo de forma acertada subgrupos por regido administrativa (RA) do target, a candidata se
concentra em dados gerais da populagdo optando por n3o segmentar publicos por idade ou comportamento
ante aos servicos da prefeitura. A abordagem de dados da internet se concentra na exposicio dos dados das
pesquisas disponibilizadas: as ferramentas sociais s3o vistas de modo geral, ressentindo-se de maior
detalhamento. De todo modo, existem informagdes sobre o comportamento de consumo nos meios, com
conclusdes concisas sobre a formulagdo da midia, em particular nas decisdes mais complexas sobre
programagdo em meios eletronicos e posicionamento das trés fases propostas pela concorrente. Com um
trabalho com muitos dados especificos de Maceié, mas com poucas conclusdes aprofundadas sobre as
taticas derivadas destes dados, é possivel conceber escala parcial nesta instancia avaliativa (E3).

e,
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Ja no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribuic3o dos elementos de midia — recursos,
insercBes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias maximos permitidos no
instrumento de convocagdo, alocados em trés fases alocados que se sucedem. A distribuicdo das verbas
aparece logo de inicio do trabalho e ao final de toda a dissertacdo existem graficos que ressumem essa
distribuicdo. Mesmo com planilhas referentes aos veiculos estando presentes no trabalho, um flowchart
com as fases da campanha facilitaria o entendimento desta distribui¢do. No trato da proporcionalidade dos
recursos, vé-se que a maior parte deles é direciona a midia, que € o grande escopo dos contratos de
publicidade. Em uma situagdo ideal, a producdo de midia ndo ultrapassa o limite de 20% do total da verba
utilizada. Ao alocar 12% em produco, a candidata segue os padrdes previstos para esta rubrica. Contudo,
estranha-se a decisdo da agéncia n3o utilizar mais de 12% da verba em nenhum tipo de atividade: n3o existe
mengdo a reserva técnica, pesquisas, outros usos ou justificativas aprofundadas sobre esta decis3o. De todo
modo, na distribuigdo entre os veiculos, vemos que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinados
a campanha, equilibrio que se demonstra positivo. Outra decis3o acertada é o uso de midias analdgicas,
digitais e ndo midia, aspecto fundamental para maior amplitude no relacionamento com o publico.
Considerando que o valor n3o utilizado é atipico e ultrapassa até mesmo os recursos destinados para
produgéo, avaliamos como parcial esta escala avaliativa (E3).

O dltimo subcritério avalia a economicidade e a programacdo tatica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, a candidata afirma que as midias eletrénicas foram
escolhidas com base nas maiores audiéncias em televisio. Em radio, a escolha se deu por emissoras que
também tem a lideranga. Contudo, ndo existe demonstragdo de que audiéncia s3o estas, apenas o perfil de
publico dos canais selecionados. Em todas as planilhas de mfdia dados de eficiéncia e economia estio
ausentes: ndo vamos GRP, CPP, COM, ou reflexdes equivalentes que justificariam programas e emissoras.
Sem estas informagdes ndo é possivel avaliar com precis3o a eficacia das escolhas, muito menos tragar um
quadro onde a frequéncia eficaz seja apresentada. Com tanta verba disponivel sem uso especifico, a
candidata poderia ter reservado pequeno percentual para ajustes técnicos, ou mesmo programado
levantamentos e pesquisas complementares para este processo. Tendo apenas o elementar nesta etapa de
trabalho, avaliamos em escala insuficiente este subcritério (E2).
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Via NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:01 | Scoedh 8 fouta tundon AGENCIA
PONTUACAO: |53,3 (CINQUENTA E TRES PONTOS E TRES 06
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio cm cada quesito € considerada, como nota méxima para efeito de
atribuigdo das notas por esta subcomissio téenica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima dc
pontos indicada em cada quesito, efctuando-s¢ 08 caleulos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as

demais casas decimais desconsideradas.

Classificagdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
[nsuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

(Para aferir Nio abordado ou Erroneamente ahordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grosseiros, scja na abordagem solicitada para a campanha, scja para oS elementos destacados para
avaliagdo. -

Para aferir insuficientemente abordado: o fexto da concorrente atende de forma muito clementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessdria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, pguarda alguma relagdo com 0 item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: 0 fexto contempla os principais aspectos que constituem 0 quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagio ¢ conferida as propostas que contemplam integral ¢
exatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente cxceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

[1TEM | DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA |

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagiio institucional da Prefeitura Municipal de 2,0
@ | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E4 1.4
Secretaria de Municipal de Comunicagdo Social em todas as dreas

pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0
5 Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missio na > ‘ E3 1.6
) construgio do plano de comunicagiio institucional, quanto no | (quatro) >
dmbito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo  demonstrada  em relagdo as 4,0
¢ | necessidades de comunicagio dessa especifica linha de atuagio e (quatro) E3 1,6
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
e mdxinio de 10 pontos Totalizagdo do critério 4,6j

Relatério de razjes que fundamentam as notas:

contextual da cidade de Maceid, mas também a forma como essa interpretacdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

lacunas pontuais. A Proposta utiliza dados atualizados do IBGE, posteriores ao Censo, incorporando
referéncias que ampliam a base informacional inicialmente apresentada pela administracdo e reunindo
elementos como densidade Populacional, variacdes demogréficas por género, dados territoriais
relacionados 3 ocupacdo do municipio, desigualdade social e a relevéncia do setor de servicos na dinimica
econdmica local. Do ponto de vista institucional, evidencia conhecimento sobre diferentes aspectos da
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O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a missdo institucional da Prefeitura de Maceié com
a logica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de parcialmente abordado, j4 que a
candidata demonstra compreensao consistente de parte relevante do que se espera desta etapa avaliativa,
mas deixa lacunas importantes. A Proposta discute a importancia do IPTU para a arrecadacdo municipal, sua
representatividade na receita tributéria e o impacto direto desse tributo na execugdo dos servigos publicos,
relacionando arrecadacio e entregas de maneira coerente. Também identifica publicos centrais da
campanha, como moradores e contribuintes, e valoriza a necessidade de uma comunicagdo inclusiva e
integrada, que atribui protagonismo ao contribuinte e reforga a corresponsabilidade com o poder publico
No cumprimento das obrigacdes fiscais. Contudo, observa-se a auséncia de referéncias ao Plano Plurianual
de Maceié e de um tratamento mais abrangente dos diferentes grupos envolvidos no processo
comunicacional, em especial os servidores municipais, o que limita a leitura integral da missdo institucional
No contexto do caso simulado. Essas restricdes impedem o atendimento pleno dos critérios estabelecidos
para o subitem.

O subitem C avalia a precisio com que a licitante identifica as necessidades de comunicacdo da linha
de atuagdo proposta, verificando se o diagnéstico apresentado é coerente com o briefing e se os objetivos
sdo formulados de maneira clara e alinhados ao propésito da campanha do IPTU 2026. Nessa perspectiva,
confere-se o conceito de parcialmente abordado, uma vez que a candidata desenvolve um entendimento
consistente de parte dos direcionamentos estabelecidos, mas ndo contempla todos os elementos esperados
para este subitem. O texto reconhece a cidadania fiscal como valor central da campanha e apresenta o
tributo ndo apenas como obrigacdo tributaria, mas como componente da relagdo do contribuinte com a
cidade, estabelecendo uma base conceitual compativel com o eixo temitico do caso simulado. A proposta
antecipa fundamentos que poderdo ser aprofundados nas etapas seguintes do planejamento, indicando a
l6gica estratégica pretendida. Contudo, observa-se a auséncia de um tratamento mais claro sobre o uso
articulado de diferentes meios de comunicagdo, incluindo midia tradicional e digital, bem como a falta de
referéncia ao decreto municipal n? 9.429/2023, que orienta as necessidades especificas de comunicacio do
6rgdo dentro da estrutura do Executivo municipal. Essas lacunas limitam o atendimento integral dos critérios
previstos para o subitem.

12 n -’b
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

a adequagdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0

3 conceito propostos 4 natureza e a qualificagdo das campanhas > ES 4.0

) | institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 3 ,0

b) candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E4 3,5
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus |  pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitdria proposta para a solugdo 6.0 (sci

¢) | do(s) desatio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | (seis) E4 4,2
comunicagdo, incluindo as determinagies do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténeia logica da argumentagfio apresentada em defesa da 50

2 estratégia de comunicagdo publicitdria proposta e sua capacidade [ E4 3.5
de articulagio com os desafios de comunicagfo, publicos, (cinco) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 15,2

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicagdo é a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio bésico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
o propésito institucional da Prefeitura de Macei6, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuaco e sua articulagdo com os objetivos definidos para a comunicagio do tributo.

O subitem A analisa a adequacdo do partido temético apresentado pela licitante em relagdo ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Diante dessas
consideracdes, confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez que a candidata apresenta o tema
“0 IPTU té em tudo” de forma compativel com o propésito institucional e alinhado ao diagnostico construido
no raciocinio basico. O enunciado evidencia a presenca do tributo nas agdes do Executivo municipal e assacia
a adimpléncia dos contribuintes as realizacdes promovidas pela gestdo publica, reforgando a nogdo do IPTU
como elemento relevante da cidadania. Sua formulagdo direta e afirmativa favorece a compreensdo por
diferentes perfis de publico, alcangando ampla faixa etaria e distintos niveis de entendimento. A escolha
vocabular permite leitura clara e acessivel, a0 mesmo tempo em que sustenta valores associados a
corresponsabilidade e aos resultados gerados pelo imposto, demonstrando capacidade de traduzir as
informacBes analisadas anteriormente em uma proposta temaética consistente.
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O subitem B examina a consisténcia da argumentacdo apresentada pela licitante em defesa do
partido temdtico adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso conceitual que orienta
a campanha. Nesse contexto, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, ja que a candidata
desenvolve uma justificativa consistente e apresenta explicagdes que sustentam, em boa medida, a
formulagdo escolhida. A proposta revela atenciio ao sentido das expressdes utilizadas, descrevendo de
maneira clara o raciocfnio que fundamenta a construco do conceito e indicando possibilidades de ampliacdo
e aplicacdo do partido tematico em diferentes situagcBes comunicacionais. Contudo, o texto nio menciona
alternativas consideradas ao longo do processo de elaboragdo nem explicita as razdes pelas quais opgles
menos adequadas foram descartadas, o que reduz o grau de atendimento integral esperado para este
subitem.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de camunica¢do apresentada pela licitante,
observando se as recomendacdes expostas sio pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um
conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Sob essa perspectiva, confere-
se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata descreve de maneira clara os elementos
centrais de sua orientacdo estratégica e organiza o contetdo de forma coerente com o briefing,
evidenciando a valorizacdo do protagonismo do contribuinte e o entendimento do IPTU como instrumento
de desenvolvimento urbano e de bem-estar coletivo. O texto define publicos relevantes para a campanha,
incluindo contribuintes, usudrios dos servicos municipais e Brupos menos recorrentes nesse tipo de acdo,
como servidores da administragdo publica e formadores de opiniZo, além de indicar o uso combinado de
midias tradicionais, meios préprios e agdes de aproximagao. Contudo, a proposta n3o aprofunda diretrizes
criativas derivadas desse planejamento, especialmente no que se refere ao detalhamento do “como fazer”
da linha visual, o que limita o atendimento integral das expectativas deste subitem.

O subitem D analisa a coeréncia da argumentagdo apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagdo, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel.
Considerando essas observagdes, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata
apresenta justificativas compativeis com parte das exigéncias da campanha e demonstra alinhamento entre
diagndstico e encaminhamentos estratégicos, ainda que com limitagdes. A proposta explica que a campanha
foi planejada para ocorrer em um perfodo continuo entre o inicio de janeiro e o comego de marco,
justificando a concentragdo da exposicio no intervalo posterior as festas de fim de ano, quando ha maior
disputa por atengdo, o que revela adequaco ao comportamento esperado dos contribuintes. O texto indica
prioridades gerais para a aplicacdo dos recursos disponiveis, porém ndo detalha propor¢des nem
recomendagdes mais precisas de alocacdo entre os meios, o que fragiliza a compreensdo da estratégia
financeira. Por outro lado, observa-se consisténcia no desenvolvimento de agBes segmentadas, com atencdo
ao publico interno e uso qualificado de meios préprios, além do cuidado em tratar o IPTU para além de seu
cardter arrecadatdério,
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3. IDEIA CRIATIVA
[ ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente ( . ) ES 6.0
destacados. - ’
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4.0
b) manejo/adequacio da linguagem, demonstrados em sua (qu;tro) E5 4:0

unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados.
pontos

Cobertura de piblico envolvido pela linha de atuagdo 4.0
c contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, : ES 4.0
incluindo a expansio nfo tangibilizada; (quatro) s

pontos
Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos 7.0
d) | revelada nos roteiros e textos de peas publicitarias que se ’ E5 70
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas | (S€t€) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizag¢do do critério 21,0

Relatorio de razées que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solugdes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026. Neste momento, a andlise recai
sobre a apresentag3o das pecas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequa¢3o das escolhas visuais e textuais a funcgdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comunicacgo.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pecas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas estdo alinhadas as exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Neste caso, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata recine cinco
materiais dentro do limite estabelecido pelo edital e demonstra coeréncia entre o percurso estratégico
adotado e as solugdes criativas selecionadas. A proposta inclui filme de 30 segundos, adesivag¢do do VLT,
outdoor com aplique, backbus e carrossel digital, compondo um conjunto variado que evidencia a
compreensdo dos diferentes ambientes de circulagdo da mensagem institucional. O texto distingue com
clareza essas pecas exemplificadas das demais previstas para a campanha, explicando como cada formato
se integra ao tema do imposto e dialoga com situacBes observaveis no cotidiano da populagdo. A construcio
visual e textual utiliza mensagens objetivas e de fcil leitura, aproximando o publico dos resultados
associados ao tributo e reforcando a percepcdo de que as melhorias da cidade est3o relacionadas 2
contribuicdo do contribuinte. As escolhas apresentadas demonstram capacidade de articular contetidos
informativos e elementos de participacdo cidad3, organizando um repertdrio compativel com o papel
institucional da prefeitura e com os objetivos da com unicagdo do IPTU.

C, 0 Med



A e wCITASOES, cONTRATOS AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA N° 002/2025
I\ A L l C c PROCESsO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

O subitem B examina se 3 campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicacdo de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA ]

Conhecimento de hibitos de comunicagdo do publico envolvido B
com a linha de atuagio (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) ES 4,0
hibitos e nas conclusges oferecidas 3 formulago da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados:
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas 4reas de servicos da o E5 5.0
licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, | (¢inco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacio da 5.0 —|

& verba publicitdria da linha de atuacdo simulado na proposta, 2 E4 35
incluidas métricas e rentabilidades mensuréveis e dimensges | (€inco) ’
eficientes pontos

i mdximo de 14 pontos Totalizagéo do critério | 12,5

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

O dltimo item da Proposta néo identificada examina o plano de veiculagdo elaborado pela licitante,
considerando a distribuicio dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e 3 capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunica¢do da campanha do IPTU 2026.

conceito de totalmente abordado, pois a candidata demonstra compreensio adequada dos habitos de
comunicagdo dos maceioenses e organiza esses dados de modo a sustentar a légica de distribuico de midia.
O texto retne informacdes que permitem identificar recortes sociodemogréficos e etdrios relevantes,
apoiados por dados atualizados do IBGE e por institutos de pesquisa reconhecidos, além de apresentar
leitura detalhada do consumo de midia digital, com analise especifica das diferentes plataformas e de suas
dindmicas de uso. As informacdes comportamentais nfo se restringem a descricdo dos dados, sendo
convertidas em andlises que fundamentam decisges estratégicas de veiculacso. A Proposta articula esses
insumos de forma consistente, evidenciando que os habitos mapeados foram efetivamente traduzidos em
diretrizes de midia compativeis com os objetivos da campanha.
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planilhas especificas para cada veiculo, o que facilita a compreensio do dimensionamento adotado.
Observa-se proporcionalidade na distribuicdo das verbas, com a maior parte destinada a veiculagdo, em
consonancia com o cardter prioritario da midia nos contratos de publicidade, enquanto a produgido
permanece dentro de percentual adequado para campanhas desse porte. Também se nota equilibrio entre
os velculos utilizados, j4 que nenhum deles ultrapassa quarenta por cento do investimento total, evitando
concentragdo excessiva em um Unico canal. Além das midias tradicionais, a proposta incorpora formatos
exteriores, digitais e alternativas de aproximagdo, ampliando as possibilidades de contato com diferentes
perfis de publico.

O subitem C observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as taticas propostas sao compativeis com o periodo de 60 dias e
se o plano demonstra eficiéncia no uso do orcamento. Com base nisso, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata estrutura uma programacgdo tatica que utiliza métricas
reconhecidas na anélise de midia, como GRP, CPP e TRP, aplicadas a partir de dados projetados e adequadas
ao contexto de auséncia de levantamentos mais especificos. As escolhas de canais demonstram afinidade
com os publicos mapeados, considerando critérios de audiéncia, alcance e potencial de retorno,
contribuindo para a coeréncia geral do plano. No entanto, n3o é apresentado quadro de frequéncia eficaz
nos pardmetros de Ostrow, nem metodologia equivalente que permita estimar com maior precisdo a pressio
de midia necesséria ao longo do perfodo de veiculagdo, o que limita a profundidade da analise. Ainda assim,
a proposta demonstra uso responsavel do orcamento ao prever reserva técnica para ajustes operacionais e
ao manter a programacdo dentro dos limites estabelecidos pelo exercicio simulado, evidenciando
consciéncia estratégica, ainda que com restricdes quanto ao detalhamento analitico esperado para este
subitem.
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V1A NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° |
AVALIADOR:02 | A\ i ol () 14 v T it AGENCIA
PONTUACA0: 53,3 (CINQUENTA E TRES PONTOS E TRES 06
DECIMOS)

Escala de Avaliacio

40 em cada quesito & considerada, como n
$840 técnica ¢ referéncia para os

Conforme indicado em cdital, a pontuag

ota maxima para efeito de |
atribui¢do das notas por esta subcomi

percentuais usados na escala de

Classificacio Percentual do total Escala |
Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3 ‘J
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

a aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contem

Par, pla apenas alguns dos aspectos releyantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas se

m desvios do solicitado.

ou subquesito em julgamento conforme b

da normativa técnica esperada e descrita no instrumento,




AGENCIA DE LICITAGDES, CONTRATOS

P\ALICC

CONVEMIOS DE MACEI®

1. RACIOCINIO BASICO

AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA N° 002/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 4600.083884/2025

ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA |

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E4 1,4
Secretaria de Municipal de Comunicacio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensio dos elementos do Briefing proposto da 4.0

5 Prefeitura Municipal de Maceio, tanto em sua missdo na ? E3 1.6
construgdo do plano de comunicagdo institucional, quanto no | (quatro) ’
dmbito da proposta simulada em questéio. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagio as 4,0

¢) | necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuagdo e (quatro) E3 1,6
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
méximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 4,6

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliag3o Raciocinio Basico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretaciio e a andlise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente & campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceié

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Macei6 e de sua comunicagdo institucional, a solidez das
informagdes que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta apresenta uma discuss3o atualizada sobre aspectos sociodemograficos do
municipio, incluindo dados populacionais, densidade demografica, variagGes no numero de habitantes e
elementos relativos & pirdmide etaria. A andlise também incorpora informacges sobre desigualdade social e
relevéncia do setor de servicos, mas nio trata de aspectos relativos a mobilidade, como o ntimero de vefculos
nem do papel de Maceié como polo de atendimento para uma populagdo circulante que transcende os
moradores do municipio. No que se refere especificamente a comunicagdo do IPTU, a licitante n3o trata a
temdtica do saneamento, mesmo discutindo outros fatores ligados 3 infraestrutura urbana. Por fim, a

Proposta trata do calendario atual de pagamento do tributo e seu processo de modernizacdo. Em razio do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente 3 70% do esperado para o subitem,

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes no que diz respeito a linha
de atuagdo proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nesse
contexto, observa-se que a licitante n3o aborda, em seu trabalho vérios elementos do Plano Plurianual de
Maceié (2026-2029), como seria esperado. N3o obstante, se verifica que o texto discute a relevancia do
IPTU para a receita municipal, sua participagdo percentual na arrecadagdo tributaria e sua influéncia direta
nos servigcos publicos executados pelo governo da capital. A anélise abrange vérios segmentos de publico,
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como moradores e contribuintes. Contudo, nota-se a omissdo dos servidores municipais enquanto publico
estratégico da comunicagdo. Ademais, a proposta ressalta a hecessidade de uma comunicacdo integrada e
inclusiva, que valorize o papel a populagdo e estimule a corresponsabilidade entre o contribuinte e a
administracio municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em razdo do atendimento de alguns dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do
esperado para o subitem.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreensdo das licitantes no
que diz respeito as necessidades de comunicagéo sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura
Municipal de Maceié. Nessa perspectiva, se observa que a licitante define como meta de comunicagdo
produzir uma campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percepg¢do do
IPTU deve ser um elemento fundamental na relagio do contribuinte com o municipio. Também se percebe
que texto introduz, ainda que de forma implicita, o eixo tematico previsto no briefing e a estrutura das bases
interpretativas que serdo desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicacdo publicitaria.
Entretanto, a licitante n3o demonstra compreender a necessidade de a campanha usar os meios de
comunicaco de forma plural, englobando midias tradicionais e digitais, além de demonstrar de forma
transparente os resultados gerados pela aplicagdo do tributo. Além disso, ndo ha no texto menc¢édo ao
Decreto Municipal n2 9.429/2023, norma que delineia os objetivos do Secretaria Municipal de Comunicagade
de Maceid no ambito administracdo municipal. Em razdo do atendimento de alguns dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado para o
subitem.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagéio do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0

a) conceito propostos 4 natureza e & qualificagdo das campanhas ? E5 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceid e a seu (s) (quatro) >
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 3 ,0

p) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivospara | (cinco) E4 3.5
a comunicacfio da Prefeitura Municipal de Maceid com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequacio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitdria proposta para a solugio 6,0

¢ | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | (seis) E4 4,2
comunicacdo, incluindo as determinagdes do Planejamento |  pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagfio apresentada em defesa da 50

d estratégia de comunicagio publicitéria proposta ¢ sua capacidade <2 E4 1.5

)| de articulacio com os desafios de comunicaglio, publicos, (cinco) d
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 15,2

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliacio estratégia de comunicagdo publicitaria € formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepgdo da
campanha publicitéria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da opgdo do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, é possivel observar que a frase tema ““O IPTU t4 em tudo”, foi
adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com clareza, usa vocabulario acessivel
e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento com as estratégias e os resultados
pretendidos para a campanha e permitindo multiplas possibilidades de interpretagdo sem prejuizo do
sentido central. Além disso, a proposta reforca a necessidade de apresentar o IPTU como elemento
fundamental da cidadania, demonstrando a importancia do esforgo coletivo entre prefeitura e cidaddos na
concretizac3o das agdes viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequagdo do eixo tematico fica demonstrada
tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etarias quanto pela facilidade com que pode ser
compreendido por distintos grupos do publico. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreenszo das licitantes quanto aos argumentos
que embasam a criagdo e a defesa do partido temético. Nesse contexto, observa-se que a proposta
apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagdes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando boa capacidade de atender s demandas comunicacionais
da Prefeitura Municipal de Maceid. Observa-se também que a argumentacio adotada consegue dialogar
com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz. Além disso, a licitante exibe tanto os efeitos positivos
associados ao conceito, quanto as repercussdes efetivamente aplicaveis. Todavia, ndo ha no texto mengao
as repercussBes desfavordveis que dever3o ser descartadas nem as razbes de exclui-las. Em razdo do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizacdo da campanha publicitaria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, ao mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. A proponente também
demonstra compreender de forma abrangente o publico da campanha, contemplando todos os segmentos
pertinentes: contribuintes, usudrios dos servicos publicos, servidores municipais e formadores de opinido.
Além disso, a estratégia para os meios foi delineada de modo completo, extrapolando as midias tradicionais
e incorporando mfdias de aproximacdo, canais préprios e veiculos convencionais. Todavia, a proposta nio
define uma linha visual para a campanha. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o
subitem,

No quarto e ultimo subitem desta etapa, se analisa a justificacio das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié, principalmente
no que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicagdo mais simples e
proxima do cidaddo, o que favorece a criagdio de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, n3o restringindo o tema ao aspecto
arrecadatdrio. Ao estruturar suas estratégias segmentadas, a licitante conduz a analise do publico-alvo é
com eficiéncia: demonstra aptiddo para dialogar tanto com grupos especificos quanto com a populacio em
geral. A proposta abrange os meios préprios, incluindo dreas no entorno de obras financiadas com recursos
do imposto como forma de reforgar as mensagens. Todavia a licitante aborda a divisio dos recursos de modo
generalista, se desincumbindo de detalhar a distribui¢do da verba, fragilidade da proposta para o quesito.
Por fim, define-se o periodo de divulgagdo da campanha entre 04 janeiro e 05 margo de 2026 — justificando-
se essa escolha de ‘flight’ Unico para concentrar esfor¢os apds o periodo de festas de fim de ano, momento
em que ha maior disputa pela atengéo do publico. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do
quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do
esperado para o subitem.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicaciio que atenda a todos os pontos da 6,0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente Gais) ES 6,0
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e 4’0
b) ma.nejofad_eq‘u:‘icﬁo cFa lmfgua:%em, demonstrados em sua (quatro) E5S 4,0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. s
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo 4.0
iy s . . »
(5] Fontgmplada pela efuatégla sugeﬁda erfl suas diversas dimensdes, (quatro) ES 4’0
incluindo a expansdo ndo tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se ? ES 70
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas | (S€te) ’
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 21,0

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A etapa de avaliag3o ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicagdo propostas na campanha simulada, explicando as pecas sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construgfio da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, é avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto a tatica de comunicacdo definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o nimero maximo de pecas materializadas permitido, sendo elas:
filme de 30”, adesivag3o do VLT, outdoor com aplique, backbus e carrossel. A proposta apresentou de forma
minuciosa a fungdo estratégica de cada peca, incluindo a descri¢cdo daquelas que nio foram materializa das
€ o papel que exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por completo a ldgica do
projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pegas permanecem coerentes com o planejamento
anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores quanto a responsabilidade
da administragdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que foi tracada uma linha
criativa prépria da prefeitura, adotando frases objetivas e sintéticas que destacam como as obras publicas
financiadas pelo IPTU impactam o cotidiano da populagdo. Nas pecas materializadas, percebe-se com nitidez
a associagdo entre as entregas do municipio e o exercicio da cidadania, reforgcando a corresponsabilidade do
contribuinte prevista no edital. Por fim, nota-se que o desafio e estabelecer um referencial criativo para o
municipio e de demonstrar o vinculo direto entre a arrecadacdo do IPTU e os resultados concretos oferecidos
a populagdo foram plenamente atendidos. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a campanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informagdes essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e reforcar seu carater responsavel e ético. A
campanha possui boa unidade, sustentada por uma linha visual definida, com cores e tipografias marcantes,
além do uso do ‘pin’ como simbolo da atuagdo da prefeitura, que funciona como elemento de ancoragem e
padronizacdo. O discurso direto, aliado as imagens de obras municipais e 3 presenca de pessoas comuns,
contribui para aproximar a mensagem do publico e facilitar a compreensdo geral. Também se observa uma
transposicdo eficiente entre pegas gréficas e eletronicas, preservando elementos textuais e informativos que
ampliam o resultado comunicacional. Ademais, as pecas materializadas apresentam elevado nivel técnico,
com excelente aplicagdo dos layouts em meios digitais e uso muito bem resolvido das simulagdes de pecas
em ambiente urbano. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a
escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota méxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etdrias e camadas sociais que
precisam ser alcancadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
popula¢do de Maceié. A campanha para televisdo evidencia a capacidade da licitante de dialogar com todos
os municipes, sem deixar nenhum dos publicos previstos na estratégia de fora. Os tipos humanos escolhidos
refletem a diversidade da sociedade, reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo
representatividade de forma consistente. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No quarto e ultimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pecas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
campanha original e alinhada aos desafios de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Maceid. A composigdo
dos layouts é harmonica e favorece a retengio da mensagem, combinando imagens de boa qualidade com
textos claros e legiveis, com um tom predominante de azul que se destaca. Tambhém se percebe pertinéncia
e ousadia na medida certa na campanha proposta: tanto a peca de adesiva¢io do VLT quanto o carrossel do
Instagram demonstram esforgo real em romper com o lugar-comum, alcangar os objetivos de marketing e
impactar o publico, sem perder a exequibilidade. Além disso os roteiros, textos e layouts evidenciam os
resultados da arrecadagdo do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes nessas realizacdes. Em
razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente
abordado), correspondente a nota maxima.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagio do piblico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogréficos e sociodemogréficos) e 4,0

a) conscquente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E5 4,0
hébitos e nas conclusdes oferecidas 2 formulagéio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢éio da verba da linha de atuacdo, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades enire as diversas areas de servicos da - ES5 50
licitante, em particular a otimizag4o da midia segmentada, digital, | (€inco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacio da 5.0

4 verba publicitiria da linha de atuagdo simulado na proposta, = E4 38

? | inchifdas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensges | (Cinco) s
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 12,5

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagio estratégia de midia e ndo midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas téticas para 0 uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocagdo da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, graficos e informacdes sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos

apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicagao, seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretagio desses dados aplicada a
campanha do IPTU 2026 da Prefejtura de Maceid. Aqui, a licitante trabalha com dados demogrificos
consistentes e incorpora dados retirados do IBGE (2022 em diante) e do IBOPE TGI. Tam bém se verifica que
a licitante organiza o publico-alvo em subgrupos, abrangendo n3o sé a populagdo geral, mas perfis
segmentados como as questdes etarias que influenciam o consumo dos meios. No tocante ao ambiente
digital, a anélise rompe com o lugar-comum de enumeracdo de redes sociais e sites, apresentando dados
especificos sobre cada plataforma, acompanhados de explicagGes sobre a dindmica do meio. Ademais, sdo
incorporadas informagdes comportamentais que enriquecem a compreensdo dos habitos de midia, e as
conclusGes apresentadas vio além da sim ples descri¢do estatistica, avancando para interpretaces analiticas
que estruturam decisdes de midia com maior profundidade. Em raz3o do atendimento integral dos aspectos

do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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distribuic8o feita. Também se obserya que a licitante faz uma alocacgo proporcional dos recursos, visto que
nenhum meio excede o limite de 40% permitido e que hd equilibrio entre o valor destinado a produgdo e o
investimento em veiculagdo. Também se identifica que o custo de produgdio permanece dentro do teto de
20% (situando-se em 12,4%). Além disso, a candidata n3o se restringe aos meios tradicionais: incorpora
estratégias em formatos emergentes e canais de aproximac3o, ampliando o alcance da campanha — ponto
essencial para diversificar o contato com o publico. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do
quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados 3
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié s3o utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa dtica, a licitante apresenta métricas
essenciais para avaliar desempenho e efetividade — como GRP, CPM e TRP— apoiadas em dados projetados
diante da falta de levantamentos mais especificos. Todavia a licitante n3o apresenta o calculo da frequéncia
eficaz nos indicadores de economicidade para embasar suas decisdes estratégicas. Por fim, a licitante tem a
precaucdo de reservar uma pequena parte do orgamento para ajustes que se mostrem necessérios ao longo
da execug¢do. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala
quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente & 70% do esperado para o subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAOIDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03| ./ V) /S . AGENCIA
PONTUACAO: |[33;3 (CINQUENTA E TRES PONTOS E TRES 06

DECIMOS)

Escala de Avaliaciio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito ¢ considerada, como nota maxima para efeito de
atribuicio das notas por esta subcomissio t€enica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méaximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Néo abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
CITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliagio.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcancou a qualidade minima necessaria. O texto revela
conteldo fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em Julgamento conforme bricfing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissies relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no cdital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento,

Para aferir totalmente abordado: Fsta avaliagdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
cxatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
cstabelecidos no edital, sem desyios ¢ apresentando, quando possivel, solucdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com cvidente exceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagfo institucional da Prefeitura Municipal de | 2,0

a) Maceio e conhecimento genérico dos servigos prestados pela | (dois) E4 1,4
Secretaria de Municipal de Comunicacdo Social em todas as reas | popntos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

5 Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missfo na 2 E3 1.6
construcdo do plano de comunicaciio institucional, quanto no | (quatro) >
dmbito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as 4,0

c) necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuagdo ¢ | (quatro) E3 1,6
adequacfo e clareza dos objetivos propostos. pontos
méximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 4,6

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O raciocinio basico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretacdo e diagnostico das candidatas em fungdo do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia ndc apenas a clareza das candidatas ac abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Maceio e sua comunica¢do, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em funcio de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
em excelente nivel, usando dados atualizados do IBGE (apds o censo) e indo além da mera replicagdo de
elementos presentes no instrumento convocatoério. Além das fundamentais informag&es demograficos, a
licitante trata da densidade populacional do municipio, suas variagdes no total de género e elementos
constitutivos. E destaque nestas informactes a abordagem de dados territoriais que se relacionam com a
ocupagdo do municipio. Destacamos ainda entre as discussdes presentes no texto informagGes relativas a
desigualdade social e dados do setor de servigos. Contudo, aspectos da mobilidade estdo ausentes, ¢ que
incluiu niimero de veiculos e o fato da capital ser como nlcleo de atendimento para uma populagéo
circulante, que vai além dos municipes de Maceid. Ao entender as caracteristicas da comunicagdo da cidade
e dos servicos prestados pelo executivo municipal, a questdo do saneamento também esta ausente, mesmo
que outros elementos da infraestrutura urbana sejam bem colocados, aspectos esperados em um briefing
que versa sobre o IPTU. Importante destacar a discussio sobre o calendério atual de pagamento do tributo
e sua moderniza¢do, questSes diretamente relacionadas ao caso simulado. Com as pequenas ressalvas
observadas, a candidata recebe nota satisfatéria na primeira escala avaliativa (E4).
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informagdes e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicag3o institucional. De inicio, a licitante ndo trata em seu trabalho de
diversos aspectos do Plano-Plurianual (PPA) de Maceid. De todo modo, a concorrente traz em seu texto a
discussdo da importancia do IPTU na arrecadagdo do municipio, sua representatividade na receita tributéria
e seu impacto nos servigos publicos realizados pelo poder executivo da capital. Também vemos a abordagem
a grande parte do publicos-alvo, incluindo moradores e contribuintes. Alguns publicos no foram discutidos
de forma pertinentes, com destaque para auséncias dos servidores municipais. Por fim, tem grande mérito
o trato da necessidade de uma comunicagéo inclusiva e integrada, que traz protagonismo ao contribuinte e
corresponsabilidade com o governo municipal na consciéncia cidada da obrigagao fiscal. Atendendo a maior
parte do esperado, a candidata recebe nota parcial nesta segunda escala avaliativa (E3).

O Jdltimo subcritério do raciocinio basico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicagdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagdo ao briefing a cidadania
fiscal como nicleo avaliativo: o IPTU nio pode ser visto como obrigacio, constituindo aspecto importante
da relacdo do contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz indiretamente o eixo tematico do briefing,
colocando os alicerces de sua interpretagdo que serdo aprofundadas na estratégia de comunicaggo.
Contudo, ndo existe nesta etapa o esperado entendimento que esta linha de atuagdo deve se utilizar de
diversos meios de comunicacdo, incluindo midia tradicional e digital, além da fundamental demonstragéo
dos resultados obtidos com o tributo. Em seu texto, a candidata também né&o cita o decreto municipal
9.429/2023, que demonstra entendimento das necessidades de comunicacdo da linha especifica. Ao final,
alcancando alguns elementos do espero para o subcritério, a candidata recebe nota parcial nesta escala
avaliativa (E3).
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequaciio do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0

) conceito propostos 4 natureza e & qualificagdo das campanhas 2 E5 4.0

| institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié ¢ a seu (s) (quatro) s
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo, pontos
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5,0

b | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para |  (cinco) E4 3.5
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepcdes;
Desenvolvimento, adequagfio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagdio publicitéria proposta para a solugdo 6,0

¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral ¢/ou especifico, de |  (seis) E4 4,2
comunicagio, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 1dgica da argumentagéio apresentada em defesa da 5.0
estratégia de comunicagdo publicitdria proposta e sua capacidade -2 E4 3.5

9 | g articulagio com os desafios de comunicagio, publicos, (cinco) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 15,2

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

£ através da estratégia de comunicagdo publicitaria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicagdo, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades tematicas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagdo trata do tema base interpretado a partir do partido tematico proposto,
sua adequac3o ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “0 IPTU ta em tudo”, pode-se
avaliar que o partido desdobrado é adequado ao conceito proposto ao mesmo tempo que se alia as
estratégias e resultados esperados, Existe bom nivel de adequagdo, reverberando a necessidade de
apresentar o tributo como um aspecto importante da cidadania. O tema é afirmativo em sua sintaxe: a
afirmacdo ¢ construida de forma direta e revela a presenca do tributo nas acdes do executivo municipal, o
que é feito com a adimpléncia das pessoas. Sua adequagdo como partido temdtico também pode ser
percebida na capacidade de decodificagdo dos mais diversos pblicos: a frase atinge um amplo aspecto
etario, sendo capaz de dialogar tanto com os mais jovens, quanto com os cidaddos de maior idade. Por fim,
percebe-se uma escolha axiolégica calcada em um vocabuldrio capaz de ser entendido em sua diversidade
semantica. Ao final, alcancando todo o esperado para o subcritério com boa qualidade, a candidata recebe
nota méxima nesta escala avaliativa (ES).

; )U
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentacdo ante o partido
tematico. Vocabulério e produgdo de sentido sdo dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupagdo do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto semanticas. O tema € acessivel para
diversos extratos sociais, sem revelar-se simpldrio ou incompleto. O trabalho define claro percurso de
desdobramento, demonstrando possibilidades de expansdo dos conceitos adotados. Contudo, a concorrente
ndo apresenta descarte de opgOes menos adequadas encontradas no processo de planejamento, nem
justifica a razdo desta auséncia. Com isto, é possivel contender nota satisfatéria nesta escala avaliativa (E4).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solugdo desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimensdes que fundamentam as construgdes das mensagens. As dimensdes daquilo que
serd comunicado estio claramente expostas em seu texto: existe ndo apenas uma valorizagdo do
protagonismo do contribuinte, mas a determinagdo de que o IPTU é a ferramenta que permite este
desenvolvimento urbano e bem-estar coletivo. As dimensdes de publico também alcangam exceléncia:
contribuintes e usudrios dos servigos publicos se somam a instdncias menos discutidas, mas necessdrias -
servidores municipais e formadores de opinido. O texto aborda o uso geral dos meios indo além das midias
tradicionais, determina midias de aproximacdo, meios préprios e canais tradicionais. Contudo, sente-se falta
de diretrizes criativas advindas deste planejamento, em especial o “como fazer” relativo a uma linha visual
para o trabalho. Ante ao ultimo aspecto citado, avalia-se a concorrente com a escala satisfatéria nesta
instancia avaliativa (E4).

O quarto e Ultimo subcritério da estratégia de comunica¢do aborda dimensdes pragmaticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuicio de verba e desafios de comunicagdo. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagéio criativa com os desafios do briefing: o conceito aplicado ndo pode ter
formalismos e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com os diversos alvos.
Outra preocupacdo é a discussdo dos aspectos temporais: definida para acontecer entre 04 de janeiro e 05
de marco, a candidata justifica seu esforco de exposicdo com o periodo que sucede o fim de ano e sua
competicdo por atencdo. As diretrizes de distribuigio de verba sdo abordadas de forma generalista - existem
prioridades de midia para o uso dos trés milh&es de reais, mas as proporgdes ou recomendagdes similares
n3o sdo detalhadas. No desenvolvimento de estratégias segmentadas, a concorrente demonstrou-se capaz
de dialogar com publicos especificos de forma tdo eficiente, quanto nas dimensdes gerais: o publico interno
¢é contemplado e 0s meios préprios sdo usados com exceléncia. Por fim, o desafio de tratar do tributo sem
abordar o aspecto meramente arrecadatério é cumprido, sendo aspecto positivo. Diante das ressalvas
menos relevantes, a candidata alcanga escala satisfatéria nesta instancia avaliativa (E4).
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
s . 2
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (seis) ES 6,0
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e 4’0
b) mz%nqofadleq_uacﬁo c!a lmgua}gem, demonsfrados em sua (quatro) ES 4’0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. Pt
S
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 4.0
o A " . o s
¢ f:onte.mplada pe{la estratégia su:g,ér?da el.“[l suas diversas dimensdes, (quatro) E5S 4’0
incluindo a expansfo nio tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinaciio de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se > E5 7.0
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas (sete) 2
propostas, pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério ZI,OJ

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pe¢as
necessarias para a realizac3o da campanha, bem como posicionamentos taticos e aspectos relevantes de
sua construcdo. Do total de pegas sugeridas, cinco serdo corporificadas e entregues separadas do volume
principal. '

No primeiro subcritério existe a andlise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e 3
obediéncia as restrigdes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pecas como exemplos
corporificadas - méximo permitido pelo instrumento de convocagdo. S&o elas: filme de 30”, adesivacio do
VLT, outdoor com aplique, backbus e carrossel. De forma clara, a licitante produz relagdo textual onde
distingue as pecas-exemplo das demais que integraram o esforgo criativo da concorrente. Todas as pecas
tém ligagdo direta com o planejamento anterior e abordam a relagdo estreita do tributo com os municipes;
a0 mesmo tempo ndo se exime de tratar o IPTU como gerador das entregas do municipio. A abordagem
criativa é feita por frases curtas e com a insercdo da populago experienciando as obras realizadas pelo
executivo municipal. As cinco pecas-exemplo sdo capazes de demonstrar a habilidade da candidata em
desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando-os aspectos de cidadania (coparticipagdo). O desafio
de criar um referencial criativo para a prefeitura é alcangado. A importancia do imposto é destacada e a~
contribuicdo é diretamente conectada aos elementos concretos entregues a populagio. Sendo atendidos os
diversos pardmetros postos pelo instrumento de convocagdo em seu briefing, a candidata alcan¢a nota
maéxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério (E5).
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens é motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pecas ndo corporificadas. Aqui vemos que estas questdes sdo
contempladas claramente nos cinco exemplos, alcangando a diretriz de sensibilizagdo para o tributo que
refor¢a o carater responsavel e ético do IPTU. A unidade de campanha é obtida em diversas frentes: a linha
visual traz cores e tipografias muito caracteristicas e o pin como elemento de indicacdo da “presenca” da
prefeitura permeia todas as pegas. Existem elementos que demonstram boa adequacdo e manejo da
linguagem, o uso de obras como referéncia e a personificagdo dos contribuintes em pessoas comuns,
facilmente identificdveis pelos receptores das mensagens. Vé-se boa transposicdo da midia gréfica para a
eletrénica, mantendo aspectos textuais e informacionais para ampliar o impacto da campanha. Tratando da
qualidade técnica nos exemplos, podemos perceber grande &xito tanto na aplicagdo dos layouts em meios
digitais, quanto no manuseio acertado das simulagdes das pecas de espaco urbano. Contemplando esta
escala avaliativa com qualidade acima da média, a candidata alcanca a maior escala de avaliagdo (ES).

As dimensBes criativas aos publicos-alvo sio avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensdo pelos diversos extratos sociais e etdrios, ndo existem dissonéncias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. Todas as mensagens também se adequam a diversidade cultural das populagdes da capital
alagoana. A amplitude do alcance populacional ndo minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural de todas essas populagdes. A
campanha da tv consegue representar esta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos municipes sem
excluir nenhum dos publicos esperados para a estratégia. O publico interno é contemplado com pecas
especificas, considerado ponto positivo. Vale destacar também a presenca de fendtipos humanos que
representam essa diversidade, com cidad3os de diversas faixas etdrias, extratos sociais e niveis de formaco.
Diante da qualidade do conjunto, avalia-se com escala maxima o subcritério (E5).

O dltimo subcritério observa a constituicdo da proposta criativa e a combinacdo de seus elementos
composicionais. Original, a campanha é capaz de destacar-se das demais do seu segmento sem perder de
vista as exigéncias do briefing. A composigdo dos layouts traz equilibrio, fontes legiveis e imagens de
qualidade. Alguns aspectos se destacam por seu uso diferenciado, tanto a peca de adesivag¢do do VLT, quanto
o carrossel do Instagram revelam esforcos em construir mensagens que fujam ao ébvio. Roteiro, layouts e
textos revelam resultados derivados da arrecadacfo do IPTU sem retirar o protagonismo das pessoas nestas
realizagdes. O padrio visual com fundo azul predominante, em boa qualidade, mas a busca por diferenciag3o
ndo oblitera a exequibilidade do trabalho proposto. Diante da qualidade do conjunto, avalia-se o Ultimo
subcritério com escala méxima (E5).
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Conhecimento de hdbitos de comunica¢@o do publico envolvido
com a linha de atuagfio (psicogréficos e sociodemogréficos) e 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) ES 4,0
hébitos e nas conclusdes oferecidas 2 formulagfo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagdo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos da - ES 5.0
licitante, em particular a otimizacao da midia segmentada, digital, | (€inco) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizacdo da 5.0

o verba publicitiria da linha de atuagio simulado na proposta, =2 E4 9.5
inclufdas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes | (€1nCO) d
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 12,5

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e n3o midia as concorrentes desenvolvem andlise textual onde
expdem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os pUblicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos habitos comunica¢do: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemograficos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demogréficos, além de importantes informagGes baseadas no censo do IBGE (2022 em diante), vemos
o uso de informagdes de instituto de pesquisas regulares, como o IBOPE TGlI. De inicio a candidata expode de
forma acertada um recorte do grupo principal, incluindo além da populacio em geral, aspetos etérios que
interferem no consumo dos diversos veiculos de comunicagdo. A abordagem de dados da internet n3o se
limita a uma exposicdo geral do conjunto de sites e redes acessados: existem dados referentes a cada uma
das ferramentas sociais e aspectos informacionais que demonstram o seu funcionamento. Por fim, além de
diversas informagBes comportamentais, vemos que as conclusGes oferecidas & formulacdo da midia
extrapolam a descrigdo destes dados, chegando a textos analiticos e conclusdes complexas. Iniciando seu
trabalho com nivel de exceléncia, é possivel conceder a escala maxima nesta instancia avaliativa (E5).




AREIE() DF LICITAGORS, coMTRAYOS AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

\ A L I c c CONCORRENCIA N° 002/2025
I PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

J4 no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribuigdo dos elementos de midia — recursos,
insercBes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocacdo, alocados em flight continuo. A distribui¢do das verbas aparece em quadro
resumo claro e simplificado, quest3o que é detalhada anteriormente em planilhas especificas para cada
velculo. A concorrente apresenta a proporcionalidade da alocagdo dos recursos, com a maior parte deles
destinados a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade. Outro elemento importante € o
uso racional dos recursos em produgio que n3o ultrapassa o limite de 20% (12,4%) do total da verba
utilizada, dimensionamento ideal em campanhas deste porte. Olhando para a distribui¢do entre os veiculos,
vemos que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha, equilibrio que ndo concentra
perigosamente os valores da drea em canais e meios especificos. Por fim, vé-se que além de midias
analégicas, exteriores e digitais temos escolhas baseadas nos novos meios e midias de aproximagdo, aspecto
fundamental para maior amplitude no relacionamento com o ptiblico. Ante a um trabalho adequado, €
possivel conceder escala maxima nesta instancia de avaliagdo (E5).

O Gltimo subcritério avalia a economicidade e a programac&o tatica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletrénicas se valem de métricas
adaptadas pertinentes, afinidades nas escolhas dos canais, audiéncia e indices de rentabilidade e amplitude.
No caso da candidata, GRP, CPP e TRP, além de outras informag8es, vem da andlise de dados projetados na
auséncia de mais especificos, Ndo existem dados de frequéncia eficaz, nem metodologias que se aproximem
ou simulem as concluses que este método oferece, aspecto considerado negativo no trabalho da candidata.
De todo modo, detalhes importantes se destacam no conjunto desta etapa - a candidata reserva parte dos
recursos para ajustes técnicos e ndo ultrapassam os limites definidos no exercicio simulado. Ante a ressalva
anteriormente citada, avaliamos em escala satisfatdria este subcritério (E4).
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViA Nio IDENTIFICADA — ENVEL OPE N° 1
AVALIADOR:(1 Scotadh M PowSa Mavels, AGENCIA
PONTUACAO: 38,5 (TRINTA E OrITO PONTOS E CInco 07
DECIMOS)

| Classificadio | Percentual do total Escala
Néo abordado ou Erroneamente abordado I 0% |
Insuficientemente abordado 20% |
Parcialmente abordado
Satisfatoriamente abordado
Totalmente abordado

normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado,

Para aferir satisfatoria mente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em Julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento,

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliacdo é conferida as Propostas que contemplam inte gral ¢
Cxatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em j ulgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléneia qualitativa,

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela |  (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagdo Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreens@o dos elementos do Briefing proposto da 4.0

) Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missio na 2 4 E3 1.
construgdo do plano de comunicacio institucional, quanto no | (quatro) ’
dmbito da proposta simulada em questgo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relacfio as 4,0

c) necessidades de comunicacfio dessa especifica linha de atuagio e (quatro) E3 1 ,6
adequagdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totaliza¢do do critério 3,6

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta ndo identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cendrio institucional da Prefeitura Municipal de Maceid e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicagdo. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informagdes atualizadas e pertinente as demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verifica ndo apenas a leitura
contextual da cidade de Maceid, mas tambkém a forma como essa interpretagdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunicagdo publica de Maceid e de apresentar um panorama fundamentado sobre a cidade e os servigos
prestados pelo Executivo municipal. Sendo assim, confere-se o conceito de insuficientemente ahordado,
uma vez que a candidata apresenta informagdes iniciais que demonstram familiaridade com aspectos
demograficos do municipio, recorrendo a dados recentes do IBGE, mas n3o desenvolve um quadro
suficientemente completo para sustentar o diagnéstico esperado nesta etapa. Embora mencione a
densidade populacional e utilize referéncias atualizadas, o texto nfo aprofunda elementos relevantes, como
a distribuicdo etéria, indicadores socioecondmicos ou recortes que permitam compreender desigualdades
presentes no territério. Também ndo ha discussdo sobre dimensdes estruturantes da cidade, como
mobilidade urbana, circulacio de populag¢des provenientes de municipios vizinhos ou varidveis que ampliam
o entendimento das demandas comunicacionais da capital. No ambito institucional, a proposta aborda
apenas de forma superficial os servigos prestados pelo municipio e omite temas diretamente relacionados
ao objeto da campanha, como saneamento e infraestrutura urbana. Além disso, a moderniza¢do dos
processos de pagamento do tributo aparece mencionada de modo indireto, sem detalhamento de suas
implica¢des para a comunicagdo publica. Essas lacunas comprometem a robustez do panorama apresentado,

resultando em um retrato incompleto do contexto necessario ao desenvolvimento das etapas subsequentes.
2
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O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a missdo institucional da Prefeitura de Macei6 com
a légica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de parcialmente abordado, ja que a
candidata demonstra entendimento inicial sobre a relevancia do imposto para a sustentacdo das politicas
publicas, mas n3o desenvolve de forma abrangente todos os aspectos esperados para esta etapa. O texto
reconhece a importancia do IPTU para a receita municipal e estabelece relacdo entre arrecadagdo e
prestacio de servigos, porém deixa de incorporar referéncias ao Plano Plurianual de Maceio, cuja mengdo é
fundamental para situar a comunicagio dentro das diretrizes estratégicas do Executivo. Embora identifique
moradores e contribuintes de diferentes perfis como publicos envolvidos, a proposta ndo inclui os servidores
municipais como grupo relevante, o que reduz a amplitude da leitura institucional. Ainda assim, a agéncia
ressalta a necessidade de uma comunicag3o inclusiva e orientada pela cidadania fiscal, destacando o papel
do contribuinte na manutencio das atividades municipais. A auséncia de elementos estruturantes, contudo,
limita a completude do diagndstico e compromete a articulagdo plena entre missdo institucional e desafios
do caso simulado.

O subitem C avalia a precisdo com que a licitante identifica as necessidades de comunicagdo da linha
de atuagfio proposta, verificando se o diagndstico apresentado € coerente com o briefing e se os objetivos
s3o formulados de maneira clara e alinhados ao propdsito da campanha do IPTU 2026. Nessa perspectiva,
confere-se o conceito de parcialmente abordado, uma vez que a candidata reconhece a cidadania fiscal
como valor orientador da comunicac3o e estabelece relacio adequada entre o tributo e a experiéncia do
contribuinte na cidade, mas ndo contempla de forma integral os elementos esperados para esta etapa. O
texto apresenta entendimento inicial sobre o papel educativo da campanha e antecipa algumas bases
conceituais que serdo retomadas na estratégia, porém néo explicita desde o diagnostico a necessidade de
recorrer a diferentes meios de comunicagdo, deixando essa discussdo para momentos posteriores. Além
disso, a proposta nio menciona o decreto municipal 9.429/2023, cuja incorporagdo contribuiria para situar
as obrigacdes e diretrizes institucionais associadas & linha de atuagdo. Embora o fundamento geral da
abordagem esteja presente, as lacunas observadas reduzem a completude do diagnostico e limitam a
construcdo integral do percurso estratégico previsto para o exercicio.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA
a adequagdo do partido temitico desdobrado do tema base e do 4.0
a) conceito propostos 4 natureza e i qualificagio das campanhas ? . ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) | (quatro) ’
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢io, | Pontos
a consisténcia lgica e a pertinéncia da argumentacio apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso ¢ conceito propostos pela 5 ,0
b) candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) E3 2.0
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acep¢es;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a solugio 6,0
¢ | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicacdo, incluindo as determinagses do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia logica da argumentagio apresentada em defesa da 50
d estratégia de comunicagdo publicitiria proposta e sua capacidade 2 E2 1.0
)| e articulagio com os desafios de comunicagdo, péblicos, | (¢Inco) >
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 9,4

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicacdo é a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio bésico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
0 proposito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estrategico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuagdo e sua articulacio com os objetivos definidos para a comunicacdo do tributo.

O subitem A analisa a adequac3o do partido temético apresentado pela licitante em relagiio ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Diante dessas
consideragdes, confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez que a candidata apresenta o tema
“Seu IPTU té aqui - t4 transformando toda Maceié” de maneira compativel com o propésito institucional e
alinhada ao diagnéstico construido no raciocinio bésico. O en unciado sintetiza a ideia de que o imposto, ao
ser pago individualmente, gera beneficios coletivos e contribui para a transformacgdo da cidade, reforcando
a perspectiva de corresponsabilidade entre contribuinte e gestdo municipal. A formulagdo utiliza linguagem
direta e afirmativa, o que favorece a compreensio por diferentes perfis de pUblico e assegura amplitude de
leitura do conceito. A expressio adotada também mobiliza valores associados & participac3o social e ao
reconhecimento das entregas promovidas pelo tributo, demonstrando capacidade de traduzir os elementos
analisados anteriormente em um partido teméatico coerente e funcional para os desdobramentos
estratégicos da campanha.
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O subitem B examina a consisténcia da argumentag3o apresentada pela licitante em defesa do
partido tematico adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso conceitual que orienta
a campanha. Nesse contexto, confere-se o conceito de abordagem parcial, ja que, embora a candidata
apresente justificativas para sustentar as escolhas terminoldgicas e semanticas do enunciado proposto, o
desenvolvimento argumentativo ndo contempla plenamente os elementos esperados para este subcritério.
O texto demonstra intengdo de explicar a légica que fundamenta o tema e evidencia sua acessibilidade a
diferentes perfis sociais, mas n3o explicita desdobramentos que indiquem possibilidades de ampliacéo e de
aplicacio do partido temdtico em outras situagdes comunicacionais. Também ndo sdo mencionadas
alternativas avaliadas durante o processo de criagdo, tampouco as razdes pelas quais determinadas
formulacBes foram descartadas, o que reduziria a transparéncia metodolégica da solugdo apresentada. Essa
auséncia de explicitagdo limita a compreens&o do percurso conceitual adotado, resultando em uma defesa
apenas parcial do tema escolhido.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo apresentada pela licitante,
observando se as recomendagdes expostas sdo pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um
conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Sob essa perspectiva, confere-
se o conceito de abordagem parcial, pois, embora o texto apresente o contetido central a ser transmitido e
reafirme a importancia de valorizar o contribuinte e o papel do IPTU na promogéo do bem-estar coletivo, a
formulac3o estratégica ndo contempla de maneira suficiente todos os elementos esperados para este
subitem. As defini¢des de publico permanecem restritas a uma nogdo genérica de populagéo e contribuintes,
sem incorporar segmentos que deveriam ser considerados explicitamente, como servidores municipais,
trabalhadores que circulam cotidianamente pela cidade ou formadores de opinido. Também n&o se observa
detalhamento consistente sobre o uso dos meios e ferramentas de comunicagdo previstos, incluindo a
atuagio em canais institucionais, o que limita a compreens&o sobre a abrangéncia operacional da proposta.
Ainda que a candidata mencione a elabora¢3o de uma linha visual, esse ponto aparece de forma isolada e
pouco articulada as demais diretrizes. Tais lacunas reduzem a completude da orientagdo estrategica,
resultando em um atendimento apenas parcial dos requisitos estabelecidos.

O subitem D analisa a coeréncia da argumentacdo apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagio, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel.
Considerando essas observacBes, confere-se o conceito de insuficientemente abordado, pois, embora a
candidata demonstre intengdo de vincular o conceito criativo a uma linguagem acessivel e alinhada ao
propdsito da campanha, a formulagdo apresentada no esclarece aspectos centrais da execugdo estratégica.
A proposta n3o define o periodo de veiculagdo, tampouco estabelece a duragdo das etapas mencionadas, o
que compromete a compreensdo da organizacdo temporal da campanha. Também n&o ha indicacdo de como
0s recursos seriam distribufdos entre os diferentes meios, auséncia que impede verificar proporcionalidade,
prioridades de investimento ou aderéncia as diretrizes previstas para o exercicio simulado. Em relagdo aos
publicos, o texto ndo contempla segmentos relevantes para uma estratégia institucional, como servidores
municipais ou trabalhadores que circulam diariamente pela cidade, e ndo explicita como os espagos urbanos
seriam utilizados para potencializar a mensagem. Ainda que a candidata reconheca a importancia de tratar
o IPTU para além do aspecto arrecadatério, essa observagdo ndo se articula a parametros operacionais
capazes de sustentar a execucdo da agdo.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunica¢do que atenda a todos os pontos da 6.0
@) | campanha, em particular os desafios do briefing claramente & ’i) E5 6.0
destacados. - ’
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunica¢do e 4.0
b) manejo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua ’ E5 4.0
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (333::)2) ?
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagéo 4,0
c) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, E4 28
inchiindo a expansio néo tangibilizada; (quatro) g
pontos
Originalidade na combinagfio de seus elementos constitutivos 7.0
4 revelada nos roteiros ¢ textos de pegas publicitdrias que se > E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugGes diante das verbas | (S€t€) ’
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 17,7

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solu¢Bes capazes de materializar a ca mpanha do IPTU 2026. Neste momento, a anélise recai
sobre a apresentagdo das pegas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequagdo das escolhas visuais e textuais 3 funcdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comunicagdo.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pecas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas est3o alinhadas s exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Neste caso, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata retine cinco
materiais dentro do limite estabelecido pelo edital e demonstra coeréncia entre o percurso estratégico
adotado e as solu¢Bes criativas selecionadas. A proposta inclui outdoor duplo, VT de 60 segundos, backbus,
carrossel para Instagram e anuncio de jornal, compondo um conjunto que evidencia compreensio adequada
dos diferentes ambientes de circulacio da mensagem. O texto distingue com clareza essas pecas
exemplificadas das demais previstas para a campanha, explicando como cada formato se articula ao tema
do imposto e dialoga com situagdes facilmente reconheciveis no cotidiano da populagdo. A construcdo visual
e textual utiliza mensagens diretas e de leitura imediata, aproximando o pUblico dos resultados associados
ao tributo e reforcando a percepgio de que as melhorias realizadas na cidade decorrem da contribuigdo de
cada contribuinte. As escolhas apresentadas demonstram habilidade em integrar aspectos informativos e
elementos de participacdo cidadd, formando um repertério compativel com o papel institucional da
prefeitura e com os objetivos da comunicagio do IPTU.
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O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicag¢do de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. A funcionalidade da linguagem e sua
adequacdo aos meios também s3o consideradas. Nessa linha, confere-se o conceito de totalmente
abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pegas que demonstra capacidade de sintese e
manutencdo de coesdo estética ao transitar entre diferentes formatos. Os materiais exemplificados
preservam a relagdo direta com o tema e refletem com precisdo a logica comunicacional delineada na etapa
estratégica, constituindo um repertério consistente tanto ha direcdo de arte quanto na organizaco textual.
A continuidade visual, expressa no uso reiterado de cores, tipografias e elementos graficos caracteristicos,
fortalece a identidade da campanha, enquanto a articulagdo entre informagSes objetivas e cenas
reconheciveis do cotidiano facilita a compreens3o da mensagem. Ha fluidez na passagem entre suportes
impressos, digitais e audiovisuais, garantindo que o sentido central da proposta seja mantido em cada
ambiente de veiculagdo. O tratamento visual das simulagdes também evidencia rigor técnico, assegurando
que a comunicacdo se mantenha clara e eficaz independentemente do meio utilizado.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceid,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pecgas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes & campanha, garantindo
amplitude de interpretacio e acessibilidade da mensagem. Nessa perspectiva, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta materiais que dialogam com publicos de faixas
etdrias, repertdrios e condi¢des sociais distintas, assegurando leitura ampla e preservando a coeréncia da
representagdo visual dos maceioenses. As solugBes empregadas contemplam a diversidade de fenétipos e
de situagGes cotidianas, o que reforca a adequagdo da campanha ao ambiente cultural da cidade. Ainda
assim, nota-se auséncia de direcionamento especifico para o publico interno, que costuma desempenhar
papel relevante em agdes dessa natureza, bem como a falta de exemplificacdes mais claras voltadas a
segmentos especializados. Apesar dessas lacunas, o conjunto mantém consisténcia suficiente para atender
aos parametros principais do subitem.

O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solugdes criativas com diferenciacio,
mantendo sua viabilidade prética dentro das restricGes de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solugdes com os meios e com a verba prevista. A luz dessas consideragdes, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto criativo que demonstra originalidade
sem comprometer a possibilidade de execugdo das pecas, articulando direcdo de arte equilibrada, boa
legibilidade e composi¢ées visuais coerentes com o tema do tributo. O uso do grafismo de setas como
recurso distintivo contribui para a identidade da campanha, enquanto formatos como o outdoor duplo e a
proposicdo de uma agdo performética em espaco publico evidenciam intencao de explorar solucdes menos
convencionais, Os roteiros, layouts e textos reforcam a conexdo entre o IPTU e as entregas a populagio,
preservando o protagonismo dos cidad3os nas realizacbes destacadas. Ainda assim, registra-se limitag3o
relevante na aplicagdo do selo circular no carrossel digital, cuja redugfio excessiva compromete sua
legibilidade e suaviza parte do impacto pretendido.
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4. ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA [ NOTA

Conhecimento de hibitos de comunica¢io do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicograficos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E2 0,8
habitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulagio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuagio, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da i ES 50
licitante, em particular a otimizago da midia segmentada, digital, (cinco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da 50

g verba publicitiria da linha de atuagfo simulado na proposta, = E3 2.0

)| incluidas métricas ¢ rentabilidades mensurdveis ¢ dimensges | (Cinco) 4
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 7,8

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

O ultimo item da proposta ndo identificada examina o plano de veiculacdo elaborado pela licitante,
considerando a distribuicdo dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunicacdo da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes s3o consistentes e se as
informagGes dialogam com os segmentos prioritarios identificados no briefing. Nesse sentido, confere-se o
conceito de insuficientemente abordado, pois a candidata apresenta apenas um conjunto restrito de
informagdes demograficas gerais, mencionando referéncias como PNAD e IBGE, mas sem detalhar
subgrupos relevantes do publico-alvo nem aprofundar caracteristicas que influenciam o consumo de midia.
A abordagem do ambiente digital também se mostra limitada: embora cite dados do CGl.br sobre acesso 3
internet e predominancia do uso mével, ndo desenvolve andlises sobre o comportamento nas plataformas
sociais selecionadas nem fundamenta a escolha de canais especificos. Além disso, n3o sdo incluidos
elementos relacionados ao estilo de vida e aos hébitos de consumo dos segmentos contemplados, o que
reduz a capacidade de converter os dados apresentados em diretrizes analiticas para a tomada de decisdo
em midia. Diante dessas lacunas, a etapa n3o demonstra articulacdo suficiente entre habitos de
comunicagdo e critérios estratégicos de veiculagdo, o que justifica a avaliagdo atribuida. '
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O subitem B verifica a capacidade da licitante de justificar a estratégia de midia e n3o midia adotada,
demonstrando entendimento das necessidades de comunicacdo, adequagdio dos meios aos publicos e
pertinéncia das escolhas em relacio aos desafios da campanha. Avalia-se a clareza da argumentacio e a
solidez do percurso légico apresentado. Considerando esses elementos, confere-se o conceito de
totalmente abordado, pois a candidata apresenta uma distribuicdo de midia tecnicamente fundamentada e
compativel com as exigéncias do edital. A proposta organiza a veiculagdo ao longo dos 60 dias permitidos,
estruturando trés fases sucessivas que garantem continuidade e presenca da campanha durante todo o
periodo. A alocagdo dos recursos é apresentada inicialmente em quadro-resumo e aprofundada em planilhas
especificas por veiculo, o que favorece a compreensdo do dimensionamento adotado. Observa-se
proporcionalidade na distribui¢dio das verbas, com a maior parte destinada & veiculagdo, em consonancia
com a centralidade da midia nos contratos de publicidade, enquanto a produgio permanece dentro do limite
adequado, representando 11,09 por cento do total, A proposta também mantém equilibrio na participacio
dos veiculos, assegurando que nenhum canal ultrapasse 40 por cento do investimento, o que evita
concentragdo excessiva e amplia a cobertura, Além disso, combina midias tradicionais, digitais, editoriais e
formatos de aproximagdo, ampliando a diversidade de pontos de contato com diferentes segmentos do
publico.

O subitem C observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as taticas propostas sdo compativeis com o periodo de 60 dias e
se o plano demonstra eficiéncia no uso do orgamento. Com base nisso, confere-se o conceito de
parcialmente abordado, pois, embora a candidata apresente um esforgo inicial de organizacio tatica, o
plano carece de métricas essenciais para sustentar suas escolhas de forma consistente. A proposta menciona
0 uso de midia eletrénica e destaca o CPM como referéncia nos formatos digitais, mas n#o incorpora
indicadores amplamente empregados em planejamento de midia, como GRP e CPP, o que reduz a precisio
da andlise de desempenho. Também n3o ha apresentagdo de frequéncia nos pardmetros de Ostrow,
elemento indispensdvel para estimar a pressdo de midia adequada ao periodo planejado. Ainda assim, a
candidata reserva cinco por cento dos recursos para ajustes técnicos, mantendo-se dentro do limite previsto
pelo exercicio simulado e assegurando margem operacional para eventual necessidade de corregao. Diante
da auséncia de métricas comparativas, de indicadores de desempenho e de pardmetros consolidados para
justificar a escolha dos meios, a proposta atende apenas parcialmente as exigéncias desta etapa.

o
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:()2 doudla N Uie Dauda, AGENCIA
PONTUACAO: 38,5 (TRINTA E O1TO PONTOS E CINCO 07
DECIMOS)
Escala de Avaliacio

pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

| Classificacao Percentual do total Escala
| Niio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
| Insuficientemente abordado 20% 2
[ Parcialmente abordado 40% 3
| Satisfatoriamente abordado 70% 4
| Totalmente abordado 100% 5

CITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliacio.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
clementos presentes no briefing do edital ou nio aleangou a qualidade minima necessaria, O texto revela
conteudo fraco, medfocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.,

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme bricfing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica csperada e descrita no instrumento,

estabelecidos no edital, sem desyios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
| diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa,
1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracterfsticas
gerais da comunica¢io institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagdo Social em todas as 4reas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensio dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na ? E3 i
construgdo do plano de comunicagio institucional, quanto no | (quatro) ’
Ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo 3s 4,0

¢ necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuagio e (quatro) E3 1,6
adequagio e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdxino de 10 pontos Totalizagdo do critério 3,6

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliacdo Raciocinio Bésico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretagfio e a anlise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente a campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceid

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua comunicacdo institucional, a solidez das
informacdes que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta apresenta uma discuss3o atualizada sobre aspectos demograficos basicos do
municipio, exibindo dados populacionais consistentes, sem, contudo, exibir os elementos da piramide etaria.
A analise também omite informacdes territoriais relacionadas a ocupagdo urbana, bem como os aspectos da
desigualdade social, da mobilidade urbana, do volume da frota e do papel de Maceié como polo de servicos
que atende uma populagio circulante que transcende os moradores do municipio. No que se refere
especificamente & comunicagdo do IPTU, a proposta traz informag@es relevantes sobre o setor de servicos,
mas ndo trata a temética do saneamento e outros fatores ligados 2 infraestrutura urbana. Mesmo com as
insuficiéncias identificadas, a licitante contempla o calendario atual de pagamento do imposto e seu
processo de modernizagdo, pontos diretamente relacionados ao cenario apresentado no briefing. Em razio
do atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois (insuficientemente
abordado), correspondente & 20% do esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se analisa compreensdo das licitantes no que diz respeito a linha
de atuagdo proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nesse
contexto, observa-se que a licitante n3o aborda, em seu trabalho elementos do Plano Plurianual de Maceid

2
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(2026-2029), como seria esperado. N3o obstante, se verifica que o texto discute a relevancia do IPTU para
areceita municipal, sua participacdo percentual na arrecadagdo tributéria e sua influéncia direta nos servigos
publicos executados pelo governo da capital. A andlise abrange alguns segmentos de publico, como
moradores e contribuintes, Contudo, nota-se a omissdo dos servidores municipais enquanto publico
estratégico da comunicac3o. Ademais, a proposta ressalta a hecessidade de uma comunicagdo integrada e
inclusiva, que valorize o papel a populagio e estimule a corresponsabilidade entre o contribuinte e a
administragdo municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em raz3o do atendimento de alguns dos
aspectos do quesito este subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado), correspondente 2 40% do
esperado para o subitem.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreens3o das licitantes no que diz
respeito as necessidades de com unicagdo sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva, se observa que a licitante define como meta de comunicagdo produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percepcdo do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relagdo do contribuinte com o municipio. Também se percebe que texto
introduz, ainda que de forma implicita, o eixo tematico previsto no briefing e a estrutura das bases
interpretativas que serdo desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicagdo publicitdria. Todavia,
a licitante n3o introduz a pluralidade dos meios de comunicacdo a serem utilizados, englobando midias
digitais, tema que sé aparece nas eta pas seguintes. Também, nJo ha no texto mencdo ao Decreto Municipal
n? 9.429/2023, norma que delineia os objetivos do Secretaria Municipal de Comunicacdo de Maceié no
ambito administracio mu nicipal. Em razdo do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem
alcanga a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
a adequacdo do partido temdtico desdobrado do tema base ¢ do 4.0
) conceito propostos & natureza e 3 qualificacdo das campanhas 2 ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié e a seu (s) | (quatro) ’

desafio(s) ou problemags), geral e ou especifico, de comunicagdo, | Ppontos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumenta¢io apresentada

em defesa do partido tematico, percurso e conceito propostos pela 5,0
b candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E3 2,0
a comunica¢do da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepcdes;
Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitdria proposta para a solugio 6,0
¢ do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicacdo, incluindo as determinacdes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia ldgica da argumentagao apresentada em defesa da 50
d estratégia de comunicago publicitéria proposta e sua capacidade > E2 1.0
) | articulagdo com os desafios de comunicagfo, prblicos, | (€inco) ’
temporalidade e verba; pontos
mximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 9,4

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de comunicagdo publicitaria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepgio da
campanha publicitaria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da op¢do do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, é possivel observar que a frase tema “Seu IPTU té aqui - ti
transformado toda Maceié” foi adeq uadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com
clareza, usa vocabulrio acessivel e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento
com as estratégias e os resultados pretendidos para a campanha e permitindo mdltiplas possibilidades de
interpretagdo sem prejuizo do sentido central. Além disso, a proposta reforca a necessidade de apresentar
0 IPTU como elemento fundamental da cidadania, demonstrando a importancia do esforgo coletivo entre
prefeitura e cidad3os na concretizacdo das agdes viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequacdo do eixo
tematico fica demonstrada tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etérias quanto pela facilidade
com que pode ser compreendido por distintos grupos do publico. Em razdo do atendimento integral dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
maxima.

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes quanto aos argumentos

que embasam a criacdo e a defesa do partido tematico. Nesse contexto, observa-se que a proposta
4
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apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagdes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando boa capacidade de atender as demandas comunicacionais
da Prefeitura Municipal de Maceid. Observa-se também que a argumentacao adotada consegue dialogar
com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz, Todavia, a licitante n3o exibe com clareza os efeitos
positivos associados ao conceito, nem as repercussées efetivamente aplicdveis. Além disso, n3o ha no texto
mencdo as repercussdes desfavoraveis que deverdo ser descartadas nem as razées de exclui-las. Em razio
do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala trés (parcialmente
abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizacio da campanha publicitdria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, a0 mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. Todavia, o trato do publico da
campanha merecia maior densidade, pois ficou restrito ao publico geral e aos contribuintes, sem incluir
servidores municipais, formadores de opinido ou outros segmentos relevantes. Além disso, a estratégia de
meios é apresentada de forma superficial, sem detalhamento dos meios e ferramentas utilizados, e sem
aproveitamento dos canais oficiais da Prefeitura. Em raz3o do atendimento de alguns dos aspectos do
quesito este subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado
para o subitem.

No quarto e dltimo subitem desta etapa, se analisa a justificagdo das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié, principalmente
no que tange a verba, pulblico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunica¢do mais simples e
proxima do cidaddo, o que favorece a criacdo de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, ndo restringindo o tema na
perspectiva da arrecadagdo. Todavia, a licitante ndo demonstra bom poder argumentativo para dialogar
eficazmente com publicos especificos: N3o h4 trato do publico interno e nem h4 reflexdo consistente sobre
o uso qualificado de agdes no espago urbano. Também n3o foi apresentado no texto da concorrente a divis3o
dos recursos: ndo existe qualquer referéncia a valores, & proporcionalidade da verba ou 2 definicdo de
prioridades na aplicagdo dos recursos entre os meios. Por fim, a proposta ndo define o periodo de veiculacgdo,
tampouco ha justificativa para essa omissdo, embora a proposta preveja veiculagdo em trés fases. Em razio
do atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala dois (insuficientemente
ahordado), correspondente a 20% do esperado para o subitem.
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[ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA |
Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (seis) E5S 6.0
destacados, s
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4.0
b manejo/adequagéio  da linguagem, demonstrados em sua ,tr E5S 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (3::;0:) ‘
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacfio 4’0
(] contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes,
incluindo a efpansio nfo tangighilizada; (quatro) E4 2,8
pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se ? E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas (sete) 3
propostas. pontos
L mdximo de 21 pontos Tortalizagdo do critério 17,7

Relatério de razées que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagio ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicagio Propostas na campanha simulada, explicando as pecas sugeridas, os
posicionamentos taticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construcdo da campanha,

No primeiro subitem desta etapa, € avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto & tatica de comunicacdo definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o ndmero maximo de Pecas materializadas permitido, sendo elas:
outdoor duplo, Vt de 60, backbus, carrossel de Instagram e anuncio de jornal. A proposta apresentou a
fungdo estratégica de cada Peca, incluindo a descrigio daquelas que n3o foram materializadas e o papel que
exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por completo a légica do projeto simulado.
Constatou-se, ainda, que todas as pecas permanecem coerentes com o planejamento anteriormente
€xposto, evidenciando tanto 3 relacdo do IPTU com os moradores quanto a responsabilidade da
administragdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que a linha criativa adota frases
objetivas e sintéticas, destacando como as obras plblicas financiadas pelo IPTU impactam o cotidiano da
populagdo. Nas pecas materializadas, percebe-se com nitidez a associacdo entre as entregas do municipio e
0 exercicio da cidadania, reforcando a corresponsabilidade do contribuinte prevista no edital. Por fim, nota-

ferecidos a populacdo foi plenamente atendido. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a ca mpanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceio. Nessa perspectiva, a licitante
demonstra excelente habilidade de condensar as informagGes essenciais, construindo uma campanha que
cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e a sua importancia para a cidade. A campanha possui
boa unidade, sustentada por uma linha visual baseada em cores e tipografias marcantes; além da recorréncia
do selo de assinatura que funciona como elemento de ancoragem e padronizagdo. O discurso direto, aliado
as imagens de obras municipais e & presenca de pessoas comuns, contribui para aproximar a mensagem do
publico e facilitar a compreensdo. Também se observa uma transposicdo eficiente entre pecas gréficas e
eletrdnicas, preservando elementos textuais e informativos que ampliam o resultado comunicacional.
Ademais, as pecas materializadas apresentam elevado nivel técnico, com bom ajuste dos layouts em midias
exteriores e uso muito bem resolvido do roteiro. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etarias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
popula¢do de Maceié. Embora haja amplitude do alcance populacional, isso n3o isenta a licitante de
desenvolver mensagens especificas para audiéncias segmentadas, agregando componentes culturais desses
grupos. Neste contexto, a falta de materiais que se comuniquem diretamente com o publico interno
configura um ponto que compromete o alcance. Os tipos humanos escolhidos refletem a diversidade da
sociedade, reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo representatividade de forma consistente.
Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro
(satisfatoriamente abordado), correspandente a 70% do esperado para o subitem.

No quarto e (Gltimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pecas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
campanha original e alinhada aos desafios de comunicacio da Prefeitura Municipal de Maceié. A composicio
dos layouts € harménica e favorece a retencio da mensagem. A linha visual ancorada na cor azul combinada
a grafismos de setas, bem como textos claros e legiveis & eficiente, todavia o selo circular aplicado em
tamanho reduzido na maioria dos cards do carrossel do Instagram compromete a leitura. Apesar disso, se
percebe pertinéncia e ousadia na medida certa na campanha proposta: tanto o flashmob com coreografia
marcante quanto o outdoor duplo em midia OOH demonstram esforco real em romper com o lugar-comum,
alcancar os objetivos de marketing e impactar o puiblico, sem perder a exequibilidade. Além disso os textos
e layouts evidenciam os resultados da arrecadacio do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes
nessas realizagbes. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a
escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de hébitos de comunicagfio do publico envolvido
com a linha de atuagéo (psicogréficos e sociodemogrificos) e 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E2 0,8
hdbitos e nas conclusBes oferecidas & formulacio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagfo, em vista de 50

b) suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da s E5 50
licitante, em particular a otimizag#io da midia segmentada, digital, | (€Inco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da 50

) verba publicitéria da linha de atuacdo simulado na proposta, ¥ E3 2.0

9 incluidas métricas e rentabilidades mensuriveis e dimensges | (€INCO) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 7,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de midia e nio midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas téticas para o uso dos mejos e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocaciio da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, gréficos e informacges sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicacdo, seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretagdo desses dados aplicada 2
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Macei6. Aqui, a licitante n3o apresenta dados demograficos
consistentes: embora informe ter utilizado dados de institutos de pesquisa regulares e traga alguns niimeros
gerais do PNAD e IBGE, falta um tratamento mais aprofundado e detalhado. Além disso, observa-se que a
segmentacdo do publico-alvo em subgrupos especificos carece de um tratamento mais detalhado e preciso,
ultrapassando a simples referéncia a populagdo geral indicada como foco da midia, sem a devida
identificagdo de subgrupos com recortes etarios ou segmentacdes comportamentais. No tocante ao
ambiente digital, a andlise é limitada a uma visio geral dos sites e redes previstos para uso; embora contenha
dados do CGl.br sobre o uso da internet e o acesso mével, nio ha aprofundamento quanto ao uso especifico
dos portais e ferramentas sociais eleitos. Por fim, a inexisténcia de dados psicograficos e comportamentais
compromete o aprofundamento interpretativo, inviabilizando conclusdes mais consistentes e analiticas, Em
razdo do atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois
(insuficientemente abordado), correspondente & 20% do esperado para o subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViANAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03 | /4 /) /[ m AGENCIA
PONTUACAO: | 38,5 (TRINTA E OITO PONTOS E CINCO 07
DECIMOS)
Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito € considerada, como nota maxima para efeito de
atribuicdo das notas por esta subcomissdo tcenica € referéneia para os percentuais usados na escala de
avaliacdo. Cada nota ser4 atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidadec maxima de
pontos indicada em cada quesito, cfctuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificagdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado . 100% 5

Para aferir Nio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no bricfing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
crros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliagdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcancou a qualidade minima necesséria. O texto revela
contetdo fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme bricfing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla 0s principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado; Esta avaliagdo € conferida as propostas que contemplam integral ¢
cxatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critcrios
estabelecidos no edital, sem desvios ¢ apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Maceid e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicag@o Social em todas as reas | pongog
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na ? E3 1.6
construgdo do plano de comunicagdo institucional, quanto no (quatro) >
dmbito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as 4,0

¢ necessidades de comunicacfio dessa especifica linha de atuacdo e (quatro) E3 1 ,6
adequacfo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 3,6

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

O raciocinio basico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretagdo e diagnostico das candidatas em fungdo do briefing simulade apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia no apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Maceid e sua comunicagdo, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em funcio de dados atualizados e confidveis, o que a candidata
realiza em bom nivel demografico, atualizado dados do IBGE e indo além da mera replicagdo de elementos
presentes no instrumento convocatdério. Além das fundamentais informacgoes demogréficos, a licitante trata
da densidade populacional do municipio, mesmo que ndo aprofunde com elementos da piramide etaria.
Uma auséncia é a abordagem de dados territoriais que se relacionam com a ocupagdo do municipio. Também
se sente falta de discussdes presentes no texto relativas a desigualdade social e questfes econdmicas.
Aspectos da mobilidade e nimero de veiculos também estdo ausentes, além da discussdo de que a capital
atende uma populacdo circulante, além dos préprios municipes. Mesmo discutindo aspectos elementares
da prestagdo de servigos pela prefeitura, diversas questdes sdo omitidas, entre elas a do saneamento,
aspecto esperado em um briefing que versa sobre o IPTU. Por fim, mesmo com a discussdo sobre o
calendario atual de pagamento do tributo, a modernizacio deste pagamento é tratada de forma indireta,
questdo que poderia ser melhorada. Ante a tantas auséncias, a candidata recebe nota insatisfatéria nesta
primeira escala avaliativa (E2).
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No segundo momento avaliativo é observada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informacdes e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicag8o institucional. No &mbito da proposta realizada, a licitante n3o trata
em seu trabalho de diversos aspectos do Plano-Plurianual (PPA) de Maceié. A concorrente, contudo, traz em
seu texto a discussdo da importancia do IPTU na arrecadagio do municipio, sua representatividade e seu
impacto nos servicos publicos realizados pelo poder executivo da capital. Também vemos a abordagem a
diversos niveis de publico, incluindo moradores e tipos distintos de contribuintes. Uma auséncia é o trato
dos servidores municipais como target ampliado da campanha. Por fim, discute-se a comunicagdo e o
aspecto que trata do protagonismo do contribuinte, com foco em sua corresponsabilidade com o governo
municipal na consciéncia cidadd da obrigacio fiscal. Sendo assim, a candidata n3o atende a alguns dos
elementos do subcritério, recebendo nota parcial nesta segunda escala avaliativa(E3).

O dltimo subcritério do raciocinio bdsico busca acuidade no diagnéstico das necessidades de
comunicagdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagéo ao briefing a cidadania
fiscal como valor: o IPTU néo pode ser visto como obrigagéo, constituindo aspecto importante da relagio do
contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz indiretamente as questdes do eixo temético do briefing,
colocando os alicerces de sua interpretagdo que serdo aprofundadas na estratégia de comunicaco. Nio
existe o esperado entendimento inicial sobre a diversidade de meios que sero utilizados, incluindo meios
digitais, questdo que sé serd vista em etapas posteriores. Outra auséncia e o trato do decreto municipal
9.429/2023, que demonstra entendimento das necessidades de comunicacio da linha especifica e de sua
missdo na estrutura do executivo municipal. Ao final, alcangando apenas alguns elementos esperados para
o subcritério, a candidata recebe nota parcial nesta escala avaliativa (E3).
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
a adequagdo do partido tematico desdobrado do tema base o do 4.0
@ Conceito propostos 4 natureza e i qualificagio das campanhas ? E5 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié e 2 seu (s)| (quatro) >
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio, | pontos
a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
e¢m defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5 ,0
b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E3 2,0
a comunicag¢do da Prefeitura Municipal de Maceid com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgoes;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagiio publicitdria proposta para a solugdo 6,0
c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E3 2,4
comunicagdo, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia légica da argumentacio apresentada em defesa da 50
d estratégia de comunicagiio publicitéria proposta e sua capacidade s E2 1.0
) | de articulagdo com os desafios de comunicagfio, publicos, | (€inco) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 9,4

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

E através da estratégia de comunicacgdo publicitaria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicag¢do, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades tematicas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que sero posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagdo trata do tema base interpretado a partir do partido temético proposto,
sua adequac¢do ao briefing e ao raciocinio bisico anterior. Trazendo o tema “Seu IPTU ta aqui - ta
transformado toda Macei6”, pode-se avaliar que o partido desdobrado & adequado ao conceito proposto
30 mesmo tempo que se alia as estratégias e resultados esperados. O nivel desta adequacso é bom,
reverberando a necessidade de apresentar o tributo como um aspecto importante da cidadania. O tema é
afirmativo em sua sintaxe: a afirmagdo é construida de forma direta e revela o IPTU como gesto individual
que contribui para o coletivo. Sua adequagdo como partido tematico também pode ser percebida na
capacidade de decodificacdo dos mais diversos publicos: a frase atinge um amplo aspecto etdrio, sendo
capaz de dialogar tanto com os mais jovens, quanto com os cidados de maior idade. Por fim, percebe-se
uma escolha axioldgica calcada em um vocabulario capaz de ser entendido em sua diversidade semantica.
Ao final, alcancando todo o esperado para o subcritério com boa qualidade, a candidata recebe nota maxima
nesta escala avaliativa (E5).
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentac3o ante o partido
tematico. Vocabuldrio e producdo de sentido s3o dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe preocupagdo do texto da concorrente de argumentar a
favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto semanticas. O tema é acessive| para diversos extratos
sociais, sem revelar-se simplério ou incompleto. O trabalho, contudo, ndo define de forma clara
desdobramentos, nem traz possibilidades de expansdo dos conceitos adotados. Outra auséncia é do
descarte de opg¢des menos adequadas encontradas no processo de planejamento, o que incluiria
justificativas. Com isto, é possivel contender nota parcial nesta escala avaliativa (E3).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solucéio desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimensdes que fundamentam as construgdes das mensagens. As dimens&es daquilo que
sera comunicado estdo expostas de forma elementar em seu texto: existe valorizagdo do protagonismo do
contribuinte e o trato do IPTU como ferramenta de bem-estar coletivo. Auséncias visiveis estdo nas
dimensGes de publico: toda a campanha baseada em um publico geral e contribuintes, sem trato de
servidores municipais, formadores de opinido ou outros segmentos. Isso seria menos relevante se a
candidata abordasse na sua estratégia questdes relativas aos meios e ferramentas utilizados, incluindo
meios proprios. De todo modo, existe trato de uma linha visyal para a campanha, aspecto positivo. Deste
modo, ante as auséncias, a candidata recebe nota parcial nesta escala avaliativa (E3).

O quarto e Ultimo subcritério da estratégia de comunicagdo aborda dimensdes pragmaéticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuicdo de verba e desafios de comunicagao. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com os desafios do briefing: o conceito aplicado n3o pode ter
formalismos e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com os diversos alvos,
Mesmo alcangando esta primeira questdo, ndo existe discussdo de aspectos temporais: periodos n3o sfo
definidos e a candidata sé aborda que as trés etapas ser3o complementares, sem proposicio de quantidade
de dias que cada uma ird durar. Outra auséncia relevante € o trato de distribuicio de verba: nio existe
indicadores de propor¢do do uso de recursos. No desenvolvimento de estratégias segmentadas, a
concorrente demonstrou-se incapaz de dialogar com publicos especificos de forma eficiente: o publico
interno ndc é contemplado e o trato dos espagos urbanos, ndo é discutido nesta etapa. Existe apenas a
discussdo tematica que aborda o IPTU para além do aspecto meramente arrecadatério. Considerando a
pluralidade e gravidade das auséncias, a candidata alcanca escala insuficiente nesta instancia avaliativa (E2).
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente .
destacados. (seis) ES 6’0
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4,0
b) manejo/adequagio da linguagem, demonstrados em sua ES 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (3221;2) ’

Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio 430
9} contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, E4 2.8
incluindo a expansdo nio tangibilizada; (quatro) *

pontos
Originalidade na combinagido de seus elementos constitutivos 7.0
& revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se ? E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas (sete) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do eritério | 17,7

Relatorio de razées que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pecas
necessarias para a realizagdo da campanha, bem como posicionamentos téticos e aspectos relevantes de
sua construgdo. Do total de pegas sugeridas, cinco serdo corporificadas e entregues separadas do volume
principal.

No primeiro subcritério existe a andlise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e a
obediéncia as restrigdes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pegas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocacdo. S3o elas: outdoor duplo, Vt de 60”,
backbus, carrossel de Instagram e anlncio de jornal. De forma clara, a licitante produz relagio textual onde
distingue as pecas-exemplo das demais que integraram o esforco criativo da concorrente. Todas as pecas
tém ligagdo direta com o planejamento anterior e abordam a relagdo estreita do tributo com os municipes;
ao mesmo tempo ndo se exime de tratar o IPTU como gerador das entregas do municipio. A abordagem
criativa é feita pela frase tema, com a inser¢do da populagdo experienciando as obras realizadas pelo
executivo municipal. As cinco pecas-exemplo sdo capazes de demonstrar a habilidade da candidata em
desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando-os aspectos de cidadania (coparticipacdo). O desafio
de criar um referencial criativo para a prefeitura é alcancado. A importéncia do imposto é destacada e a
contribuicdo é diretamente conectada aos elementos concretos entregues a populacdo. Sendo atendidos os
diversos parametros postos pelo instrumento de convocacdo em seu briefing, a candidata alcanca nota
méxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério (E5).
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens & motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pegas n3o corporificadas. Aqui vemos que estas questdes sio
contempladas claramente nos cinco exemplos, alcangando a diretriz de sensibiliza¢do para o tributo que
reforca o cardter responsdvel e ético do IPTU. A unidade de campanha ¢é obtida em diversas frentes: a linha
visual traz cores e tipografias muito caracteristicas; o selo de assinatura ancora as chamadas; em conjunto
esses elementos agem como elemento de coesdo, questdo considerada positiva, De forma geral, vemos boa
adequagdo e manejo da linguagem, com o uso de obras como referéncia e a personificacio dos contribuintes
€m pessoas comuns, facilmente identificdveis pelos receptores das mensagens. Vé-se boa transposicdo da
midia grafica para a eletrénica, mantendo aspectos textuais e informacionais para ampliar o impacto da
campanha. Tratando da qualidade técnica nos exemplos, podemos perceber grande &xito tanto na aplicacdo
dos layouts em midias exteriores, quanto na execugdo acertada do roteiro. Contemplando esta escala
avaliativa com qualidade acima da média, a candidata alcanca a maior escala de avaliag3o (E5).

As dimensdes criativas aos publicos-alvo sdo avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensdo pelos diversos extratos sociais e etdrios, ndo existem dissonancias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. Todas as mensagens também se adequam a diversidade cultural das populag8es da capital
alagoana. A amplitude do alcance populacional ndo minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural de todas essas populacdes. A
campanha da tv consegue representar esta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos municipes sem
excluir a maior parte dos publicos esperados para a estratégia. Sente-se falta de abordagem especificas para
o publico interno, presentes numa campana que trate deste tema com exceléncia. Contudo, vale destacar a
presenca de fendtipos humanos que representam essa diversidade, com cidad3os de diversas faixas etdrias,
extratos sociais e niveis de formag#o. Diante da ressalva destacada, avalia-se com escala satisfatéria o
subcritério (E4).

O dltimo subcritério observa a constitui¢do da proposta criativa e a combinagdo de seus elementos
composicionais. Sendo o grafismo das setas original, a campanha é capaz de destacar-se das demais do seu
segmento sem perder de vista as exigéncias do briefing. A composic3o dos layouts traz equilibrio, textos
legiveis e imagens de qualidade. E aspecto negativo a legibilidade do selo circular na maior parte dos cardes
do carrossel do Instagram, uma vez que ele é aplicado em forma diminuta, Alguns aspectos se destacam por
seu uso diferenciado, tanto a proposi¢do de uma flashmob com coreografia impactante, quanto o uso de
outdoor duplo em OCH revelam esforcos em construir mensagens que fujam ao dbvio. Roteiro, layouts e
textos revelam resultados derivados da arrecadagdo do IPTU sem retirar o protagonismo das pessoas nestas
realizagSes. Em geral, o padrio visual com fundos azul é impactante, onde a busca por diferenciacdo n3o
oblitera a exequibilidade do trabalho proposto. Diante da pequena ressalva, avalia-se o Ultimo subcritério.
com escala satisfatdria (E4).
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagio do publico envolvido
com a linha de atuagdo (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E2 0,8
habitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulagdo da midia, bem [ pontog
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuago, em vista de 5.0

b) suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da S ES 50
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, (cinco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizacdo da 5.0

) verba publicitdria da linha de atuagdo simulado na proposta, =7 E3 2.0

& incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis ¢ dimensdes (cinco) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 7,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo midia as concorrentes desenvolvem andlise textual onde
expBem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
gréficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos hébitos comunicacdo: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemogréficos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demogréficos, algumas informagdes gerais baseadas no PNAD e IBGE sdo apresentadas e a candidata
afirma ter utilizado informac8es de instituto de pesquisas regulares. Sente-se falta de um trato mais
assertivo e detalhado dos subgrupos do publico-alvo, além da populagdo em geral que € citada como foco
do trabalho de midia. A abordagem de dados da internet se limita a uma exposicdo geral do conjunto de
sites e redes que serdo usados: existem informagdes do CGl.br sobre o uso da rede e a relevancia do acesso
mével, mas n3o se trata com profundidade o uso de ferramentas sociais e portais escolhidos. Por fim, ndo
vemos informaces psicograficas e comportamentais, discutidas no texto o que limita o desenvolvimento de
analises e conclusdes complexas. Com muitas auséncias significativas, € possivel conceder a escala
insatisfatéria nesta instancia avaliativa (E2).
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Ja no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribuicdo dos elementos de midia = recursos,
insercdes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocacio, alocados em trés fases sucessivas. A distribuicdo das verbas aparece em quadro
resumo claro e simplificado, quest3o que é detalhada anteriormente em planilhas especificas para cada
vefculo. A concorrente apresenta a proporcionalidade da alocacdo dos recursos, com a maior parte deles
destinados a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade. Outro elemento importante e o
uso racional dos recursos em producdo que n3o ultrapassa o limite de 20% (11,09%) do total da verba
utilizada, dimensionamento ideal em campanhas deste porte. Olhande para a distribui¢do entre os veiculos,
vemos que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha, equilibrio que n3o concentra
perigosamente os valores da drea em canais € meios especificos. Por fim, vé-se que além de midias
analdgicas, editoriais e digitais temos escolhas baseadas em novos meios, aspecta fundamental para maior
amplitude no relacionamento com o publico. Sem nada que desabone a candidata, € possivel conceder
escala maxima nesta instancia de avaliagdo (ES).

O dltimo subcritério avalia a economicidade e a programac3o tatica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletrénicas sdo distribuidas sem
detalhamento das métricas pertinentes: afinidades nas escolhas dos canais, audiéncia e indices de
rentabilidade e amplitude. No caso da candidata, a Gnica métrica destacdvel é o CPM, vindo da analise dos
meios digitais. As auséncias culminam na auséncia do célculo da frequéncia eficaz € calculado, aspecto que
estaria presente em uma analise de maior profundidade. De todo modo, detalhes se destacam no conjunto
desta etapa - a candidata reserva 5% dos recursos para economia e ajustes e ndo ultrapassa o limite definidos
do exercicio simulado. Atendendo apenas alguns dos aspectos necessarios nesta etapa, avaliamos em escala
parcial este subcritério (E3).
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:01 | Scoccdn 8iPoude Handls AGENCIA

PONTUACAO: | 40,00 (QUARENTA PONTOS) 08

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito & considerada, como nota maxima para efeito de
atribuicdo das notas por csta subcomissdo técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota seré atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
N#o abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Nio abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente néo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, scja para 0s clementos destacados para
avaliagio.

Para aferir insuficientemente abordado: © texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa téenica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com clementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.




AGENCIA DE LICITAGDES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIS

"\ALICC

AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 002/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

a) Maceié e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagfo Social em todas as 4reas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Macei, tanto em sua missdo na 2 E4 78
construgfo do plano de comunicagfo institucional, quanto no | (qUatro) ’
ambito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as 4,0

© | necessidades de comunicagfio dessa especifica linha de atuagiio e (quatro) E4 2.8
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizag¢do do critério 6,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta nfo identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cenério institucional da Prefeitura Municipal de Maceid e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicagdo. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informacdes atualizadas e pertinente as demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verifica ndo apenas a leitura
contextual da cidade de Macei6, mas também a forma como essa interpretacdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunicagdo publica de Maceid e de apresentar um panorama fundamentado sobre a cidade e os servigos
prestados pelo Executivo municipal. Sendo assim, confere-se o conceito de insuficientemente abordado,
uma vez que a candidata apresenta compreensdo apenas parcial do cendrio analisado e limita o
aprofundamento do diagnéstico requerido nesta etapa. A proposta utiliza dados atualizados do IBGE,
concentrando-se em informagées gerais de populagéo e Produto Interno Bruto, mas sem ampliar de forma
consistente a base informacional inicialmente apresentada no instrumento convocatério. Observa-se a
auséncia de recortes relevantes, como densidade populacional, perfil etério e aspectos relacionados 3
ocupagdo territorial do municipio, elementos fundamentais para a compreensdo mais ampla da realidade
urbana. Embora o texto mencione a desigualdade social e reconhega a importancia do setor de servicos na
dindmica econdmica local, ndo contextualiza o papel de Maceié como polo de atendimento de uma
populacdo circulante proveniente de municipios vizinhos, tampouco aborda dados relacionados 3
mobilidade urbana. Do ponto de vista institucional, o diagnéstico mostra-se incompleto ao n3o tratar de
maneira direta de temas centrais para o objeto da cam panha, como saneamento basico e modernizacio dos
mecanismos de pagamento do IPTU, limitando-se a referéncias genéricas sobre a modernizacdo



i e AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

\ CONCORRENCIA N° 002/2025
I A L I c C PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

administrativa. Esses vazios comprometem a consisténcia do panorama apresentado e justificam a
atribuicdo do conceito nesta etapa avaliativa.

O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a miss3o institucional da Prefeitura de Macei6 com
a légica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, uma vez
que a candidata demonstra compreensao adequada de parte dos aspectos esperados para esta etapa, mas
nio contempla o conjunto de forma integral. A proposta reconhece a relevincia do IPTU para a arrecadagéo
municipal e estabelece relagdo entre o tributo e a sustentacdo dos servigos publicos executados pelo
municipio, evidenciando entendimento coerente do papel do imposto dentro do caso simulado. Também ha
referéncia 4 necessidade de uma comunicagdo inclusiva e integrada, que atribui protagonismo ao
contribuinte e reforga a corresponsabilidade entre cidad3o e administraciio publica. No entanto, as mengdes
ao Plano Plurianual de Maceié aparecem de forma indireta e pouco desenvolvida, e a identificagdo dos
publicos envolvidos no processo comunicacional nio se apresenta de maneira completa, com lacunas
especialmente no reconhecimento do publico interno. Essas limitacdes reduzem a amplitude do
atendimento ao subitem, justificando a atribuigdo do conceito nesta instancia avaliativa.

0 subitem C avalia a precisio com que a licitante identifica as necessidades de comunicacdo da linha de
atuacdo proposta, verificando se o diagndstico apresentado é coerente com o briefing e se 0s objetivos sdo
formulados de maneira clara e alinhados ao propésito da campanha do IPTU 2026. Nessa perspectiva,
confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, uma vez que a candidata demonstra entendimento
consistente dos principais direcionamentos esperados para esta etapa, ainda que com algumas limita¢des
relevantes. O texto reconhece a conscientizacdo sobre o tributo como eixo central da campanha e apresenta
o IPTU ndo apenas como obrigagdo tributaria, mas como elemento da relago do contribuinte com a cidade,
em consonancia com o eixo temaético do briefing. A proposta também indica a necessidade de empregar
diferentes meios de comunicagdo, articulando midia tradicional e digital, além de ressaltar a importancia de
evidenciar os efeitos concretos gerados pelo tributo como parte do esforco comunicacional. Entretanto,
apesar de mencionar o papel da SECOM no contexto da campanha, o texto n3o explicita de forma adequada
a missdo institucional e os objetivos do érgdo nem estabelece relacdo direta com o decreto municipal n2
9.429/2023, o que limita a profundidade do diagnéstico institucional apresentado e justifica a atribuicdo do
conceito nesta instancia avaliativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

a adequagdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0

@ conceito propostos a natureza e A qualificagdo das campanhas 2 E5 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) | (quatro) »
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio, | POntos
a consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa do partido tematico, percurso e conceito propostos pela 3 ,0

b candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E3 2,0
a comunica¢io da Prefeitura Municipal de Maceid com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequacio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagiio publicitaria proposta para a solugdo 6,0

© | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E4 4,2
comunicagdo, incluiindo as determinagdes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 1ogica da argumentaciio apresentada em defesa da 5.0

d estratégia de comunicagdo publicitiria proposta e sua capacidade Az E4 35

)| e articulagio com os desafios de comunicagdo, piblicos, | (cinco) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizacdo do critério 13,7

Relatoério de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicagfio é a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio bésico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
0 propdsito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuagdo e sua articulagio com os objetivos definidos para a comunicacio do tributo.

O subitem A analisa a adequag3o do partido temético apresentado pela licitante em relag3o ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Diante dessas
consideragGes, confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez que a candidata apresenta o tema
“IPTU 2026, quando vocé investe em Maceid, garante a lei do retorno em qualidade de vida” de forma
compativel com o propésito institucional e alinhada ao diagnéstico construido no raciocinio basico. O
enunciado escolhido reforga a ideia de que a contribuico do cidad3o retorna em beneficios concretos para
a cidade, articulando participaco individual e resultados coletivos associados a gestéo puUblica. Apesar de
sua extensao, o tema mantém clareza e favorece a compreensdo por diferentes perfis de ptblico, ao recorrer
a uma expressdo amplamente difundida no repertério social e econdmico, o que amplia sua capacidade de
decodificagdo entre faixas etdrias distintas. Ao enfatizar o imposto como instrumento de cidadania e
investimento em qualidade de vida, o texto demonstra consisténcia conceitual e capacidade de traduzir os
direcionamentos estratégicos anteriores em uma proposta tematica coesa e pertinente.
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O subitem B examina a consisténcia da argumentacdo apresentada pela licitante em defesa do
partido teméatico adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso conceitual que orienta
a campanha. Nesse contexto, confere-se o conceito de parcialmente abordado, j& que a candidata
demonstra preocupacio basilar em sustentar suas escolhas terminolégicas e seméanticas, construindo uma
argumentacg3o coerente e acessivel a diferentes extratos socials, sem recorrer a formulag¢es simplérias. O
texto evidencia atengdo ao sentido das expressges utilizadas e explicita o raciocinio que fundamenta a
formulagdo do conceito, porém n3o desenvolve de forma clara os desdobramentos possiveis do partido
tematico nem aponta caminhos consistentes para sua expansio em diferentes situagdes comunicacionais.
Também ndo sdo apresentadas referéncias a alternativas consideradas ao longo do processo de elaborag3o,
tampouco as razdes para o eventual descarte de opgGes menos adequadas, o que limita a demonstracdo de
um percurso metodolégico mais aprofundado na definic3o final do conceito adotado.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de comunicacio apresentada pela licitante,
observando se as recomendagdes expostas séo pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um
conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas posteriores da proposta. Sob essa perspectiva, confere-
se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata descreve de forma clara os elementos
centrais de sua orientacdo estratégica e organiza o contetido de maneira coerente com o briefing. O texto
explicita o contelido a ser transmitido, destacando o protagonismo do contribuinte e a relagdo entre o IPTU
e os retornos em obras e bem-estar coletivo, além de indicar o uso combinado de diferentes meios de
comunica¢do, incluindo formatos de aproximagéo e canais préprios. Entretanto, a definic3o dos publicos
permanece parcial, concentrando-se principalmente em contribuintes e municipes, sem aprofundar a
abordagem de segmentos relevantes para a campanha, como servidores municipais, trabalhadores que se
deslocam diariamente para a cidade e formadores de opinio. Ainda assim, ao apresentar diretrizes gerais
de meios e integrar esses elementos ao raciocinio estratégico proposto, a candidata demonstra atendimento
consistente aos requisitos do subitem, ainda que com limitagGes no detalhamento dos alvos
comunicacionais.

O subitem D analisa a coeréncia da argumentagdo apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagio, verificando se o texto articula de maneira consistente os desafios identificados
no briefing, os pulblicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizacdo da verba disponivel.
Considerando essas observacées, confere-se o conceito de satisfatoriamente abordado, pois a candidata
apresenta justificativas alinhadas aos objetivos da campanha e demonstra conex3o entre o diagndstico e os
encaminhamentos estratégicos propostos. A proposta define a realizacio da campanha entre janeiro e
margo de 2026, organizada em trés fases sucessivas, justificadas pela busca de maior aproveitamento da
exposi¢do das mensagens no periodo de interesse dos contribuintes. O texto aborda o acompanhamento do
investimento sob a dtica de retorno, embora n3o detalhe percentuais ou prioridades claras de alocacdo de
recursos, o que limita a compreenso do dimensionamento financeiro adotado. No campo da segmentagio,
ha atengdo aos espagos urbanos e aos meios préprios como instrumentos de aproximagdo com publicos
especificos; contudo, o publico interno é tratado de forma insuficiente, sem diretrizes claras sobre seu papel
estratégico na campanha. Ainda assim, a proposta enfrenta adequadamente o desafio de comunicar o IPTU
para além do cardter meramente arrecadatério, reforcando a relagdo entre o tributo e os beneficios gerados
para a cidade, o que sustenta uma avaliag3o positiva, ainda que com restricdes.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (scis) ES 6,0
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4’0
b) ma}nejofac!eq.uagﬁo c}a lm{gua}gem, demonstrados em sua (quatro) E4 2,8
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. DTS
Cobertura de piblico envolvido pela linha de atuagfo 4,0
c) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensaes, E4 28
incluindo a expansio nfo tangibilizada; (quatro) ’
pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 7.0
4 revelada nos roteiros e textos de pegas publicitirias que se ’ E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas | (S€t€) ’
propostas. pontos
mdxino de 21 pontos Totalizagdo do critério 16,5

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solugGes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026. Neste momento, a andlise recai
sobre a apresentacdo das pecas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequagdo das escolhas visuais e textuais a fungdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes ptiblicos envolvidos na comunicagéo.

O subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pecas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas estdo alinhadas as exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Neste caso, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata redne cinco
materiais dentro do limite estabelecido pelo edital e demonstra coeréncia entre o percurso estratégico
adotado e as solugBes criativas selecionadas. A proposta inclui meia pagina de jornal, filme de 30” para TV,
outdoor, filme vertical de 30” e post carrossel, compondo um conjunto variado que evidencia a
compreensdo dos diferentes ambientes de circulagdo da mensagem. O texto distingue com clareza essas
pecas exemplificadas das demais previstas para a campanha, explicando como cada formato se integraao
tema do imposto e dialoga com situagdes observaveis no cotidiano da populagdo. A construcdo visual e
textual utiliza mensagens concisas e de facil leitura, aproximando o publico dos resultados associados ao
tributo e reforgando a percepgéio de que as melhorias da cidade estdo relacionadas a sua contribuicdo. As
escolhas apresentadas demonstram capacidade de articular aspectos informativos e elementos de
participagdo cidadd, organizando um repertdrio compatfvel com o papel institucional da prefeitura e com os
objetivos da comunicag¢io do IPTU.
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O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicagdo de maneira clara e criativa. Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pegas apresentadas. A funcionalidade da linguagem e sua
adequacio aos meios também sdo consideradas. Nessa linha, confere-se o conceito de satisfatoriamente
abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pegas com unidade visual e boa compatibilidade
estética entre formatos, ainda que a sintese verbal ndo se resolva com a mesma eficiéncia em todos os
exemplos. Os materiais corporificados mantém relagdo direta com o tema e preservam a |6gica
comunicacional definida na etapa anterior, formando um conjunto coeso na dire¢do de arte e na abordagem
visual. A continuidade entre cores, tipografias e composi¢do contribui para a unidade da campanha, e o uso
de situagdes cotidianas e de referéncias a obras publicas reforca a associagdo entre contribuicdo e
resultados. Ha consisténcia na passagem entre suportes impressos e audiovisuais, com manutencdo do
sentido geral da proposta em diferentes ambientes de veiculagdo. Como ponto de atencdo, a chamada
central apresenta extensdo elevada e demanda condensagéo para ampliar a clareza imediata da promessa,
o que reduz a forga de sintese em parte do conjunto. Ainda assim, o tratamento técnico das pegas, incluindo
aplicagdes e simulag8es em midia exterior, demonstra cuidado de execugio e assegura leitura adequada nos
meios utilizados.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceid,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pegas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes a campanha, garantindo
amplitude de interpretagdo e acessibilidade da mensagem. Nessa perspectiva, confere-se o conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta pegas que dialogam com publicos de diferentes
faixas etdrias, condicGes sociais e repertérios culturais sem gerar distor¢Bes perceptivas relevantes,
assegurando leitura abrangente do conjunto. As solugges criativas mantém consisténcia na forma como
representam a populagio da capital, evitando rupturas entre perfis e reforcando a identificagdo do publico
em geral com a mensagem. A campanha televisiva, em especial, evidencia essa abrangéncia ao atender aos
municipes de maneira ampla. As referéncias visuais incorporam diversidade de fenotipos e de situagBes
cotidianas, o que contribui para a adequagdo da proposta a realidade social do municipio. Contudo, a
abordagem das audiéncias segmentadas ndo se completa de forma integral, uma vez que o publico interno
h3o é tratado diretamente nas pecas apresentadas, limitando o alcance estratégico dessa dimensdo. Ainda
assim, a articulacio geral demonstra compreensdo da importancia de contemplar diferentes dimensdes
culturais e sociais na construc3o da comunicag#o, ainda que com ressalvas pontuais.
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O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solugdes criativas com diferenciacdo,
mantendo sua viabilidade pratica dentro das restrigSes de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solugbes com os meios e com a verba prevista. A luz dessas consideragdes, confere-se ¢ conceito de
satisfatoriamente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto criativo que se destaca pela
originalidade e demonstra preocupagio com a exequibilidade das pecas, ainda que com limitagdes pontuais.
O material revela equilibrio geral entre direciio de arte e construcio das mensagens, com imagens de
qualidade e solugBes visuais alinhadas ao propésito institucional. Alguns formatas indicam escolhas menos
convencionais, como o uso de linguagem jornalistica no video vertical e a presenca do antncio impresso,
reforcando a intengdo de diferenciagdo da campanha. Os roteiros, layouts e textos mantém a associacdo
entre o tributo e as entregas realizadas, preservando o protagonismo da populagdo nessas transformacdes.
Entretanto, a legibilidade do selo com a mensagem temdtica apresenta restricdes em determinadas
aplicag8es digitais e no outdoor, o que compromete parcialmente a clareza da comunicagdo. Ainda assim, o
padréo visual adotado, com predominancia de tons de azul, confere identidade & campanha e se mantém
compativel com as condi¢Bes operacionais previstas no exercicio.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA [ NOTA

Conhecimento de hdbitos de comunicag@o do piblico envolvido
com a linha de atuagfo (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E2 0,8
habitos e nas concluses oferecidas a formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigfo da verba da linha de atuagfo, em vista de 5.0

b) suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da 2 E3 2.0
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, | (€inc0) >
alternativa e de massa. pontos
Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizagio da 50

g verba publicitiria da linha de atuagfo simulado na proposta, as E2 1.0
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes | (SINCO) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 3,8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O dltimo item da proposta néo identificada examina o plano de veiculac3o elaborado pela licitante,
considerando a distribuic&o dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, metricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunicagdo da campanha do IPTU 2026.

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes s30 consistentes e se as
informag@es dialogam com os segmentos prioritdrios identificados no briefing. Nesse sentido, confere-se o
conceito de insuficientemente abordado, pois, embora a candidata recorra a fontes reconhecidas, como
dados do IBGE e institutos de pesquisa regulares, o tratamento dessas informagdes permanece em nivel
elementar e pouco contextualizado a realidade especifica de Maceié. O texto reproduz graficos e referéncias
gerais de mercado sem aprofundar recortes locais, deixando de estruturar su bgrupos do publico-alve ou de
explorar varidveis etarias e outros fatores que influenciam o consumo dos meios. Ainda que haja algum
detalhamento sobre o uso da internet e das ferramentas digitais, com menc¢io a aspectos informacionais
dessas plataformas, ndo s3o0 apresentados dados de estilo de vida nem habitos de consumo que sustentem
analises mais complexas. A auséncia de conclus8es analiticas que extrapolem a simples descrigdo dos dados
limita a conversdo das informagdes em diretrizes consistentes de midia, o que compromete o atendimento
plenc as exigéncias deste subitem.
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O subitem B verifica a capacidade da licitante de justificar a estratégia de midia e ndo midia adotada,
demonstrando entendimento das necessidades de comunicac3o, adequagdo dos meios aos publicos e
pertinéncia das escolhas em relagdo aos desafios da campanha. Avalia-se a clareza da argumentacgdo e a
solidez do percurso légico apresentado. Considerando esses elementos, confere-se o conceito de
parcialmente abordado, pois, embora a candidata apresente a organizagdo da veiculagdo ao longo dos 60
dias previstos, estruturada em fases sucessivas, e detalhe a alocagdo de recursos em quadro-resumo
complementado por planilhas especificas, hd fragilidades relevantes no dimensionamento adotado.
Observa-se que a maior parte da verba é direcionada a veiculacio, em consonancia com a natureza dos
contratos de publicidade, porém os valores destinados & producio permanecem abaixo do patamar minimo
recomendavel, o que se torna mais sensivel diante da forte concentracio de investimento em televis3o.
Nesse sentido, a destinagdo de cinquenta e nove por cento do orgamento a um Unico meio ultrapassa o
limite de quarenta por cento considerado adequado e ndo é acompanhada de justificativa técnica suficiente
que sustente essa escolha. Ainda que a proposta inclua midias analdgicas, editoriais, digitais e agdes de ndo
midia, ampliando o espectro de contato com o publico, o desequilibrio na distribuico dos recursos e a
auséncia de fundamentac&o mais consistente comprometem a solidez do percurso l6gico esperado para este
subitem.

O subitem C observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
métricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as téticas propostas s30 compativeis com o periodo de 60 dias e
se o plano demonstra eficiéncia no uso do orcamento. Com base nisso, confere-se o conceito de
insuficientemente abordado, pois a candidata apresenta apenas referéncias pontuais a métricas, sem
desenvolver um conjunto consistente de indicadores que sustente a programacao tatica adotada. Nas midias
eletronicas, hd mencdo a dados gerais de penetrac3o, porém estdo ausentes infarmagdes sobre afinidade,
audiéncia e rentabilidade que permitiriam avaliar com maior precisio a adequagdo das escolhas realizadas.
No ambiente digital, ainda que sejam citados indicadores como CPR, ROl e ntmero de impressdes, esses
parametros ndo sdo apresentados de forma objetiva nem integrados a quadros demonstrativos que
fundamentem as decis8es de veiculacio. A auséncia do célculo de frequéncia nos parametros de Ostrow
compromete a andlise da pressdo de midia necesséria para o periodo planejado. Soma-se a isso a existéncia
de parcela do orcamento ndo utilizada, sem indicacio de reserva técnica, ajustes operacionais ou
investimentos complementares em pesquisa e acompanhamento, o que fragiliza a demonstragdo de
eficiéncia no uso dos recursos. Diante dessas lacunas, a programagdo tatica apresentada n3o alcanca o nivel
de detalhamento e racionalidade exigido para este subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:02 | £ uouofo. Jrooe On (o AGENCIA
PONTUACAO: 40,00 (QUARENTA PONTOS) 08
Escala de Avalia¢io

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito & considerada, como nota maxima para efeito de
atribui¢do das notas por esta subcomissio técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagfo. Cada nota scr4 atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificagdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: 0 texto da concorrente nio atende a0s elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalic 10s, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém

Crros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, Seja para os elementos destacados para
avaliacdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou nio alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
contelido fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa téenica com omisses relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme bricfing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliacio ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
cxatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagio institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Macei6 e conhecimento genérico dos servigos prestados pela (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagio Social em todas as reas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua miss¥o na 2 E4 78

: construgéo do plano de comunicagfo institucional, quanto no | (quatro) >
ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdio as 4,0

c) necessidades de comunicacio dessa especifica linha de atuacgio e (quatro) E4 2,8
adequago e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 6,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo Raciocinio Basico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretagdo e a anélise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente & campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceié

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua comunicagdo institucional, a solidez das
informagdes que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta da licitante apresenta aspectos bdsicos do IBGE, exibindo dados que sdo quase
uma réplica do que ja consta no edital da concorréncia. A andlise omite informacdes relevantes como
densidade demogréfica, niimero de habitantes, PIB e elementos relativos 3 pirdmide etaria. Também n3o
constam da andlise os aspectos territoriais de Maceid, aspecto importante para a compreensdo sobre a
ocupagde do espaco urbano no municipio. Apesar disso a proposta traz informagdes sobre desigualdade
social e a relevincia do setor de servigos para a economia da cidade. No entanto nio estdo presentes
aspectos importantes da mobilidade urbana: o volume da frota e do papel de Maceié como polo de servicos
que atende uma populacdo circulante que transcende os moradores do municipio. No que se refere
especificamente & comunicacio do IPTU, a proposta traz algumas informagdes acerca da infraestrutura
municipal, mas ndo trata a tematica do saneamento. Além disso a licitante n3o contempla o calenddrio atual
de pagamento do imposto de Pagamento do imposto nem seu processo de moderniza¢3o, limitando-se a
tratar, de forma genérica, da modernizagdo da administraco. Em raz3o do atendimento elementar dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente 3
20% do esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se analisa compreens3o das licitantes no que diz respeito a linha
de atuac3o proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nesse
contexto, observa-se que a licitante trata de forma indireta os elementos do Plano Plurianual de Maceid
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(2026-2029). N&o obstante, se verifica que o texto discute a relevancia do IPTU para a receita municipal, sua
participacdo na arrecadacdo tributdria e sua influéncia direta nos servicos publicos executados pela
prefeitura. A andlise trata os plblicos-alvo de modo limitado e ndo trata dos servidores municipais, nicho
importante para a campanha simulada. Apesar disso, a proposta ressalta a necessidade de uma comunicagdo
integrada e inclusiva, que valorize o papel a populagdo e estimule a corresponsabilidade entre o contribuinte
e a administragdo municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em razdo do atendimento dos principais
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a
70% do esperado para o subitem.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreens3o das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunicaggo sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva, se observa gue a licitante define como meta de comunicagdo produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percep¢3o do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relagdo do contribuinte com o municipio. Também se percebe que texto
introduz o eixo tematico previsto no briefing e a estrutura das bases interpretativas que serdo desenvolvidas
posteriormente na estratégia de comunicacio publicitaria. Ademais, a licitante j4 demonstra compreender
a necessidade de a campanha usar os meios de comunicagdo de forma plural, englobando midias tradicionais
e digitais, além de demonstrar de forma transparente os resultados gerados pela aplicagdo do tributo.
Todavia, ndo hd no texto mencio ao Decreto Municipal n? 9.429/2023, apesar da licitante reconhecer a
SECOM como responsével pela reconstrugdo da imagem do tributo, a concorrente ndo menciona miss3o
nem os objetivos do érgdo. Em razio do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem
alcanga a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacfo do partido tematico desdobrado do tema base e do 4.0

il conceito propostos a natureza e 3 qualificagio das campanhas ’ ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceid e a seu (s) (quatro) 2
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacéo, pontos
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagfio apresentada
em defesa do partido temadtico, percurso e conceito propostos pela 5 ,0

b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para [ (cinco) E3 2,0
a comunicac¢do da Prefeitura Municipal de Maceid com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagfio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagfio publicitdria proposta para a solugdo 6,0

¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral eou especifico, de | (seis) E4 4.2
comunicacdo, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia ldgica da argumentagfio apresentada em defesa da 50

d estratégia de comunica¢iio publicitdria proposta e sua capacidade i E4 3.5

D | ge articulagio com os desafios de comunicagdo, publicos, | (C11€0) >
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério | 13,7

Relatorio de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de comunicagdo publicitaria € formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepgio da
campanha publicitaria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcando o contexto da opgdc do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, é possivel observar que a frase tema “IPTU 2026, quando vocé investe
em Maceié, garante a lei do retorno em qualidade de vida”, foi adequadamente justificada. Aqui se observa
que a frase foi elaborada com clareza, usa vocabuldrio acessivel e transmite a mensagem de maneira
apropriada, mantendo alinhamento com as estratégias e os resultados pretendidos para a campanha e
permitindo multiplas possibilidades de interpretagdo sem prejuizo do sentido central. Além disso, a proposta
reforca a necessidade de apresentar o IPTU como elemento fundamental da cidadania, demonstrando a
importancia do esforgo coletivo entre prefeitura e cidad&os na concretizagdo das a¢des viabilizadas pelo
tributo. Ademais, a adequagdo do eixo tematico fica demonstrada tanto por sua capacidade de atingir
diversas faixas etdrias quanto pela facilidade com que pode ser compreendido por distintos grupos do
publico. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcan¢a a escala cinco
(totalmente abordado), correspondente & nota maxima.

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes quanto aos argumentos
que embasam a criacdo e a defesa do partido temdtico. Nesse contexto, observa-se que a proposta

&
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apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagBes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando boa capacidade de atender as demandas comunicacionais
da Prefeitura Municipal de Maceié. Observa-se também que a argumentacdo adotada consegue dialogar
com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz. Todavia, a licitante n3o exibe com clareza os efeitos
positivos associados ao conceito, nem as repercussdes efetivamente aplicaveis. Também ndo estio
presentes no texto as repercussGes desfavordveis que deverio ser descartadas nem as razées de exclui-las.
Em razdo do atendimento de alguns dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala trés
(parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado para o subitem.

0 terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva,
proposta da licitante apresenta a concretizagio da campanha publicitéria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, a0 mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento que viabiliza o desenvolvimento urbano e o bem-estar coletivo. Todavia, a proponente nio
evidencia compreender o publico da campanha forma abrangente, ndo contemplando alguns dos segmentos
pertinentes: servidores municipais, os trabalhadores pendulares e formadores de opinido. Apesar disso, a
estratégia para os meios foi delineada de modo completo, extrapolando as midias tradicionais e
Incorporando midias de aproximagdo e meios proprios e canais tradicionais. Por fim, a proposta inclui a
definigdo de uma linha visual para a campanha. Em razio do atendimento dos principais aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado
para o subitem.

No quarto e dltimo subitem desta etapa, se analisa a justificacdo das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, principalmente
no que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicagdo mais simples e
préxima do cidaddo, o que favorece a criagio de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, ndo restringindo o tema ao aspecto
arrecadatdrio. Ao estruturar suas estratégias segmentadas, a licitante conduz bem a analise do publico-alvo:
demonstra aptiddo para dialogar tanto com grupos especificos quanto com a populagde em geral. A proposta
abrange os meios préprios, incluindo 4reas no entorno de obras financiadas com recursos do imposto como
forma de reforcar as mensagens, ainda que o publico interno n3o seja abordado de maneira consistente,
Todavia, a divisdo dos recursos é tratada de modo geral: apesar de mencionar o valor total da verba e o
monitoramento pelo melhor Retorno sobre o Investimento, nio foram especificados percentuais nem
prioridades, fragilidade da proposta para o quesito. Por fim, foi adequadamente definido o periodo de
divulgacdo da campanha entre 12 de janeiro e 12 de margo de 2026, estratégia justificada pela necessidade
de concentrar os esforgos de comunicagio em um intervalo mais favoravel ao aproveitamento e a
efetividade das mensagens. Em raz3o do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem
alcanca a escala quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
. x >
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (scis) ES 6,0
destacados.
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacio e 4,0
b) nmlnejm‘ad_eq.uagﬁo Qa linguzfgem, demonstrados em sua (quatro) F4 2,8
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponitos
Cobertura de piblico envolvido pela linha de atuagio 4.0
F . . . & ¥
4] .conte'mplada pela estratégia sugc.r%da em suas diversas dimensdes, (quatro) E4 2,8
incluindo a expansfio nio tangibilizada;
pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 70
d revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que se ¢ E4 4.9
apresentarem ¢ exequibilidade das solugbes diante das verbas (scte) 2
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério 16,5

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliacdo ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais a licitante deve apresentar
as estratégias de comunicagdo propostas na campanha simulada, explicando as pegas sugeridas, os
posicionamentos téticos adotados e os elementos considerados relevantes para a construgdo da campanha.

No primeiro subitem desta etapa, é avaliado se a proposta apresentada atende a todos os tépicos
previstos no edital quanto a tatica de comunicacio definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o niimero maximo de pecas materializadas permitido, sendo elas:
meia pagina de jornal, filme de 30” para tv, outdoor, filme vertical 30” e post carrossel. A proposta
apresentou a fungdo estratégica de cada peca, incluindo a descricio daquelas que ndo foram materializadas
e o papel que exerceriam no conjunto da campanha, o que permitiu esclarecer por completo a légica do
projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pecas permanecem coerentes com o planejamento
anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores quanto a responsabilidade
da administracdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que a linha criativa adota frases
objetivas e sintéticas, destacando como as obras publicas financiadas pelo IPTU impactam o cotidiano da
populagdo. Nas pegas materializadas, percebe-se com nitidez a associagdo entre as entregas do municipio e
o exercicio da cidadania, reforgando a corresponsabilidade do contribuinte prevista no edital. Por fim, nota-
se que o desafio de demonstrar o vinculo direto entre a arrecadacdo do IPTU e os resultados concretos
oferecidos a populagdo foi plenamente atendido. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota maxima.

No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade a ca mpanha sugerida pelas
licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié. Nessa perspectiva, a licitante
ndo demonstrou grande habilidade de condensar as informacées essenciais, mesmo construindo uma
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campanha que cumpre a diretriz de sensibilizar o publico sobre o IPTU e a sua importancia para a cidade. A
extensdo da chamada levou a sua condensac¢do em um selo confuso, sem ganho efetivo de sintese. Apesar
disso campanha possui boa unidade, sustentada por uma linha visual baseada em cores e tipografias
marcantes que funcionam como elemento de ancoragem e padronizacdo. O discurso direto, aliado as
imagens de obras municipais e a presenca de pessoas comuns, contribui para aproximar a mensagem do
plblico e facilitar a compreensao. Também se observa uma transposicao eficiente entre pecas graficas e
eletronicas, preservando elementos textuais e informativos que ampliam o resultado comunicacional.
Ademais, as pecas materializadas apresentam elevado nivel técnico, com bom ajuste dos layouts em midias
exteriores. Em razdo do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala
quatro (satisfatoriamente abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etarias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
populagdo de Maceid. A campanha para televisao evidencia a capacidade da licitante de dialogar com todos
os municipes. Embora haja amplitude do alcance populacional, isso n&o isenta a licitante de desenvolver
mensagens especificas para audiéncias segmentadas, agregando componentes culturais desses grupos.
Neste contexto, a falta de materiais que se comuniquem diretamente cem o publico interno configura um
ponto que compromete o alcance. Os tipos humanos escolhidos refletem a diversidade da sociedade,
reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo representatividade de forma consistente. Em razio
do atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanga a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.

No quarto e Gltimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pegas
publicitérias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
campanha original e alinhada aos desafios de comunicagédo da Prefeitura Municipal de Maceid. A composi¢do
dos layouts € harmonica e favorece a retengdo da mensagem. A linha visual ancorada na cor azul € eficiente,
todavia o selo com a mensagem tema ndo é legivel em todos os extratos. Apesar disso, se percebe
pertinéncia e ousadia na medida certa na campanha proposta: o uso de reportagem no video vertical de 30
segundos demonstra esforgo real em romper com o lugar-comum, alcangar os objetivos de marketing e
impactar o publico, sem perder a exequibilidade. Além disso os textos e layouts evidenciam os resultados da
arrecadac¢do do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes nessas realizagSes. Em razdo do
atendimento dos principais aspectos do quesito este subitem alcanca a escala quatro (satisfatoriamente
abordado), correspondente a 70% do esperado para o subitem.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagfio do piblico envolvido
com a linha de atuacgdo (psicogrificos e sociodemogrificos) e 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E2 0,8
hébitos e nas conclusées oferecidas a formulacgéo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢fio da verba da linha de atuagdo, em vista de 50

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da ® E3 2.0
licitante, em particular a otimizagfio da midia segmentada, digital, (cinco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

” verba publicitdria da linha de atuagdo simulado na proposta, .7 E2 1.0
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes | (¢inc0) d
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 3.8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo estratégia de midia e n3o midia é formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas taticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocagio da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, gréficos e informagdes solidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicacdo, seus perfis sociodemogréficos e a qualidade da interpretagédo desses dados aplicada a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Maceié. Aqui, andlise de dados apresentada pela licitante é
elementar, restringindo-se a reprodugdo de dados do IBGE, do Kantar Media e do Midia Dados 2025, sem
qualquer contextualizagdo com a realidade de Maceid. Também se verifica que a licitante trata o publico-
alvo de maneira concentrada e genérica, sem a devida identificacdo de subgrupos, recortes etérios ou
segmentacdes comportamentais. No tocante ao ambiente digital, a anélise rompe com o lugar-comum de
enumeracio de redes sociais e sites, apresentando dados especificos sobre cada plataforma, acompanhados
de explicacdes sobre a dindmica do meio. Por fim, a inexisténcia de dados psicogréficos e de analises com
recorte regional compromete o aprofundamento interpretativo, inviabilizando conclusdes mais consistentes
e analiticas. Em razdo do atendimento elementar dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala
dois (insuficientemente abordado), correspondente a 20% do esperado para o subitem.

No segundo subitem desta etapa, se avalia como a licitante distribui os recursos, especialmente
quanto a légica temporal e ao sentido estratégico dessa divisdo. Nesse ponto, a concorrente propde uma
veiculacfo continua ao longo de 60 dias subdividida em trés fases, conforme previsto no edital. Também
apresenta um quadro-resumo claro, no qual os percentuais destinados a midia e a produc¢do aparecem de
forma detalhada, facilitando a leitura e a avaliagio da distribuigdo feita. Quanto ao equilibrio, se observa
que a licitante faz uma alocagdo desproporcional dos recursos, visto que o meio televis&o excede bastante
o limite de 40% permitido (59% do total de verba da campanha) e embora haja um certo equilibrio entre o




N o SEstes, conna AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

\ CONCORRENCIA N° 002/2025
I A L I c C PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

valor destinado & producdo e o investimento em veiculagdo. Aqui mesmo que o custo de produgio
permaneca dentro do teto de 20%, ele est4 situado em um valor muito baixo, que representa infimos 7% do
total da verba, ponto que inspira cuidado sobretudo combinado a despesa concentrada no meio TV. Apesar
disso, a candidata n3o se restringe aos meios tradicionais: incorpora estratégias em midias analdgicas,
editoriais, digitais em formatos emergentes e canais de aproximagdo, ampliando o alcance da campanha:
ponto essencial para diversificar o contato com o publico. Em razdo do atendimento de alguns dos aspectos
do quesito este subitem alcanca a escala trés (parcialmente abordado), correspondente a 40% do esperado
para o subitem.

No terceiro e Ultimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados 3
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié sdo utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa 6tica, a proposta da licitante exibe algumas
métricas pertinentes, como a penetracdo. todavia, ndo traz indices de afinidade, audiéncia e renta bilidade.
No caso das midias digitais, alguns indicadores como ROl e CPR s3o referidos como base das escolhas, ainda
que tais métricas ndo sejam efetivamente apresentadas ou demonstradas. Sem as métricas, a licitante
consequentemente ndo apresenta o calculo da frequéncia eficaz nos indicadores de economicidade para
embasar suas decisdes estratégicas, Além disso, ndo acautela um percentual do orcamento para ajustes que
se mostrem necessarios ao longo da execugdo. Em razdo do atendimento elementar dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala dois (insuficientemente abordado), correspondente a 20% do esperado para
o subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ViA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03| /(D[ [ ———— AGENCIA
PONTUACAO: | 40,00'(QUARENTA PONTOS) 08
Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito ¢ considerada, como nota maxima para efeito de
atribuigdo das notas por esta subcomissdo técnica € referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota seré atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima de
pontos indicada em cada quesito, cfetuando-se os cdlculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos clementos
presentes no briefing do edital ou demais criterios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
erTos grosseiros, scja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliagao.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no bricfing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatdrio, entretanto, guarda alguma relagdo com o ifcm na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e deserita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral ¢
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subguesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugSes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunica¢io institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceid e conhecimento genérico dos servigos prestados pela |  (dois) E2 0,4
Secretaria de Municipal de Comunicagfo Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na ? E4 28
construgdo do plano de comunica¢fio institucional, quanto no (quatro) 2
4mbito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo s 4,0

¢ necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de atuagio e | (quatro) E4 2 ,8
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 6,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O raciocinio bésico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretagdo e diagndstico das candidatas em fung¢do do briefing simulado apresentado em
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia ndo apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Macei6 e sua comunicagdo, mas o lastro informacional em que o texto €
erigido. O embasamento deve ser feito em funcdo de dados atualizados e confidveis. A candidata traz dados
elementares do IBGE: apesar de atualizados, existe pouca ampliagdo das informagSes em relagdo aos
elementos do instrumento convocatério. Como se concentra nas informacdes de populagio e PIB, a
candidata nio trata da densidade populacional do municipio, nem de aspectos etdrios de sua constituigdo.
Dito isso, vemos que n3o existem dados mais precisos sobre a ocupagdo territorial da capital alagoana.
Contudo, podemos observar que existe no texto a concorrente a preocupagio com a desigualdade social no
municipio e a forca econémica da area de servigos na composi¢do de sua economia. Mesmo com essas
observacGes positivas, o texto ndo traz informagdes elementares de mobilidade: nem o nimero de vefculos
circulantes, nem aspectos afins. Outra auséncia € a da discussédo sobre

Maceid ser nucleo para atendimento de uma populagio circulante: habitantes de outras cidades
préximas se utilizam dos servicos prestados pela prefeitura. Para completar as discussGes ausentes, mesmo
trabalhando informacdes sobre a infraestrutura urbana, a questdo do saneamento também € uma auséncia
no trabalho da candidata, sendo assunto importante em um briefing que versa sobre o IPTU. Destacamos
que aspectos da modernizagdo do pagamento do tributo ndo foram destacados no texto da concorrente,
que apenas trata de forma geral da modernizagdo da administragdo. Com tantas auséncias, a candidata
recebe nota insuficiente na primeira escala avaliativa (E2).
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No segundo momento avaliativo é ohservada a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informag¢des e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicagdo institucional. No dmbito da proposta realizada, a licitante trata
indiretamente das metas do Plano-Plurianual (PPA) de Maceié. A concorrente traz em seu texto a discussdo
da importancia do IPTU na arrecadacdo do municipio, sua representatividade na receita tributdria e seu
impacto nos servigcos publicos realizados pelo poder executivo da capital. Sente-se falta de melhor
abordagem aos diversos publicos-alvo, incluindo os servidores municipais. De todo modo, existe discussdo
sobre a necessidade de uma comunicagdo inclusiva e integrada, que traz protagonismo ao contribuinte e
corresponsabilidade com o governo municipal. Ante a auséncia, a candidata recebe nota satisfatdria nesta
segunda escala avaliativa(E4).

O dultimo subcritério do raciocinio basico busca acuidade no diagndstico das necessidades de
comunicagdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e acertada em relagdo ao briefing a
conscientizagdo sobre o tributo como prioridade: o IPTU n3o pode ser visto como obrigac3o, constituindo
aspecto importante da relagdo do contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz expresso o eixo
temdtico do briefing, colocando os alicerces de sua interpretacdo que serfo aprofundadas na estratégia de
comunicagdo. Ja existe nesta etapa o esperado entendimento que esta linha de atuacdo deve se utilizar de
diversos meios de comunicagédo, incluindo midia tradicional e digital, além da fundamental demonstrag3o
dos resultados obtidos com o tributo, Contudo, mesmo abordando a SECOM como responsavel pela
reconstrucdo da imagem do tributo, a concorrente ndo cita a missdo e objetivos deste érgdo, nem trata do
decreto municipal que define estas questdes — 0 9.429/2023. Com esta ressalva, a candidata recebe nota
satisfatoria nesta escala avaliativa (E4).
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ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagdo do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0

i conceito propostos & natureza ¢ d qualificagdo das campanhas i E5 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceidé e a seu (s) (quatro) ?
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagiio, | PONtos
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 5 ,0

b candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) E3 2,0
a comunicagfio da Prefeitura Municipal de Maceid com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicac¢do publicitaria proposta para a solugfo 6,0

¢ | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de |  (seis) E4 4.2
comunica¢fo, incluindo as determinagBes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia légica da argumentagio apresentada em defesa da 5.0

d estratégia de comunicagdo publicitdria proposta e sua capacidade . E4 5.4

) | de articulagio com os desafios de comunicagfio, publicos, | (CIN€0) ’
temporalidade e verba; pontos
madximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 13,7

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

E através da estratégia de comunicacio publicitdria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicag3o, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades temdticas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avalia¢do trata do tema base interpretado a partir do partido temético proposto,
sua adequacdo ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “IPTU 2026, quando vocé investe
em Maceid, garante a lei do retorno em qualidade de vida”, pode-se avaliar que o partido desdobrado,
mesmo extenso, € adequado ao conceito proposto e se alia as estratégias e resultados esperados. A
adequagdo em si é alta, jé que reverbera a necessidade de apresentar o tributo como um aspecto importante
da cidadania. O tema ¢é afirmativo em sua sintaxe: a afirmagdo é construida de forma direta e revela o efeito
da participagdo conjunta com o executivo municipal. Uma vez que o conceito de “uma lei do retorno” é
muito difundido, podemos entender que existe capacidade de decodificagdo dos mais diversos publicos: a
frase atinge um amplo aspecto etdrio, sendo capaz de dialogar tanto com os mais jovens, quanto com os
cidaddos de maior idade. Por fim, percebe-se uma escolha axioldgica calcada em uma promessa de resultado
a partir do investimento na gestdo publica. Ao final, alcangando todo o esperado para o subcritério, com boa
qualidade, a candidata recebe nota maxima nesta escala avaliativa (E5).
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentacdo ante o partido
tematico. Vocabulario e produgdo de sentido s3o dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupagdo do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto semanticas. O tema é acessivel para
diversos extratos sociais, sem revelar-se simplério ou incompleto. Contudo, os desdobramentos ndo ficam
claros na proposta da concorrente, ndo sendo demonstradas possibilidades de expansdo do conceito
adotado. Outra auséncia é o descarte de opcdes menos adequadas encontradas no processo de
planejamento. Atendendo apenas alguns dos elementos esperados, € possivel conceder nota parcial nesta
escala avaliativa (E3).

O terceiro subcritério aborda elementos estratégicos da solugdo desenvolvida pelas concorrentes,
em particular as dimensdes que fundamentam as construgdes das mensagens. As dimensdes daquilo que
serd comunicado estdo claramente expostas em seu texto: existe ndo apenas uma valorizagdo do
protagonismo do contribuinte, mas a determinagdo de que o IPTU é a ferramenta que permite este retorno
em obras e bem-estar coletivo. As dimensdes de publico atendem parte do esperado: mesmo tratando dos
contribuintes e municipes, sente-se falta da discuss3o dos servidores municipais, trabalhadores pendulares
e formadores de opinifo. De tode modo, o texto trata do uso geral dos meios indo além das midias
tradicionais, determina midias de aproximagdo, meios préprios e canais tradicionais. Ante a necessidade de
melhor discussio dos targets, a concorrente obtém escala satisfatéria nesta escala avaliativa (E4).

O quarto e Ultimo subcritério da estratégia de comunicagdo aborda dimensdes pragmadticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribuicdo de verba e desafios de comunicagao. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulacio criativa com os desafios do briefing: o conceito aplicado ndo pode ter
formalismos e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com os diversos alvos.
Outra preocupacdo é a discuss3o dos aspectos temporais: definida para acontecer entre 12 de janeiro e 12
de marco de 2026, a candidata justifica sua distribuicdo em trés fases com a necessidade de programar a
midia em um momento de melhor aproveitamento das mensagens. Contudo, mesmo tratando do valor total
da verba e seu monitoramento pelo melhor ROI, a concorrente ndo define percentuais e prioridades no uso
destes recursos, aspecto negativo. De todo modo, no desenvolvimento de estratégias segmentadas, a
concorrente demostrou-se capaz de dialogar com publicos especificos: espagos urbanos e meios préprios,
sio bem dimensionados, apesar do publico interno ndo ser discutido de forma pertinente. Por fim, o desafio
de tratar do tributo sem abordar o aspecto meramente arrecadatério é cumprido com qualidade. Deste
modo, a candidata alcanca escala satisfatéria nesta instancia avaliativa (E4).
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[ ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
@ | campanha, em particular os desafios do briefing claramente : £S5 6.0
destacados. (scis) ?
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo € 4.0
b manejo/adequagio da  linguagem, demonstrados em  sua ’ ) E4 2.8
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (ggfltoz *
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio 4.0
c) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, . E4 78
incluindo a expansdo ndo tangibilizada; (gzii? 2
Originalidade na combinacio de scus elementos constitutivos 7.0
d revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se P E4 4.9
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas (sete) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos ‘ Totalizagdo do critério 16,5

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pegas
necessarias para a realizagdo da campanha, bem como posicionamentos téticos e aspectos relevantes de
sua construcdo. Do total de pecas sugeridas, cinco serao corporificadas e entregues separadas do volume

principal.

No primeiro subcritério existe a analise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e a
a licitante apresenta cinco pegas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocaco. S3o elas: meia pagina de jornal, filme

obediéncia as restricdes impostas pelo edital. Aqui,

de 30” para tv, outdoor, filme vertical 30” e post carrossel. De forma clara, a licitante produz relagéo textual
onde distingue as pegas-exemplo das demais que integraram o esfor¢o criativo da concorrente. Todas as
a relagdio estreita do tributo com 0s
municipes; a0 mesmo tempo n3o se exime de tratar o IPTU como efeito do investimento dos municipes na
rienciando

pecas tém ligagdo direta com o planejamento anterior € abordam

prefeitura. A abordagem criativa é feita pelo selo da campanha, com a insercdo da populagéo expe
As cinco pecas-exemplo sdo capazes de demonstrar a
habilidade da candidata em desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando-os aspectos de cidadania
(coparticipagdo). O desafio de criar um referencial criativo para a prefeitura é alcangado. A importancia do

as obras realizadas pelo executivo municipal.

imposto é destacada e a contribuicdo
populagdo. Sendo atendidos os diversos parametros postos pelo

& diretamente conectada aos elementos concre
instrumento de convocagdo em seu

tos entregues a

briefing, a candidata alcanga nota maxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério (ES).

— N
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens é motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pecas nfo corporificadas. Mesmo alcangando a diretriz de
sensibilizagdo para o tributo, pode-se ver que nos cinco exemplos apresentados a frase apresentada ndo
sintetiza de forma ideal a promessa da campanha: longa, a chamada precisa ser condensada em um selo
confuso. De todo modo, existe unidade de campanha: a proposta visual é muito caracteristica com suas
cores e elementos tipograficos, questdo considerada positiva. O uso de obras como referéncia e a
personificagio dos contribuintes em pessoas comuns, facilmente identificaveis pelos receptores das
mensagens é uma parte importante do manejo da linguagem contemplado pela candidata, a despeito da
frase longa escolhida como tema. Vé-se boa transposicdo da midia grafica para a eletrdénica, mantendo
aspectos textuais e informacionais para ampliar o impacto da campanha. Tratando da qualidade técnica nos
exemplos, podemos perceber bom éxito em dispositivos e midias exterior. Ante a ressalva destacada, a
candidata alcan¢a escala satisfatéria na avaliagdo (E4).

As dimensdes criativas aos publicos-alvo sdo avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreens3o pelos diversos extratos sociais e etarios, ndo existem dissonancias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. Todas as mensagens também se adequam a diversidade cultural das populagdes da capital
alagoana. A amplitude do alcance populacional ndo minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural de todas essas populagdes. A
campanha da tv consegue representar esta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos municipes sem
excluir o publico em geral. Mesmo existindo um cartaz, ele é voltado para o pagamento do tributo, no
abordando o publico interno de forma direta, aspecto considerado negativo. De todo modo, vemos a
presenca de fendtipos humanos que representam a diversidade do municipio, com cidaddos de diversas
faixas etdrias, extratos sociais e niveis de formagdo. Diante da ressalva destacada, avalia-se com escala
satisfatéria o subcritério (E4).

O dltimo subcritério observa a constituicdo da proposta criativa e a combinagdo de seus elementos
composicionais. Com aspectos relevantes de originalidade, a campanha é capaz de destacar-se das demais
do seu segmento sem perder de vista as exigéncias do briefing. A composicdo dos layouts é prioritariamente
equilibrada, com imagens de qualidade. Um aspecto negativo é o selo com a mensagem tema que tem sua
leitura prejudicada em algumas pegas digitais e no outdoor: seja pela sombra, seja pelo jogo de tamanho
dessas fontes, parte do contetido fica ilegivel. De todo modo, o uso da reporte no video vertical de trinta
segundos e o jornal demostram esforgos em construir mensagens que fujam ao dbvio. Roteiro, layouts e
textos revelam resultados derivados da arrecadag@o do IPTU sem retirar o protagonismo das pessoas nestas
realizagSes. O padréo visual com predominéncia de azul tem algum impacto, mas a busca por diferenciagao
nio oblitera a exequibilidade do trabalho proposto. Diante do aspecto negativo destacado do conjunto,
avalia-se o Ultimo subcritério com satisfatdria maxima (E4). -
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4. ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido
com a linha de atuagfio (psicograficos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) E2 0,8
hébitos e nas concluses oferecidas a formulagZo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagio, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas 4reas de servigos da i E3 2.0
licitante, em particular a otimizag#o da midia segmentada, digital, (cinco) s
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

o verba publicitiria da linha de atuagio simulado na proposta, iz E2 1.0
incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis e dimensdes (cinco) >
eficientes pontos
maximo de 14 pontos Totalizagdo do critério 3.8

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo

graficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos habitos comunicagdo: como o publico
e a capacidade analitica derivada. Mesmo com
dados do IBGE e o uso de instituto de pesquisas regulares, como o Kantar Media, a quantidade de dados é
elementar, replicando gréficos e informag&es do midia dados 2025 se
capital alageana. Deste modo, a concorrente opta por n3o tracar subgrupos do publico-alvo, nem abordar
de interferir no consumo dos vei
Contudo, a abordagem de dados da internet n30 se limita a uma exposigdo geral do conjunto de sites e redes
acessados: existem dados referentes as ferramentas sociais e aspectos informacionais que demostram o seu
outra auséncia é a de elementos psicograficas e comportamentais, bem como
conclusdes detalhadas que extrapolem a descricdo dos dados presentes. Iniciando s
o basico do esperado para o critério, € possivel conceder a escala insuficiente nestai

consome a midia, seus fundamentos sociodemografices

aspectos etarios e outros elementos capazes

funcionamento. Por fim,

midia as concorrentes desenvolvem andlise textual onde
expdem suas taticas para o uso dos meios e novas formas de contato com 0s publicos das campanhas. Neste
momento, além da natural discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,

m contextualizar com informagdes da

culos de comunicagao.

eu trabalho apenas com
nstancia avaliativa (E2).
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Ja no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribui¢cdo dos elementos de midia — recursos,
insercbes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocagdo, alocados em fases que se sucedem. A distribuicdo das verbas aparece em
quadro resumo simplificado, questio que € detalhada em seguida em planilhas especificas para cada veiculo.
A concorrente apresenta sua proporcionalidade na alocagdo dos recursos, com a maior parte deles
destinados a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade. Contudo, o uso de recursos de
produgdo é considerado muito baixo, j& que n3o alcanca o minimo de 7% do total da verba. Isso,
isoladamente, n3o seria problema se a distribuicdo entre os veiculos nfo estivesse concentrada em televisio,
que geralmente demanda mais recursos para uma qualidade de gravagdo superior. Este é outro aspecto a
ser observado: 59% do total de verba da campanha, vai para a midia televisio — uma concentra¢do que
ultrapassa os 40% ideais recomendados para cada veiculo. Esta escolha torna-se perigosa em especial pela
auséncia de justificativa detalhada para esse investimento t&do expressivo. De todo modo, vé-se que além de
midias analégicas, editoriais e digitais temos escolhas baseadas nos novos meios e nio midia, questdo
positiva. Ante a tantos detalhes que precisam de revisdo, é possivel conceder escala parcial nesta instancia
de avaliagdo (E3).

O ultimo subcritério avalia a economicidade e a programacao tatica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletronicas se valem de algumas métricas
pertinentes - como a penetrac3o. Informacges relativas aos (ndices de afinidades, audiéncia e rentabilidade
estdo ausentes. No caso de midias digitais, CPR, ROl e nimero de impressdes foram citados como aspectos
que embasaram as decisdes, mesmo que estes indices ndo estejam presentes. Sem este detalhamento, o
consequentemente calculo da frequéncia eficaz esta ausente, aspecto negativo. Outro detalhe chama a
atencdo, cerca de 2% da verba da campanha n3o é utilizada, sendo que esta economia n3o é revertida para
uma reserva técnica ou outros usos recomendaveis em um exercicio de midia — como pesquisas e checking.
Tendo alcangado o minimo do subcritério, avaliamos como insatisfatéria esta instancia de avaliagdo (E2).
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:01 || S¢S §Qocle ol AGENCIA

PONTUACAO: [ 65,00 (SESSENTA E CINCO PONTOS) 09

Escala de Avaliacido

Conforme indicado em edital, a pontuagdo em cada quesito € considerada, como nota maxima para efeito de
atribuigio das notas por esta subcomissdo técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliagdo. Cada nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os célculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacio Percentual do total Escala
Nao abordado ou Erroneamente abordado 0% |
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 3

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nio atende aos elementos
presentes no bricfing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém

CITOS grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliagdo.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar a0s
clementos presentes no briefing do edital ou nio alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetdo fraco, mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no cdital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme bricfing ¢ critérios estabelecidos no cdital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliacdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
cstabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.

1
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicacdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceié ¢ conhecimento genrico dos servigos prestados pela |  (dois) ES 2,0
Secretaria de Municipal de Comunicagfio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b) Prefeitura Municipal de Macei6, tanto em sua miss3o na " E5 4.0
construgio do plano de comunicagiio institucional, quanto no | (quatro) ’
ambito da proposta simulada em questio. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagio As 4,0

¢) | necessidades de comunicagiio dessa especifica linha de atuacio e (quatro) ES 4,0
adequagio e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério 10,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

O primeiro item da proposta n3o identificada tem como objetivo aferir o grau de entendimento
demonstrado pela licitante a respeito do cendrio institucional da Prefeitura Municipal de Maceié e,
especialmente, da Secretaria Municipal de Comunicacio. Avalia-se aqui a capacidade da candidata de
construir um diagnéstico inicial sélido, fundamentado em informagdes atualizadas e pertinente 3s demandas
apresentadas no briefing da campanha do IPTU 2026. Trata-se de uma etapa que verifica ndo apenas a leitura
contextual da cidade de Maceié, mas também a forma como essa interpretagdo sustenta o planejamento
estratégico apresentado nas etapas posteriores do documento.

O subitem A avalia a capacidade da licitante de reconhecer as caracteristicas institucionais da
comunica¢do publica de Macei6 e de apresentar um panorama fundamentado sobre a cidade e os servicos
prestados pelo Executivo municipal. Sendo assim, confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez
que a candidata demonstra compreensdo precisa e atualizada do cenério analisado. A proposta utiliza dados
recentes do IBGE, provenientes do Censo e da PNAD, incorporando referéncias que expandem a base
informacional inicialmente apresentada pela administragdo e reunindo elementos como densidade
populacional, variagdes demogréficas, perfil etario e desigualdade social, além de mencionar a importancia
do setor de servigos na dindmica econdmica local. A agéncia também contextualiza o papel de Maceid
enquanto capital que atende ndo apenas seus moradores, mas um fluxo amplo de individuos que se
deslocam regularmente para a cidade, reforcando a relevancia desse recorte para a compreensio das
demandas comunicacionais. Do ponto de vista institucional, evidencia conhecimento sobre temas vinculados
ao cotidiano da administragdo publica, como saneamento e infraestrutura urbana, aspectos diretamente
relacionados ao objeto da campanha do IPTU. Além disso, o texto retoma informagdes sobre a organizacio
atual do imposto, mencionando seus prazos e formas de quitacio, o que demonstra entendimento
adequado do funcionamento do tributo dentro da légica do caso simulado.
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O subitem B examina a capacidade da licitante de interpretar corretamente os elementos
apresentados no briefing, verificando se o texto articula a missio institucional da Prefeitura de Maceié com
a légica da campanha simulada e se reconhece os objetivos e desafios associados ao IPTU 2026.
Considerando esse conjunto de elementos, confere-se o conceito de totalmente abordado, j& que a
candidata demonstra leitura ampla e coerente do que se espera desta etapa avaliativa. A proposta incorpora
referéncias ao Plano Plurianual de Maceié para o periodo de 2026 a 2029 e discute suas metas econdmicas,
sociais e comunicacionals, integrando esses elementos ao propésito da campanha. A agéncia evidencia
compreensdo sobre a relevancia do IPTU para a receita mu nicipal e sobre o impacto direto desse tributo na
sustentacdo das atividades executadas pelo municipio, relacionando arrecadacgio e entregas de maneira
consistente. Também identifica adequadamente os diferentes grupos envolvidos no processo
comunicacional, incluindo moradores, contribuintes, empreendedores e servidores, reconhecendo que o
esfor¢o de comunicagdo deve alcancar conjuntos variados de destinatarios da mensagem institucional. Além
disso, o texto ressalta a importancia de uma comunicacdo inclusiva e integrada, que atribui protagonismo
ao contribuinte e enfatiza a valorizagio do compromisso do contribuinte com as obrigagcdes previstas na
legislag&o municipal.

O subitem C avalia a precisdo com que a licitante identifica as necessidades de comunicag3o da linha
de atuagdo proposta, verificando se o diagnéstico apresentado é coerente com o briefing e se os objetivos
sdo formulados de maneira clara e alinhados ao propdsito da campanha do IPTU 2026. Nessa perspectiva,
confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez que a candidata desenvolve um entendimento
articulado e fiel aos direcionamentos estabelecidos. O texto reconhece a cidadania fiscal como valor central
da campanha e apresenta o tributo nfo apenas como obrigagdo tributéria, mas como elemento da relagdo
do contribuinte com a cidade. A proposta também explicita a base conceitual prevista para a campanha e
organiza os fundamentos que orientardo as etapas seguintes do planejamento, antecipando a légica
estratégica que serd aprofundada nos itens posteriores. Qutro ponto relevante é 3 indicagdo da necessidade
de empregar diferentes meios de comunicacio, articulando formatos adequados ao contexto da campanha
e ressaltando a importancia de evidenciar os efeitos concretos gerados pelo tributo, em consonéncia com o
que esta proposto no caso simulado.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequagiio do partido temético desdobrado do tema base e do 4.0
conceito propostos & natureza e i qualificagfio das campanhas ?

institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié e a seu (s) | (quatro) ES 4,0
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio, | Pontos
a consisténcia lgica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa do partido temético, percurso e conceito propostos pela 5,0
b) | candidata, bem como da riqueza de desdobramentos positivos para (cinco) ES 5,0
a comunica¢do da Prefeitura Municipal de Maceid com seus

a)

pontos
publicos nas mais diversas acepgoes;
Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitiria proposta para a solugéo 6,0
c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) E5 6,0
comunicagdo, incluindo as determinagdes do Planejamento pontos

capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia légica da argumentagio apresentada em defesa da 5.0
estratégia de comunicagdo publicitéria proposta ¢ sua capacidade 2

o de articulagio com os desafios de comunicagdo, publicos, (¢inco) ES 5,0
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagdo do critério 20,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A estratégia de comunicagdo ¢ a etapa em que a licitante transforma o diagndstico apresentado no
raciocinio bésico em diretrizes capazes de orientar o desenvolvimento da campanha do IPTU 2026. Nesta
fase, avalia-se a capacidade de estruturar um plano coerente com as necessidades levantadas, considerando
0 proposito institucional da Prefeitura de Maceid, o teor do briefing e as exigéncias especificas do exercicio
simulado. O que se examina aqui é a solidez do percurso estratégico proposto, sua pertinéncia para a linha
de atuagéo e sua articulagdo com os objetivos definidos para a comunicag¢do do tributo.,

O subitem A analisa a adequag&o do partido tematico apresentado pela licitante em relac3o ao que
foi solicitado para a campanha e ao entendimento demonstrado na etapa anterior. Diante dessas
consideragdes, confere-se o conceito de totalmente abordado, uma vez que a candidata apresenta o tema
“Feito por vocé. E o seu IPTU que faz Macei6 Crescer.” de forma compativel com o propdsito institucional
e alinhado ao diagnéstico construido no raciocinio bésico. O enunciado escolhido sintetiza a ideia de
cooperagdo entre contribuinte e administragdo municipal e reforca a nogdo de que o imposto se converte
em melhorias para a cidade. Sua formulagdo favorece a compreens3o por diferentes perfis de publico, pois
utiliza linguagem direta e afirmativa que facilita o entendimento do papel de cada cidad3o no
desenvolvimento local. Ao propor um tema que articula participa¢do, corresponsabilidade e resultados
vinculados ao tributo, o texto demonstra capacidade de traduzir as informacdes analisadas anteriormente
em uma proposta tematica consistente.
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O subitem B examina a consisténcia da argumentagdo apresentada pela licitante em defesa do
partido tematico adotado e observa se o texto demonstra dominio sobre o percurso canceitual que orienta
a campanha. Nesse contexto, confere-se o conceito de totalmente abordado, ja que a candidata desenvolve
uma justificativa estruturada e apresenta explicacées que sustentam adequadamente a formulagio
escolhida. A proposta revela atencio ao sentido das expressdes utilizadas, descrevendo de maneira clara o
raciocinio que fundamenta a construgiio do conceito e apontando possibilidades de ampliac3o e aplicac3o
do partido tematico em diferentes situagcBes comunicacionais. O texto também menciona alternativas
consideradas ao longo do processo de elaboracio e explica as razdes pelas quais determinadas opcdes foram
descartadas, demonstrando cuidado metodolégico na definigdo final apresentada.

O subitem C avalia o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo apresentada pela licitante,
observando se as recomendag8es expostas s¥o pertinentes ao desafio do IPTU 2026 e se estruturam um

conjunto de diretrizes capazes de orientar as etapas Posteriores da proposta. Sob essa perspectiva, confere-
se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata descreve de maneira clara os elementos que
comp&em sua orientagdo estratégica e organiza o contetdo de forma coerente com o briefing. O texto
explicita o conteldo central a ser transmitido, define publicos relevantes para a campanha e destaca que a
comunicagdo deve alcangar n3o apenas contribuintes e usuarios dos servigos municipais, mas também
Brupos que costumam aparecer de forma menos evidente nesse tipo de acdo, como servidores da
administracdo publica, pessoas que se deslocam diariamente para trabalhar em Maceid e formadores de
opinido. A proposta ainda indica meios adequados para atingir esses segmentos, articulando diferentes
possibilidades de uso das ferramentas de comunicagdo. Além disso, menciona a elaboracdo da linha visual
prevista para a campanha e integra esse aspecto ao conjunto de diretrizes apresentadas, demonstrando
entendimento de que a estratégia deve servir como base para a criagdo e para a definigdo das taticas de
midia.

O subitem D analisa a coeréncia da argumentacdo apresentada pela licitante ao defender sua
estratégia de comunicagio, verificando se o texto articula de ma neira consistente os desafios identificados
no briefing, os publicos envolvidos, a temporalidade proposta e a utilizagdo da verba disponivel.
Considerando essas observacdes, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata
apresenta justificativas compativeis com as exigéncias da campanha e demonstra alinhamento entre
diagnéstico e encaminhamentos estratégicos. A proposta explica que a campanha foi planejada para ocorrer
em um Unico periodo continuo de exibicio, concentrando sua exposicdo em um momento préximo ao
calenddrio de pagamento do imposto, 0 que reforca sua pertinéncia em relagio ao comportamento
esperado dos contribuintes. O texto também detalha a forma como 0s recursos serdo empregados,
indicando que a maior parte da verba serd destinada a veiculagdo, que ultrapassa oitenta por cento do total
previsto, enquanto a produgido permanece dentro do limite observado de dezesseis por cento. A distribuicio
entre os diferentes meios respeita a regra de ndo ultrapassar quarenta por cento do investimento em um
tnico canal e contempla tanto publicos amplos quanto segmentos especificos, incluindo servidores
municipais e espagos urbanos associados as entregas viabilizadas pelo tributo. Ao estruturar relacdes claras
entre o conceito da campanha, a defini¢do de alvo, a temporalidade e a alocac3o de recursos, a proposta
demonstra compreens3o adequada das exigéncias do exercicio simulado.
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunica¢do que atenda a todos os pontos da 6.0
@ | campanha, em particular os desafios do briefing claramente | ’i) ES 6.0
destacados. ey ’
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicaglo e 4,0
b) manejo/adequagio da linguagem, demonstrados em sua 4.0
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. (g;li:;? ES ’

Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 4.0
) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, i ES 4.0
incluindo a expanséo ndo tangibilizada; (quatro) :

pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
4 revelada nos roteiros e textos de pegas publicitrias que se > E5 70
apresentarem e exequibilidade das solugfes diante das verbas (sete) >
pl‘OpOStaS. pOnTOS
mdximo de 21 pontos Totalizagfo do critério | 21,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa tem como objetivo avaliar a forma como a licitante traduz as diretrizes
estratégicas em solucdes capazes de materializar a campanha do IPTU 2026. Neste momento, a analise recai
sobre a apresentacio das pecas exemplificadas, a coeréncia estética e conceitual do conjunto e a capacidade
de comunicar o tema de maneira clara, acessivel e compativel com os meios selecionados. Também se
observa a adequacdo das escolhas visuais e textuais & funcdo institucional da prefeitura, bem como a
articulagdo entre as mensagens propostas e o planejamento desenvolvido nas etapas anteriores,
considerando o alcance dos diferentes publicos envolvidos na comunicagéo.

0 subitem A examina de que maneira a licitante apresenta o conjunto de pegas exemplificadas para
a campanha e se essas escolhas est3o alinhadas as exigéncias formais e ao planejamento delineado nas
etapas anteriores. Neste caso, confere-se o conceito de totalmente abordado, pois a candidata redne cinco
materiais dentro do limite estabelecido pelo edital e demonstra coeréncia entre o percurso estratégico
adotado e as solucBes criativas selecionadas. A proposta inclui antincio de jornal, filme de 30” para TV, abrigo
de dnibus, carrossel para Instagram e intervengdo urbana, compondo um conjunto variado que evidencia a
compreens3o dos diferentes ambientes de circulagdo da mensagem. O texto distingue com clareza essas
pecas exemplificadas das demais previstas para a campanha, explicando como cada formato se integra ao
tema do imposto e dialoga com situagdes observaveis no cotidiano da populagdo. A construgdo visual e
textual utiliza mensagens concisas e de fécil leitura, aproximando o publico dos resultados associados ao
tributo e reforcando a percepgio de que as melhorias da cidade estdo relacionadas a sua contribuigdo. As
escolhas apresentadas demonstram capacidade de articular aspectos informativos e elementos de
participacio cidad3, organizando um repertério compativel com o papel institucional da prefeitura e com os
objetivos da comunicagdo do IPTU.
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O subitem B examina se a campanha exemplificada consegue condensar os elementos da estratégia
de comunicag¢do de maneira clara e criativa, Avalia-se a coeréncia entre texto, imagem, ritmo narrativo e
identidade visual, além da unidade entre as pecas apresentadas. A funcionalidade da linguagem e sua
adequagdo aos meios também sdo consideradas. Nessa linha, confere-se o conceito de totalmente
abordado, pois a candidata apresenta um conjunto de pecas que demonstra capacidade de sintese e
compatibilidade estética com os diferentes formatos utilizados. Os exemplos corporificados mantém relacdo
direta com o tema e reproduzem a légica comunicacional definida na etapa anterior, formando um conjunto
coeso tanto na direcdo de arte quanto na abordagem textual. A continuidade entre cores, tipografias e
composicdo reforca a unidade da campanha, enquanto o didlogo entre elementos informativos e situagdes
cotidianas facilita a compreensio da mensagem. H4 consisténcia na passagem entre os suportes impressos,
digitais e audiovisuais, preservando o sentido da proposta em cada ambiente de veiculagdo. O tratamento
visual das simulagdes em espacos urbanos também revela cuidado técnico, assegurando que a comunicagio
consiga preservar sua clareza independentemente do meio utilizado.

O subitem C observa se a campanha considera a diversidade dos moradores de Maceid,
contemplando diferentes perfis sociodemograficos e comportamentais. Avalia-se a capacidade das pecas de
dialogar com contribuintes, formadores de opinido e demais segmentos pertinentes a campanha, garantindo
amplitude de interpretagio e acessibilidade da mensagem. Nessa perspectiva, confere-se 0 conceito de
totalmente abordado, pois a candidata apresenta pecas que dialogam com publicos de faixas etdrias,
condigBes sociais e repertérios distintos sem gerar distor¢Bes perceptivas relevantes. As solugbes criativas
mantém consisténcia na forma como representam a populagdo da capital, evitando rupturas entre perfis e
assegurando leitura abrangente do conjunto. Além disso, a proposta contempla publicos amplos sem perder
de vista audiéncias segmentadas, incluindo trabalhadores que circulam diariamente pela cidade e demais
grupos mencionados na estratégia. As referéncias visuais trazem diversidade de fendtipos e de situacdes
cotidianas, o que reforga a adequacao da campanha a realidade social do municipio. A articulacio entre
essas escolhas demonstra que a candidata compreende a importéncia de contemplar diferentes dimensdes
culturais e comportamentais dos maceioenses na constru¢do da mensagem.

O subitem D analisa a capacidade da campanha de propor solu¢bes criativas com diferenciacio,
mantendo sua viabilidade pratica dentro das restricdes de verba publica. Observa-se a criatividade das
escolhas visuais, dos argumentos persuasivos e dos formatos propostos, bem como a compatibilidade das
solugdes com os meios e com a verba prevista. A luz dessas consideragdes, confere-se o conceito de
totalmente abordado, pois a candidata apresenta um conjunto criativo que se destaca pela originalidade
sem comprometer a exequibilidade das pecas. O material demonstra equilibrio entre diregdo de arte,
legibilidade e clareza das informagdes, resultando em composicdes visuais consistentes. Alguns formatos
revelam escolhas mais inventivas, como a intervengdo urbana estruturada com um elemento grafico de forte
impacto e o uso do carrossel digital como narrativa visual que favorece a leitura progressiva da mensagem.
Os roteiros, layouts e textos reforcam entregas associadas ao tributo sem deslocar o papel da populacdo
nessas realizacdes, mantendo a perspectiva de parceria entre contribuinte e gestdo publica. O padrao visual
adotado, com cores marcantes e imagens de qualidade, contribui para a distin¢3o da campanha e ao mesmo
tempo se mantém compativel com as limitacdes operacionais previstas no exercicio.



AGENCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEIO

P\ALICC

AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N°002/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600.083884/2025

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiIiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

Conhecimento de habitos de comunicagio do publico envolvido
com a linha de atuagio (psicograficos e sociodemograficos) e 4,0

a) consequente capacidade analitica revelada no estudo desses (quatro) E5 4,0
habitos e nas conclusdies oferecidas 4 formulagio da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuagZo, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas reas de servicos da -2 ES 50
licitante, em particular a otimizagfo da midia segmentada, digital, | (¢inco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da 5.0

. verba publicitiria da linha de atuagfio simulado na proposta, > ES 50

) incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensges | (CinCO) :
eficientes pontos
mdximo de 14 ponios Totalizagao do critério 14,0

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

O dltimo item da proposta n3o identificada examina o plano de veiculagdo elaborado pela licitante,
considerando a distribuigdo dos recursos, o conhecimento dos publicos-alvo e a capacidade de justificar
escolhas de midia com base em dados e objetivos. Espera-se que o planejamento apresente equilibrio entre
meios, métricas plausiveis e coeréncia com os desafios de comunica¢do da campanha do IPTU 2026,

O subitem A verifica se a licitante apresenta dados concretos e relevantes sobre o comportamento
dos publicos da capital no uso de midia tradicional e digital. Avalia-se se as fontes s3o consistentes e se as
informagGes dialogam com os segmentos prioritarios identificados no briefing. Nesse sentido, confere-se o
conceito de totalmente abordado, pois a candidata demonstra compreensdo adequada dos habitos de
comunicacdo dos maceioenses e organiza esses dados de modo a sustentar a légica de distribuicdo de midia.
O texto retne informagdes que possibilitam identificar tanto padrdes sociodemograficos quanto aspectos
comportamentais do publico, oferecendo subsidios para justificar a selecdo dos meios empregados. A
proposta contempla o uso combinado de canais de grande alcance e formatos segmentados, incorporando
midias digitais, veiculos tradicionais e alternativas de presenca em espacos da cidade, o que reforca a
pertinéncia das escolhas para os objetivos da campanha. Essa articulacso evidencia que os habitos mapeados
foram convertidos em diretrizes de veiculacdo compativeis com o desafio estimulado.

O subitem B verifica a capacidade da licitante de justificar a estratégia de midia e ndo midia adotada,
demonstrando entendimento das necessidades de comunicagdo, adequagdo dos meios aos publicos e
pertinéncia das escolhas em relacdo aos desafios da campanha. Avalia-se a clareza da argumentacdo e a
solidez do percurso légico apresentado. Considerando esses elementos, confere-se o conceito de
totalmente abordado, pois a candidata apresenta uma distribuicdo de midia tecnicamente fundamentada e
compativel com as exigéncias do edital. A proposta organiza a veiculagdo ao longo do periodo permitido,
estruturando um unico ciclo continuo que favorece a presenca da campanha durante toda a janela prevista.
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A alocagdo dos recursos é apresentada de forma clara em quadro-resumo, posteriormente detalhado em
planilhas especificas para cada veiculo, o que facilita a compreensdo do dimensionamento adotado.
Observa-se proporcionalidade na distribuicdo das verbas, com a maior parte destinada a veiculagdo,
alinhando-se ao carater prioritdrio da midia dentro de contratos de publicidade. Os valores reservados para
produgdo permanecem dentro do limite adequado, representando dezesseis por cento do total, proporg3o
coerente com campanhas desse porte. Também se nhota equilibrio entre os vefculos utilizados, ja que
nenhum deles ultrapassa quarenta por cento da verba disponivel, evitando a concentracdo excessiva em um
Gnico canal. Além das midias tradicionais, a proposta incorpora formatos editoriais, digitais e op¢ées de
aproximacdo, ampliando as possibilidades de contato com diferentes perfis de publico.

O subitem C observa se a proposta apresenta justificativas para as escolhas efetuadas, incluindo
meétricas de alcance, frequéncia, impactos estimados, flighting e indicadores de desempenho que apoiem a
racionalidade do investimento. Avalia-se se as taticas propostas sio compativeis com o periodo de 60 dias e
se o plano demonstra eficiéncia no uso do orcamento. Com base nisso, confere-se o conceito de totalmente
abordado, pois a candidata estrutura um plano de veiculagdo que articula métricas, desempenho e
rentabilidade de forma consistente. A proposta utiliza indicadores amplamente empregados em midia
eletronica, como GRP, CPP e CPM, aplicados a partir de dados regionais e adequados 3 auséncia de
levantamentos mais especificos. O plano também apresenta quadro de frequéncia nos parametros de
Ostrow, oferecendo uma estimativa precisa da pressdo de midia necesséria para sustentar a campanha no
perfodo planejado. As escolhas de canais revelam afinidade com os publicos mapeados, considerando
alcance, audiéncia e potencial de retorno. Além disso, a proposta reserva pequena parcela dos recursos para
ajustes técnicos, mantendo-se dentro do limite previsto pelo exercicio simulado e assegurando margem
operacional para eventuais correcdes, Ao apresentar uma programagio tatica baseada em métricas claras e
no uso racional do orcamento, a candidata demonstra consciéncia estratégica e compatibilidade com as
exigéncias deste subitem.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

V1A NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:03| |/, — / /" — AGENCIA

PONTUACAO: | 65,00 (SESSENTA E CINCO PONTOS) 09

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagio em cada quesito ¢ considerada como nota maxima para efeito de
atribuigio das notas por esta subcomissdo técnica ¢ referéncia para os percentuais usados na escala de
avalia¢do. Cada nofa serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os célculos com, no méximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificacdo Percentual do total Escala
N3o abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% v

Para aferir Nido abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente ndo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, nio versando sobre o tema solicitado ou contém
erros grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para
avaliacio.

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a qualidade minima necessaria. O texto revela
contetido fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta téenica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme bricfing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada ¢ descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam integral ¢
exatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@) | Maceié ¢ conhecimento genérico dos servigos prestados pela | (dois) ES 2,0
Secretaria de Municipal de Comunicagdio Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensdo dos elementos do Briefing proposto da 4.0

b Prefeitura Municipal de Maceid, tanto em sua missdo na e E5 4.0
construgio do plano de comunicagio institucional, quanto no (quatro) ’
mbito da proposta simulada em questo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as 4,0

c) necessidades de comunicagfio dessa especifica linha de atuagdo e | (quatro) E5 4,0
adequagio e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério | 10,0

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

O raciocinio bésico é composto por trés subcritérios, sendo um conjunto textual que trata da
capacidade, interpretacfio e diagndstico das candidatas em funcdo do briefing simulado apresentado no
edital e que trata da campanha 2026 do IPTU da Capital Alagoana.

O primeiro subcritério do edital avalia ndo apenas a clareza das candidatas ao abordar caracteristicas
gerais da Prefeitura Municipal de Maceid e sua comunicagdo, mas o lastro informacional em que o texto é
erigido. O embasamento deve ser feito em fung&o de dados atualizados e confidveis, o que a candidata o faz
em excelente nivel, usando dados atualizados do IBGE (apés o censo) e indo além da mera replicacdo de
elementos presentes no instrumento convocatério. Além das fundamentais informacgdes demograficos, a
licitante trata da densidade populacional do municipio, suas variagdes no total de habitantes e elementos
da piramide etéria. Destacamos ainda entre as discussSes presentes no texto informacdes relativas a
desigualdade social, a importéancia do setor de servigos e dimens&o da capital como nticleo de atendimento
para uma populagdo circulante, que vai além dos municipes de Maceio. Ao entender as caracteristicas da
comunicagdo da cidade e dos servicos prestados pelo executivo municipal, a questdo do saneamento €
destacada, assim como outros elementos de infraestrutura urbana, aspecto esperado em um briefing que
versa sobre o IPTU. Importante destacar a discuss3o sobre o calenddrio atual de pagamento do tributo e sua
modernizacdo, questdes diretamente relacionadas ao caso simulado. Atendendo e superando as
expectativas para o critério, a candidata recebe nota maxima na primeira escala avaliativa.
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No segundo momento avaliativo ¢ observado a compreensdo das concorrentes a partir dos
elementos do briefing: o caso simulado deve ser expandido com informagGes e aspectos da missdo da
prefeitura municipal e da comunicagdo institucional. No &mbito da proposta realizada, a licitante trata em
seu trabalho de diversos aspectos do Plano Pluri Anual de Maceid (2026- 2029) e sua busca de metas
econdmicas, sociais e comunicacionais. A concorrente também traz em seu texto a discussdo da importéancia
do IPTU na arrecadacio do municipio, sua representatividade na receita tributaria e seu impacto nos servigos
publicos realizados pelo poder executivo da capital. Também vemos a abordagem aos diversos publicos-
alvo, incluindo moradores, contribuintes, empreendedores e servidores municipais. Por fim, discute a
necessidade de uma comunicagdo inclusiva e integrada, que traz protagonismo ao contribuinte e
corresponsabilidade com o governo municipal na consciéncia cidadd da obrigagdo fiscal. Sendo assim, a
candidata recebe nota maxima nesta segunda escala avaliativa.

0 ultimo subcritério do raciocinio bésico busca acuidade no diagnostico das necessidades de
comunicacdo. Neste caso, a licitante define, de forma coerente e assertada em relagdo ao briefing a
cidadania fiscal como valor: o IPTU ndo pode ser visto como obrigac8o, constituindo aspecto importante da
relagio do contribuinte com a cidade. Vemos que o texto traz expresso o eixo tematico do briefing,
colocando os alicerces de sua interpretagdo que serdo aprofundadas na estratégia de comunicagao. J4 existe
nesta etapa o esperado entendimento que esta linha de atuagdo deve se utilizar de diversos meios de
comunicacdo, incluindo midia tradicional e digital, além da fundamental demonstragdo dos resultados
obtidos com o tributo. Ao final, alcancando todo o esperado para o subcritério com qualidade invulgar, a
candidata recebe nota maxima nesta escala avaliativa.
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2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
a adequacdio do partido temdtico desdobrado do tema base e do 4.0
conceito propostos 4 natureza e  qualificagfio das campanhas 2 ES 4.0
@ | institucionais da Prefeitura Municipal de Macei6 e a seu (s) (quatro) ’

desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, pontos
a consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentacio apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela ) ,0
B) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivospara | (cinco) ES 5,0
a comunicacio da Prefeitura Municipal de Maceié com seus pontos
publicos nas mais diversas acepgoes;

Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitdria proposta para a solugdo 6,0
¢) | do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral efou especifico, de | (seis) ES 6,0
comunicagio, incluindo as determinagdes do Planejamento
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;

a consisténcia 16gica da argumentagdo apresentada em defesa da 5.0
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta € sua capacidade 2

pontos

4 | de articulagio com os desafios de comunicagdo, piblicos, (cinco) ES 5,0
temporalidade e verba; pontos
| mdximo de 20 pontos Totaliza¢do do critério 20,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

£ através da estratégia de comunicag3o publicitaria que as concorrentes apresentam as diretrizes de
planejamento de suas propostas de comunicacdo, sempre a partir dos desafios observados no briefing e das
necessidades teméticas da campanha simulada. Aqui também se materializa os fundamentos taticos do
exercicio, que serdo posteriormente detalhados na ideia criativa e estratégia de midia.

A primeira etapa de avaliagdo trata do tema base interpretado a partir do partido tematico proposto,
sua adequacdo ao briefing e ao raciocinio basico anterior. Trazendo o tema “Feito por vocé. E o seu IPTU
que faz Macei6 Crescer”, pode-se avaliar que o partido desdobrado é adequado ao conceito proposto ao
mesmo tempo que se alia as estrategias e resultados esperados. O nivel desta adequagdo € alto,
reverberando a necessidade de apresentar o tributo como um aspecto importante da cidadania. O tema €
afirmativo em sua sintaxe: a afirmag8o é construida de forma direta e revela a participagdo conjunta das
pessoas com o executivo municipal para a construgdo das realizagGes do tributo. Sua adequagdo como
partido temético também pode ser percebida na capacidade de decodificacio dos mais diversos publicos: a
frase atinge um amplo aspecto etério, sendo capaz de dialogar tanto com os mais jovens, quanto com 0s
cidad3os de maior idade. Por fim, percebe-se uma escolha axiologica calcada em um vocabuldrio capaz de
ser entendido em sua diversidade semantica. Ao final, alcangando todo o esperado para o subcritério com
excelente qualidade, a candidata recebe nota maxima nesta escala avaliativa.
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No segundo subcritério as candidatas defendem a pertinéncia de sua argumentagdo ante o partido
tematico. Vocabulario e produgio de sentido s3o0 dimensionados a partir do percurso linguistico que o
conceito proposto deve expressar. Dito isto, existe clara preocupagdo do texto da concorrente de
argumentar a favor de suas escolhas, tanto terminoldgicas, quanto semanticas. O tema é acessivel para
diversos extratos sociais, sem revelar-se simplério ou incompleto. O trabalho define claro percurso de
desdobramento, demonstrando possibilidades de expansdo dos conceitos adotados. Concluindo, também
apresenta descarte de opgdes menos adequadas encontradas no processo de planejamento, justificando a
razio de seu descarte. Com isto, é possivel contender nota maxima hesta escala avaliativa.

O terceiro subcritério das concorrentes aborda-se elementos estratégicos da solucdo desenvolvida
pelas concorrentes, em particular as dimensdes que fundamentam as construgdes das mensagens. As
dimensdes daquilo que serd comunicado estdo claramente expostas em seu texto: existe ndo apenas uma
valorizagdo do protagonismo do contribuinte, mas a determinagdo de que o IPTU é aferramenta que permite
este desenvolvimento urbano e bem-estar coletivo. As dimensdes de publico também alcangam exceléncia:
contribuintes e usuarios dos servicos publicos se somam a instancias necessarias, menos discutidas, mas
necessarias - servidores municipais, trabalhadores pendulares e formadores de opinigo. O texto aborda o
uso geral dos meios indo além das midias tradicionais, determina midias de aproximagdo, meios proprios e
canais tradicionais. Por fim, sem olvidar da proposicao de uma linha visual para a campanha, a concorrente
alcanca padrio de alta qualidade, obtendo escala méxima nesta instancia avaliativa.

0 quarto e Ultimo subcritério da estratégia de comunicagdo aborda dimensdes pragméticas da
estratégia, incluindo temporalidade, distribui¢do de verba e desafios de comunicacdo. Inicialmente avalia-
se a consisténcia da articulagdo criativa com 0s desafios do briefing: o conceito aplicado n&o pode ter
formalismo e deve privilegiar uma linguagem coloquial, gerando maior empatia com 0s diversos alvos. Outra
preocupagdo é a discussdo dos aspectos temporais: definida para acontecer entre 20 de janeiro de 20 de
marco de 2026, a candidata justifica seu flight Unico com o perfodo que antecede os pagamentos com
desconto do tributo. As diretrizes de distribui¢do de verba s3o claras, - os trés milhdes de reais sdo
distribuidos dando total prioridade a veiculagdo, que devera despender mais de 80% da verba da campanha,
No desenvolvimento de estratégias segmentadas, a concorrente demonstrou-se capaz de dialogar com
publicos especificos de forma tdo eficiente, quanto nas dimensdes gerais: o publico interno é contemplado
e os espacos urbanos, incluindo o entorno de obras que utilizam recursos do tributo também. Por fim, o
desafio de tratar do tributo sem abordar o aspecto meramente arrecadatério é cumprido com exceléncia.
Deste modo, a candidata alcanca escala maxima nesta instancia avaliativa.
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3. IDEIA CRIATIVA
ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA
Estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da 6’0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (scis) ES 6.0
destacados. ?
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo € 4.0
. .'f 25 . )
b) manejo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua (quatro) ES 4,0

unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. e

Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo 40
c) contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas dimensdes, ( UE’IU'O) EA5 4.0
incluindo a expansdo nio tangibilizada; 4 g

pontos
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos 7.0
d) revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se 2 E5 7.0
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas (scte) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagdo do critério | 21,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa deve trazer um conjunto textual capaz de listar e descrever as pegas
necessarias para a realizagdo da campanha, bem como posicionamentos taticos e aspectos relevantes de
sua construcdo. Do total de pegas surgidas, cinco serdo corporificadas e entregues separadas do volume
principal.

No primeiro subcritério existe a analise mais ampla dos aspectos criativos da campanha e a
obediéncia as restricdes impostas pelo edital. Aqui, a licitante apresenta cinco pegas como exemplos
corporificadas - maximo permitido pelo instrumento de convocacdo. S3o elas: anuncio de jornal, filme de
30” para tv, abrigo de onibus, carrossel para Instagram e intervencdo urbana. De forma clara, a licitante
produz relacdo textual onde distingue as pegas — exemplo das demais que integraram o esforgo criativo da
concorrente. Todas as pegas tém ligagdo direta com o planejamento anterior e abordam a relagdo direta do
IPTU com os munlcipes simultaneamente a responsabilidade pelas entregas do municipio. A abordagem
criativa é feita por frases curtas e com a insergdo da populagdo experienciando as obras realizadas pelo
executivo municipal. As cinco pegas exemplo sdo capazes de demonstrar a habilidade da candidata em
desenvolver argumentos racionais (entregas) aliando aos aspectos de cidadania (coparticipag3o). O desafio
de criar um referencial criativo para a prefeitura é alcancado. A importéncia do imposto é destacada e a
contribuicio é diretamente conectada aos elementos concretos entregues a populacdo. Sendo atendidos os
diversos pardmetros postos pelo instrumento de convocacio em seu briefing, a candidata claramente
alcanga nota maxima, atingindo a maior escala avaliativa para o subcritério.
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A capacidade de sintese da campanha como um todo e sua unidade criativa nos diversos meios e
mensagens é motivo de escrutinio pelo segundo subcritério. Isso deve ser observado tanto nos exemplos
tangibilizados, quanto na lista ampliada de pegas ndo corporificadas. Aqui vemos que estas questdes sdo
contempladas claramente nos cinco exemplos, alcancando a diretriz e sensibilizacdo para o tributo que
reforca o cardter responsavel e ético do IPTU. A unidade de campanha é obtida em diversas frentes: a linha
visual traz cores e tipografias muito caracteristicas e a palavra “feito” ancora a maioria das chamadas,
questdo considerada positiva. Existem elementos que demonstram boa adequag3o e manejo da linguagem,
o uso de obras como referéncia e a personificagdo dos contribuintes em pessoas comuns, facilmente
identificaveis pelos receptores das mensagens. Vé-se boa transposicdo da midia gréfica para a eletrdnica,
mantendo aspectos textuais e informacionais para ampliar o impacto da campanha. Tratando da qualidade
técnica nos exemplos, podemos perceber grande éxito tanto na aplicagdo dos layouts em dispositivos,
quanto no manuseio acertado das simulagdes das pecas de espago urbano. Contemplando esta escala
avaliativa com qualidade acima da média, a candidata alcanga a maior escala de avaliacdo.

As dimensdes criativas aos publicos-alvo s3o avaliadas no terceiro subcritério. Considerando a
compreensio pelos diversos extratos sociais e etarios, ndo existem dissonancias visiveis capazes de serem
diagnosticadas. Todas as mensagens também se adequam a diversidade cultural das populagdes da capial
alagoana. A amplitude do alcance populacional ndo minimiza a necessidade de criar mensagens para
audiéncias segmentadas, o que inclui elementos do universo cultural de todas essas populagbes. A
campanha da tv consegue representar esta capacidade do trabalho da agéncia: atende aos municipes sem
excluir nenhum dos publicos esperados para a estratégia. Vale destacar também a presenca de fendtipos
humanos que representam essa diversidade, com cidadéos de diversas faixas etdrias, extratos sociais e niveis
de formac&o. Diante da qualidade do conjunto, avalia-se com escala maxima o subcritério.

O ultimo subcritério observa a constituicio da proposta criativa e a combinagéo de seus elementos
composicionais. Muito original, a campanha é capaz de destacar-se das demais do seu segmento sem perder
de vista as exigéncias do briefing. A composigdo dos layouts traz equilibrio, fontes legiveis e imagens de
qualidade. Alguns aspectos se destacam por seu uso diferenciado, tanto a peca de intervengdo urbana,
composta por uma grande seta, quanto o carrossel do Instagram revelam esforgos em construir mensagens
que se sobreponha ao ébvio. Roteiro, layouts e textos revelam resultados derivados da arrecadagéo do IPTU
sem retirar o protagonismo das pessoas, nestas realizagGes. O padrdo visual com fundos alaranjados é
impactante, mas a busca por diferenciagdo ndo oblitera a exequibilidade do trabalho proposto. Diante da
qualidade do conjunto, avalia-se o tltimo subcritério com escala maxima.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de hébitos de comunicag@io do publico envolvido
com a linha de atuagio (psicograficos e sociodemograficos) e | 4,0

@) | consequente capacidade analitica revelada no estudo desses | (quatro) ES 4,0
hébitos e nas conclusdes oferecidas a formulag3o da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribui¢io da verba da linha de atuagdo, em vista de 50

) suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da kg ES 50
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, (cinco) d
alternativa e de massa. ponfos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

o verba publicitdria da linha de atuagio simulado na proposta, - E5 50
incluidas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes (cinco) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 ponios Totalizagéo do critério 14,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

Na etapa de estratégia de midia e ndo midia as concorrentes desenvolvem andlise textual onde expde
suas téticas para o uso dos meios e novas formas de contato com os publicos das campanhas. Neste
momento, além da necesséria discussdo do uso da verba referencial, espera-se que as candidatas defendam
suas escolhas com justificativas técnicas, baseadas em dados atualizados e utilizando como lastro métricas,
gréficos e fundamentos capazes de ilustrar seu caso.

E no primeiro subcritério que se avalia o conhecimento dos habitos comunicagio: como o publico
consome a midia, seus fundamentos sociodemograficos e a capacidade analitica derivada. No trato dos
dados demogréficos, além de importantes informagbes baseadas no PNAD e censo do IBGE (2022 em
diante), vemos o uso de informagdes de instituto de pesquisas regulares, como o Kantar Media. De inicio, a
candidata expde de forma acertada subgrupos do publico-alvo, incluindo além da populacio em geral,
publicos segmentados e aspetos etarios que interferem no consumo dos diversos veiculos de comunicagdo.
A abordagem de dados da internet ndo se limita a uma exposi¢do geral do conjunto de sites e redes
acessados: existem dados referentes a cada uma das ferramentas sociais e aspectos informacionais que
demonstram o seu funcionamento. Por fim, além de diversas informagdes psicogréficas e comportamentais,
vemos que as conclusBes oferecidas 3 formulacdo da midia extrapolam a descricdo destes dados, chegando
a textos analiticos e conclusBes complexas. Iniciando seu trabalho com nivel de exceléncia, € possivel
conceder a escala mdxima nesta instancia avaliativa.

J4 no segundo subcritério as concorrentes tratam da distribui¢do dos elementos de midia — recursos,
insercdes e temporalidade. A proposta da concorrente distribui a midia nos 60 dias permitidos no
instrumento de convocagdo, alocados em tnico flight continua. A distribuicao das verbas aparece em quadro
resumo claro e simplificado, questdo que é detalhada em seguida, em planilhas especificas para cada veiculo.
A concorrente apresenta a proporcionalidade da alocagéo dos recursos, com a maior parte deles destinados
a midia, que é o grande escopo dos contratos de publicidade. Outro elemento importante € o uso racional
dos recursos em producdo que n3o ultrapassa o limite de 20% (16%) do total da verba utilizada,
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dimensionamento ideal em campanhas deste porte. Olhando para a distribuicdo entre os veiculos, vemos
que nenhum deles ultrapassa 40% dos recursos destinado a campanha, equilibrio que ndo concentra
perigosamente os valores da area em canais e meios especificos. Por fim, vé-se que além de midias
analdgicas, editoriais e digitais temos escolhas baseadas nos hovos meios e midias de aproximagdo. Aspecto
fundamental para maior amplitude no relacionamento com o publico. Ante um trabalho t3o completo e
técnico, sé é possivel conceder escala maxima nesta instancia de avaliagdo.

0O dltimo subcritério avalia a economicidade e a programagéo tatica baseada no uso de métricas e
consciéncia estratégica das escolhas dos meios. Dito isso, as midias eletrénicas se valem de métricas
adaptadas pertinentes, afinidades nas escolhas dos canais, audiéncia e Indices de rentabilidade e amplitude.
No caso da candidata, GRP, CPP, CPM e outras informagdes vem da analise de dados regionais, na auséncia
de mais de especificos. O quadro da frequéncia eficaz € calculado, aspecto considerado fundamental para
uma andlise de maior profundidade. Detalhes importantes também se destacam no conjunto desta etapa -
a candidata reserva 1% dos recursos para ajustes técnicos e ndo ultrapassam os limites definidos no exercicio
simulado. Sem aspectos que desabonem o trabalho da concorrente, avaliamos em escala maxima este
subcritério.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA NAO IDENTIFICADA — ENVELOPE N° 1

AVALIADOR:(02 |  Acincia

PONTUACAO: | 65,00 (SESSENTA E CINCO PONTOS) |[ 09

Escala de Avaliacio

Conforme indicado em edital, a pontuagdo em cada quesito ¢ considerada, como nota méxima para efeito de
atribuicdo das notas por esta subcomiss@io técnica e referéncia para os percentuais usados na escala de
avaliago. Cada nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais, sendo as
demais casas decimais desconsideradas.

Classificagio Percentual do total Escala
Nio abordado ou Erroneamente abordado 0% 1
Insuficientemente abordado 20% 2
Parcialmente abordado 40% 3
Satisfatoriamente abordado 70% 4
Totalmente abordado 100% 5

Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado: o texto da concorrente nfo atende aos elementos
presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém
CIT0S grossciros, scja na abordagem solicitada para a campanha, scja para os elementos destacados para
avaliagdo. '

Para aferir insuficientemente abordado: o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou nfo alcangou a qualidade minima necesséria. O texto revela
conteudo fraco, mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagéo com o item na proposta técnica
considerando o solicitado.

Para aferir parcialmente abordado: o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Para aferir satisfatoriamente abordado: o texto contempla os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme bricfing ¢ critérios estabelecidos no edital, atendendo a maior parte
da normativa técnica esperada e descrita no instrumento.

Para aferir totalmente abordado: Esta avaliagdo ¢ conferida as propostas que contemplam integral ¢
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing ¢ critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando possivel, solugdes com elementos de destaque ¢
diferenciado entendimento do critério analisado, com evidente exceléncia qualitativa.
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1. RACIOCINIO BASICO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO [ ESCALA | NOTA

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicacdo institucional da Prefeitura Municipal de 2,0

@ | Maceié e conhecimento genérico dos servigos prestados pela |  (dois) E5 2,0
Secretaria de Municipal de Comunicago Social em todas as dreas pontos
contempladas pelo edital.
Adequada compreensio dos elementos do Briefing proposto da 4.0

5 Prefeitura Municipal de Maceié, tanto em sua missdo na 4 E5 4.0
construgio do plano de comunicagfio institucional, quanto no (quatro) >
Ambito da proposta simulada em questdo. pontos
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo 2s 4,0

¢ | necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de atuagdo e | (quatro) ES 4,0
adequacdo e clareza dos objetivos propostos. pontos
mdximo de 10 pontos Totalizagdo do critério | 10,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagdo Raciocinio Bésico é formada por trés partes, abrangendo o conjunto textual que
avalia a habilidade, a interpretagdo e a anélise apresentadas pelas candidatas a partir do briefing simulado
constante no edital, referente a campanha do IPTU 2026 para a Prefeitura Municipal de Maceio.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa além da objetividade com que as candidatas apresentam
as caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Maceié e de sua comunicagdo institucional, a solidez das
informacg8es que fundamentam a proposta, conforme solicitado pelo edital da concorréncia. Nessa linha,
verifica-se que a proposta apresenta uma discussdo atualizada sobre aspectos sociodemograficos do
municipio, incluindo dados populacionais, densidade demogréfica, variagdes no nimero de habitantes e
elementos relativos a piramide etaria. A analise também incorpora informagGes sobre desigualdade social,
relevincia do setor de servicos e o papel de Maceié como polo de atendimento para uma populagdo
circulante que transcende os moradores do municipio. No que se refere especificamente a comunicagéo do
IPTU, a licitante demonstra compreender as caracteristicas da comunicagfo institucional e dos servigos
executados pelo Poder Executivo, destacando a tematica do saneamento e outros fatores ligados a
infraestrutura urbana. Além disso, aborda o calendario vigente de pagamento do imposto e seu processo de
modernizagdo, pontos diretamente relacionados ao cendrio apresentado no  briefing.
Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente
abordado), correspondente a nota maxima. :

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes no que diz respeito a linha
de atuac3o proposta em briefing para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Macei6. Nesse
contexto, observa-se que a proponente aborda, em seu trabalho, diversos elementos do Plano Plurianual de
Macei6 (2026-2029), destacando seus objetivos nas areas econémica, social e comunicacional. Verifica-se
também que o texto discute a relevancia do IPTU para a receita municipal, sua participagdo na arrecadag¢do
tributaria e sua influéncia direta nos servigos publicos executados pelo governo da capital. A anilise ainda
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contempla a multiplicidade de publicos-alvo, como moradores, contribuintes, empreendedores e servidores
municipais. Ademais, a proposta ressalta a necessidade de uma comunicagdo integrada e inclusiva, que
valorize o papel da populacdo e estimule a corresponsabilidade entre o contribuinte e a administrago
municipal no cumprimento dos deveres fiscais. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito
este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota méxima.

No terceiro e dltimo subitem desta etapa, se avalia o nivel de compreensdo das licitantes no que diz
respeito as necessidades de comunicagdo sugeridas para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal
de Maceid. Nessa perspectiva se observa que a licitante define como meta de comunica¢do produzir uma
campanha que coloca a cidadania fiscal como eixo central, ressaltando que a percep¢io do IPTU deve ser
um elemento fundamental na relag3o do contribuinte com a cidade e n3o um mero imposto ou dever fiscal.
Também € abordado o eixo tematico apresentado no briefing e a estrutura das bases interpretativas que
serdo desenvolvidas posteriormente na estratégia de comunicago publicitiria. Ademais, a licitante ja
demonstra compreender a necessidade de a campanha usar os meios de comunicacdo de forma plural,
englobando midias tradicionais e digitais, além de demonstrar de forma transparente os resultados gerados
pela aplicagdo do tributo. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga
a escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota méxima.

/\-\\




AGEMCIA DE LICITAGOES, CONTRATOS
E CONVENIOS DE MACEI®

P\ALICC

AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 002/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 4600,083884/2025

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

a adequacio do partido temdatico desdobrado do tema base e do 4.0

) conceito propostos a natureza e 4 qualificagdo das campanhas 2 ES 4.0
institucionais da Prefeitura Municipal de Maceié e a seu (s) (quatro) >
desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou especifico, de comunicacao, pontos
a consisténcia 1dgica e a pertinéncia da argumentagfo apresentada
em defesa do partido temdtico, percurso e conceito propostos pela 5 ,0

b) | candidata, bem como dariqueza de desdobramentos positivos para | (cinco) E5 5,0
a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maceié com S€US | pontos
publicos nas mais diversas acepgdes;
Desenvolvimento, adequagio/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagio publicitdria proposta para a solugio 6,0

c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de (seis) ES 6,0
comunicagfio, incluindo as determinacGes do Planejamento pontos
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;
a consisténcia 16gica da argumentagdo apresentada em defesa da 50

4 estratégia de comunicag@o publicitéria proposta e sua capacidade 7 E5 50

) | de articulacio com os desafios de comunicagdo, publicos, (cinco) ’
temporalidade e verba; pontos
mdximo de 20 pontos Totalizagéo do critério 20,0

Relatério de razoes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliac3o estratégia de comunicagdo publicitéria é formada por quatro partes, nas quais
as licitantes apresentam o planejamento estratégico realizado para enfrentar os desafios identificados no
briefing, tratando em suas propostas das necessidades da campanha simulada.

No primeiro subitem desta etapa, se analisa a compreensdo das licitantes acerca da concepgio da
campanha publicitiria para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, conforme as
regras estabelecidas pela concorréncia, abarcande o contexto da opgdo do tema e os desdobramentos
positivos decorrentes. Dessa forma, é possivel observar que a frase tema “Feito por vocé. E 0 seu IPTU que
faz Maceid crescer” foi adequadamente justificada. Aqui se observa que a frase foi elaborada com clareza,
usa vocabuldrio acessivel e transmite a mensagem de maneira apropriada, mantendo alinhamento com as
estratégias e os resultados pretendidos para a campanha e permitindo multiplas possibilidades de
interpretagio sem prejuizo do sentido central. Além disso, a proposta reforca a necessidade de apresentar
o IPTU como elemento fundamental da cidadania, demonstrando a importédncia do esforgo coletivo entre
prefeitura e cidaddos na concretizagdo das agGes viabilizadas pelo tributo. Ademais, a adequacgdo do eixo "
temético fica demonstrada tanto por sua capacidade de atingir diversas faixas etdrias quanto pela facilidade
com que pode ser compreendido por distintos grupos do publico. Em razéo do atendimento integral dos
aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
maxima,

No segundo subitem desta etapa, se analisa a compreenséo das licitantes quanto aos argumentos
que embasam a criacdo e a defesa do partido tematico. Nesse contexto, observa-se que a proposta
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apresentada pela licitante explica coerentemente a escolha das formulagdes textuais e dos aspectos
contextuais empregados na campanha, revelando elevada capacidade de atender as demandas
comunicacionais da Prefeitura Municipal de Maceid. Observa-se também que a argumentag¢do adotada
consegue dialogar com diversos grupos do publico-alvo de forma eficaz. Além disso, a licitante explicita tanto
os efeitos positivos associados ao conceito, quanto as repercussdes efetivamente aplicaveis, bem como as
repercussdes desfavorédveis que deverdo ser descartadas acompanhadas das razdes de exclui-las. Em razdo
do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente
abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, se avalia o nivel de adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo sugerida para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva,
a proposta da licitante apresenta a concretizacdo da campanha publicitéria por meio de uma abordagem
criativa que valoriza o protagonismo do contribuinte, a0 mesmo tempo em que reafirma que o IPTU é o
instrumento  que  viabiliza o  desenvolvimento urbano e o  bem-estar  coletivo.
A proponente também demonstra compreender de forma abrangente o publico da campanha,
contemplando todos os segmentos pertinentes: contribuintes, usudrios dos servigos plblicos, servidores
municipais, trabalhadores pendulares e formadores de opinido. Observa-se, ainda, que a estratégia para os
meios foi delineada de modo completo, extrapolando as midias tradicionais e incorporando midias de
proximidade, canais préprios e veiculos convencionais. Por fim, a proposta inclui a definigdo de uma linha
visual para a campanha. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a
escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota méxima.

No quarto e Ultimo subitem desta etapa, se analisa a justificagdo das ferramentas e taticas de
campanha das licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid, principalmente
ho que tange a verba, publico e periodo. Nessa perspectiva, a proposta da licitante encara o desafio de
apresentar o tributo por meio de um conceito menos rigido, adotando uma comunicagdo mais simples e
préxima do cidaddo, o que favorece a criagdo de vinculos com os diversos perfis de publico. Além disso,
aborda os demais elementos relacionados ao IPTU de maneira ampla, ndo restringindo o tema ao aspecto
arrecadatério. A anélise do publico-alvo é conduzida com eficiéncia: a concorrente demonstra aptiddo para
dialogar tanto com grupos especificos quanto com a populagdo em geral. O publico interno é igualmente
contemplado, assim como os diferentes espacos urbanos, inclusive areas no entorno de obras financiadas
com recursos do imposto. A proposta também detalha a distribuicdo da verba, indicando que o montante
de trés milhGes de reais serd majoritariamente direcionado a veiculagdo, que absorvera mais de 80% do total
previsto. Por fim, define-se o periodo de divulgacdo da campanha — 90 dias, entre 20 de janeiro e 20 de
margo de 2026 — justificando-se essa escolha de ‘flight’ Unico para concentrar esfor¢os no periodo que
antecede os pagamentos com desconto. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima. '
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3. IDEIA CRIATIVA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA NOTA
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6.0
a) campanha, em particular os desafios do briefing claramente (Sf:is) E5 6.0
destacados. >
pontos
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e 4,0
b i li T
) mzz.nfsjo!aq%uagﬁo c!a m:gua}gem, demonstrados em sua (quatro) ES 4’0
unidadecriativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ol
Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio 4.0
<) Fonte'mplada pela estratégia sugetr?da EITl suas diversas dimensdes, (quz;tro) E5 4.0
incluindo a expansdo nio tangibilizada,;
pontos
Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos 7.0
) revelada nos roteiros e textos de pecas publicitirias que se ’ ES 7.0
apresentarem e exequibilidade das soluges diante das verbas (scte) >
propostas. pontos
mdximo de 21 pontos Totalizagao do critério 21,0

Relatorio de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de ideia criativa é formada por quatro partes, nas quais as licitantes devem apresentar suas
propostas, apresentando e descrevendo as pecas fundamentais para execugdo da campanha simulada,
indicando estratégias utilizadas.

No primeiro subitem desta etapa, é avaliado se a proposta apresentada atende a todos os topicos
previstos no edital quanto a tatica de comunicagdo definida para a campanha da Prefeitura Municipal de
Maceid. Nesse sentido, a licitante entrega o nimero maximo de pecas materializadas permitidas, sendo elas:
anuncio de jornal, filme de 30 segundos, abrigo de 6nibus, carrossel para Instagram e intervengdo urbana. A
proposta apresentou de forma minuciosa a fungdo estratégica de cada pegs, incluindo a descrigdo daquelas
que ndo foram materializadas e o papel que exerceriam no canjunto da campanha, o que permitiu esclarecer
por completo a légica do projeto simulado. Constatou-se, ainda, que todas as pegas permanecem coerentes
com o planejamento anteriormente exposto, evidenciando tanto a relagdo do IPTU com os moradores
quanto a responsabilidade da administracdo municipal pelas entregas realizadas. Além disso, verifica-se que
a linha criativa adota frases objetivas e sintéticas, destacando como as obras publicas financiadas pelo IPTU
impactam no cotidiano da populagdo. Nas pecas materializadas percebe-se com nitidez a associacdo entre
as entregas do municipio e o exercicio da cidadania, reforcando a corresponsabilidade do contribuinte
prevista no edital. Por fim, nota-se que o desafio de demonstrar o vinculo direto entre a arrecadacio do IPTU
e os resultados concretos oferecidos & populagdo foi plenamente atendido. Em razdo do atendimento
integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado),
correspondente a nota maxima.
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No segundo subitem desta etapa, se avalia o poder de sintese e a unidade da campanha sugerida
pelas licitantes para a campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceid. Nessa perspectiva, a
licitante demonstra excelente habilidade de condensar as informagBes essenciais, construindo uma
campanha que cumpre a diretriz de sensibilizar o pUblico sobre o IPTU e reforcar seu carater responsavel e
ético. A campanha possui boa unidade, sustentada por uma linha visual definida por cores e tipografias
marcantes, além da recorréncia do termo ‘feito’, que funciona como elemento de ancoragem e
padronizagdo. O discurso direto, aliado &s imagens de obras municipais e 4 presenca de pessoas comuns,
contribui para aproximar a mensagem do publico e facilitar a compreensdo geral. Ta mbém se observa uma
transposicdo eficiente entre pegas gréficas e eletronicas, preservando elementos textuais e informativos que
ampliam o resultado comunicacional. Ademais, as pegas materializadas apresentam elevado nivel técnico,
com excelente aplicacdo dos layouts em dispositivos e uso muito bem resolvido das simulagGes de pegas em
ambiente urbano. Em raz3o do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanga a escala
cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro subitem desta etapa, avalia-se a cobertura de publico das mensagens definidas no edital.
Nessa linha, a licitante apresenta uma proposta acessivel as diferentes faixas etdrias e camadas sociais que
precisam ser alcangadas pela campanha simulada, contemplando diversos universos culturais presentes na
populagio de Maceid. A campanha para televisdo evidencia a capacidade da licitante de dialogar com todos
os municipes, sem deixar nenhum dos pUblicos previstos na estratégia de fora. Os tipos humanos escolhidos
refletem a diversidade da sociedade, reunindo distintos géneros, etnias e idades, garantindo
representatividade de forma consistente. Em razéio do atendimento integral dos aspectos do quesito este
subitem alcanga a escala cinco (totalmente abordado), correspondente & nota maxima.

No quarto e Ultimo subitem desta etapa, se avalia a originalidade dos roteiros e textos das pegas
publicitarias sugeridas, bem como a exequibilidade da proposta. Nessa linha, a licitante apresenta uma
entrega bastante original e alinhada aos desafios de comunica¢do da Prefeitura Municipal de Maceid. A
composicdo dos layouts é harménica e favorece a retengdo da mensagem, combinando imagens de boa
qualidade com textos claros e legiveis e um marcante tom alaranjado de fundo. Também se percebe, na
proposta, pertinéncia e ousadia na medida certa: tanto a peca de intervencdo urbana com a grande seta
quanto o carrossel do Instagram demonstram esforgo real em romper com o lugar-comum, alcangar os
objetivos de marketing e impactar o pUblico, sem perder a exequibilidade. Além disso os textos e layouts
evidenciam os resultados da arrecadacdo do IPTU mantendo o protagonismo dos contribuintes nessas
realizacbes. Em razio do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco
(totalmente abordado), correspondente a nota maxima.
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4. ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA

ITEM DESCRITIVO MAXIMO | ESCALA | NOTA

Conhecimento de hibitos de comunicagio do publico envolvido
com a linha de atuaciio (psicogrificos e sociodemograficos) e 4,0

@ | consequente capacidade analftica revelada no estudo desses | (quatro) ES 4,0
habitos e nas conclusdes oferecidas 4 formulagdo da midia, bem pontos
como da busca de fontes para embasar estes dados;
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagfio, em vista de 5.0

b suas diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos da o E5 50
licitante, em particular a otimizag#o da midia segmentada, digital, (cinco) ’
alternativa e de massa. pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da 50

0 verba publicitdria da linha de atuacdo simulado na proposta, 2 ES 5.0
inclufdas métricas e rentabilidades mensurdveis e dimensdes (cinco) ’
eficientes pontos
mdximo de 14 pontos Totalizagdo do critério | 14,0

Relatério de razdes que fundamentam as notas:

A etapa de avaliagio estratégia de midia e ndo midia ¢ formada por trés partes, nas quais as licitantes
apresentam suas téticas para o uso dos meios e para as diferentes formas de contato com os publicos da
campanha. Além de discutir a alocagdo da verba, exige-se que as justificativas sejam embasadas em dados
atualizados, metas claras, graficos e informagSes sélidas que reforcem a credibilidade dos argumentos
apresentados na proposta.

No primeiro subitem desta etapa, analisa-se como o publico se relaciona com os meios de
comunicagdo, seus perfis sociodemograficos e a qualidade da interpretagdo desses dados aplicada &
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura de Maceié. Aqui, a licitante trabalha com dados demograficos
consistentes e incorpora dados retirados do Censo do IBGE, do PENAD e do Kantar Media. Também se
verifica que a licitante organiza o publico-alvo em subgrupos, abrangendo n3o sé a populagdo geral, mas
perfis segmentados que influenciam o consumo dos meios. No tocante ao ambiente digital a analise rompe
com o comum, acerca de enumeragédo de redes sociais e sites, quando apresenta dados especificos sobre
cada plataforma, acompanhados de explicacdes sobre a dindmica do meio. Ademais, sdo incorporadas
informacdes psicograficas e comportamentais que enriquecem a com preensdo dos habitos de audiéncia, e
as conclusdes apresentadas vdo além da simples descri¢do estatistica, avancando para interpretagGes
analiticas que estruturam decisdes de midia com maior profundidade. Em razdo do atendimento integral
dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota
madxima.

No segundo subitem desta etapa, se avalia como a licitante distribui os recursos, especialmente
quanto a légica temporal e ao sentido estratégico dessa divis3o. Nesse ponto, a concorrente propde uma
veiculagdo contfnua ao longo de 90 dias. Também apresenta um quadro-resumo claro, no qual os
percentuais destinados a midia e a produgdo aparecem de forma detalhada, facilitando a leitura e a avaliag&o
da distribuicio feita. Assim, se observa que a licitante faz uma alocagdo proporcional dos recursos, visto que
nenhum meio ultrapassa o limite de 40% permitido e que ha equilfbrio entre o valor destinado a produgdo
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e o investimento em veiculacio. Também se identifica que o custo de produgdo permanece dentro do teto
de 20% (situando-se em 16%). Além disso, a candidata ndo se restringe aos meios tradicionais: incorpora
estratégias em formatos emergentes e canais de aproximagdo, ampliando o alcance da campanha — ponto
essencial para diversificar o contato com o publico. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do
quesito este subitem alcanca a escala cinco (totalmente abordado), correspondente a nota maxima.

No terceiro e Gltimo subitem desta etapa, analisa-se a forma como os recursos destinados a
campanha do IPTU 2026 da Prefeitura Municipal de Maceié sdo utilizados, bem como o nivel de critério
demonstrado nas escolhas técnicas de meios e veiculos. Sob essa 6tica, a licitante apresenta métricas
essenciais para avaliar desempenho e efetividade — como GRP, CPM e CPP — apoiadas em dados regionais
diante da falta de levantamentos mais especificos. Observa-se, ainda, que a candidata utiliza indicadores de
economicidade para embasar suas decisdes estratégicas, incluindo o cdlculo da frequéncia eficaz. Soma-se
a isso a precaucdo de reservar 1% do orgamento para ajustes que se mostrem necessarios ao longo da
execucdo. Em razdo do atendimento integral dos aspectos do quesito este subitem alcanca a escala cinco
(totalmente abordado), correspondente a nota méxima.




